 1. Основные этапы развития и предмет экономической теории

Экономика – это хозяйственная система, обеспечивающая удовлетворение потребностей людей и общества путем создания и использования необходимых жизненных благ.
Истоки экономической науки берут свое начало в древнем Востоке - Китае (Конфуций, Мен-Цзы, Сюнь-Цзы):
· Разделение умственного и физического труда;
· Выделение высших и низших слоев общества;
· Освобождение от рабства;
· Всеобщее равенство;
· Право частной собственности на землю.
Древняя Греция Ксенофонт, Платон 
 Аристотель: Основа оценки блага – полезность; Соизмерение благ на основе полезности, а не труда - Эквивалентность обмена;  Физический труд непрестижен ; Разделял экономику (естественная хоз-ная деят-ть, связанная с производством продуктов) и христематику (искусство наживать богатство, делать деньги). 

Древний Рим (Сенека, Калумелла, Лукреций Кар и др.):
· Фактическое разложение рабства;
· Проблема качества труда, ограничение возможности рабского труда
· Источник богатства – ростовщичество и торговля.
· Физический труд непрестижен;

Христианство (Апостол Павел):
· Источник богатства – труд;
· Социальная справедливость «Кто не хочет трудиться, тот не ешь».

Как наука, т.е. систематизированное знание экономическая теория сформировалась в 16-17 веках. 
Меркантилизм: сущность этого учения сводится к определению источника происхождения богатства. Источником прибыли, а в конечном итоге и богатства была сфера обращения, а не производство, не труд – а торговля. Производство рассматривалось как предпосылка для создания богатства.
Идейно близкой к меркантилизму яв-ся экономическая политика протекционизма (Ман, Юм, Норе и др.), направленная на защиту национальной экономика от конкуренции со стороны других государств путем введения таможенных барьеров, ограничений проникновения в страну иностранных товаров и капиталов . 
Переходный период от меркантилизма к классической науке ознаменовался такими представителями как: Петти «Трактат о налогах и сборах» и знаменитая фраза «Труд есть отец и активнейший принцип богатства, а земля – его мать», Буагильбер, который предпринял попытку свести стоимость к труду и тем самым сделал решающий шаг в сторону трудовой теории стоимости.
Физиократы: (Кене, Тюрго) выразители интересов крупных землевладельцев. Основным представителем был Кене, который считал источником богатства не просто труд в земледелии, а именно превышение производственного продукта над потребленным в с/х. Недостаток его учения в том, что он считал источником богатства труд только в земледелии.
Классическая школа:  основные представители Смит и Рикардо. 
· Центр теоретического анализа перенесен из сферы обращения в сферу производства; 
· Была выдвинута идея о действии в хозяйственной системе объективных экономических законов; наука призвана познавать эти законы, а хозяйствующие субъекты – следовать им своей практической деятельности;
· Идея либерализма, минимального вмешательства гос-ва в экономику;
· Рыночное саморегулирование на основе свободных цен, складывающихся в зависимости от спроса и предложения – «невидимая рука рынка»;
· Основы трудовой теории стоимости, возвысили роль производительного труда как создателя стоимости; труд - основной источник богатства общества;
· Показал  значение ОРТ как условие повышение его производительности.

Марксизм: сформулировано учение об общественно-экономических формациях и причинах их смены; раскрыты законы развития капитализма; разработана теория воспроизводства и экономических кризисов, учение о двойстве6нном характере труда, воплощенного в товаре.
Маржинализм: Развитие теории предельной полезности. Потребитель оценивает свойства и качество конкретного блага через его полезность, которая характеризует восприятие челове6ком конкретных свойств блага, посредством которых у него появляется возможность для удовлетворения своих потребностей.
Математическая школа: Вальрас, разработал модель общего экономического равновесия, в основе которой – анализ спроса и предложения и ряд систем уравнений. Составляющей рыночной системы явл-ся рациональные субъекты, непрерывно стремящиеся к оптимуму своего существования.
Главные направления развития современной эк-кой мысли: неоклассическое, кейнсианское, институционально-социологическое. 
Предмет экономической теории: Это наука 
· о   видах деятельности с обменом и денежными сделками между людьми;
· о богатстве;
· об использовании людьми редких или ограниченных ресурсов;
· О повседневной деловой жизни и деятельности людей;
· О потреблении и производстве;
· Изучение деятельности институтов
· О производственных отношениях. 


 2 Общественное производство и его структура. Проблема выбора в экономике. Граница производственных возможностей.

Хозяйственная деятельность людей - четыре стадии:
Производство  распределение  обмен  потребление
Производство – это процесс создания материальных и духовных благ, необходимых для существования и развития человека.
Распределение – это процесс определения доли, количества, пропорции, в которой каждый хозяйственный субъект принимает участие в производственном продукте.
Обмен – это процесс движения материальных благ и услуг от одного субъекта к другому, форма общественной связи производителей и потребителей, опосредующая общественный обмен веществ.
Потребление – это процесс использования результатов производства для удовлетворения определенных потребностей.
Производство – основа жизни и источник прогресса человеческого общества; потребление – конечный пункт; распределение и обмен выступают как сопутствующие стадии, связывающие производство с потреблением.
Процессы производства и потребления неразрывно связаны через экономические системы. Экономическая система – это особым образом упорядоченная система связей между производителями и потребителями материальных и нематериальных благ и услуг.
Производственные возможности экономической системы ограничены редкостью применяемых ресурсов, которая по мере развития общества не только сохраняется, но и возрастает. Это обусловлено истощением невоспроизводимых природных ресурсов. В связи с этим общество должно сделать выбор. Выбирая, оно вынуждено от чего-то отказаться, чем-то пожертвовать, чтобы получить желаемый результат. 
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Ограниченность ресурсов можно отобразить при помощи графика производственных возможностей. График границы производственных возможностей иллюстрирует тот факт, что национальная экономика, полностью реализуя потенциал имеющихся ресурсов, не может увеличить производство одного блага, не поступившись другим. Точки на кривой показывают комбинации производства товаров, при которых имеющиеся ресурсы используются наиболее эффективно. 
Таким образом, основной проблемой эффективного функционирования экономической системы яв-ся проблема выбора. Суть этой проблемы в том, что, если каждый используемый для удовлетворения многообразных потребностей фактор ограничен, то всегда существует проблема альтернативности его использования и поиска сочетания факторов производства.
Проблема выбора находит отражение в трех основных вопросах:
Что?  какие из возможных товаров и услуг должны производиться в данной экономической системе в определенный период времени?
Как?  при какой комбинации производственных ресурсов, с использованием какой технологии должны быть произведены выбранные товары и услуги?
Для кого?  кто будет покупать произведенные товары и услуги? 

 3. Виды экономических систем и критерии их классификации
Экономическая система – это особым образом упорядоченная система связей между производителями и потребителями материальных и нематериальных благ и услуг. 
1. Формационный подход (К. Маркс):
· Первичная (архаичная) - первобытно-общинный  и азиатский способы производства;
· Вторичная – основана на частной собственности (рабство, крепостничество, капитализм);
· Коммунистическая общественная формация. 
2. Критерий характера связи в обществе между производством и потреблением (К. Бюхер):
· Замкнутое домашнее хозяйство  (созданные блага потребляются в самом хозяйстве, без обмена);
· Городское хозяйство (непосредственный обмен, блага переходят из производящего хоз-ва в потребляющее);
· Народное хозяйство (блага на основе товарно-денежного обмена переходят через целый ряд хозяйств, прежде, чем поступят в потребление)

3.Наибольшее распространение в мировой экономической литературе получила классификация экономических систем по двум признакам:
1. По форме собственности на средства производства;
2. По способу, посредством которого координируется и управляется экономическая деятельность.
На основе этих признаков различают:
Традиционные системы – встречаются в слаборазвитых странах, основаны на обычаях и традициях. Традиции, передающиеся от поколения к поколению, определяют, какие товары и услуги, как и для кого производить. Технический прогресс проникает в эти системы с трудом, т.к. он вступает в противоречие с традициями и угрожает стабильности существующего строя.
Командная или тоталитарная экономика – распространена государственная собственность на средства производства, деятельность осуществляется под строгим надзором гос-ва; все решения по поводу процессов производства, распределения, обмена и потребления принимаются на государственном уровне. Данная система эффективна в условиях кризиса и др. чрезвычайных ситуациях, при других условиях – тормозит развитие общества.
Рыночная экономика – господствует частная собственность на средства производства. Гос-во не занимается распределением ре6сурсов, все решения принимаются рыночными субъектами на свой страх и риск. В рыночной экономике гос-во выступает неким правовым институтом, который лишь создает правила «игры» и следит за их выполнением.
Переходная экономика -  экономика, которая находится в состоянии изменений, перехода от одного состояния в другое, как в пределах одного типа хозяйства, так и от одного к другому типу хоз-ва. 
Смешанная экономика – представляет собой сочетание  форм предпринимательской деятельности и роли государства. Государство вмешивается в экономику, но не настолько, чтобы свести на нет регулирующую роль рынка (США, Англия, Франция, Германия и др.).

 4. Товарное хозяйство и его основные критерии – благо и товар.

Товарное хозяйство – возникло как противоположность натуральному, в начале в форме обмена между общинами, этот обмен носил случайный характер. 
Товарное производство – когда продукты создаются отдельными частными, обособленными производителями, каждый из которых специализируется на выработке одного какого-либо продукта, поэтому для удовлетворения общественных потребностей нужна купля-продажа продуктов на рынке.

Ни один человек, ни одно существо не может существовать без удовлетворения потребностей. Средства и вещи для удовлетворения потребностей – блага. 
Благо – это все то, что заключает в себе определенный положительный смысл, а именно предмет, явление, продукт труда, удовлетворяющий определенную человеческую потребность и отвечающий интересам, целям, устремлениям людей.
Классификация благ:
1. Материальные блага имеют материальную форму и природу (естественные дары природы, продукты производства). 
Нематериальные блага – не имеют материальной формы (здравоохранения, образование, искусство, кино, театр и т.д. ).
Различают две группы нематериальных благ:
Внутренние – даны человеку природой, которые он развивает в себе по собственной воле (голос, пение, музыкальный слух).
Внешние – это то, что дает внешний мир для удовлетворения потребностей (репутация, деловые связи и т.д.).

2. Экономические блага – к ним относятся те блага, которые яв-ся объектом или результатом экономической деятельности, т.е. которые можно получить в ограниченном количестве по сравнению с потребностями, которые они могут удовлетворить . 
Неэкономические блага – предоставляются природой без приложения усилий человека. Эти блага существуют в природу «свободно», в достаточном количестве для полного и постоянного удовлетворения определенных потребностей человека.

Товар – это специфическое экономическое благо, произведенное для обмена. 
Товар обладает двумя свойствами:
1. Способностью удовлетворять какую-либо человеческую потребность;
2. Способность к обмену.
Способность товара удовлетворять ту или иную потребность человека составляет его потребительскую стоимость.  Ею обладает любой товар. Потребительные стоимости составляют вещественное содержание богатства всякого общества. Потребительная стоимость имеет три формы проявления:
· Количество
· Натуральная форма
· Качество
Последнее – это степень полезности данной  потребительной стоимости, ее соответствия, ее пригодности удовлетворять потребность в конкретных условиях потребления.
Товар обладает не только свойством удовлетворять человеческие потребности, но и свойством вступать в отношения с другими товарами, обмениваться на другие товары. Способность товара к обмену в определенных количественных пропорциях есть меновая стоимость.

 5. Происхождение и сущность денег. Основные теории денег. Особенности современных денег.

Деньги – это  товар, но товар особого рода, ибо обладает особой потребительной стоимостью, способностью обмениваться на любой товар или являющийся всеобщим эквивалентом, это форма стоимости всех товаров и услуг. 

Деньги – абсолютно ликвидное средство обмена 

Сущность денег проявляется в их функциях:
1. Мера стоимости (позволяет выразить стоимость товаров (услуг) в терминах, известных каждому участнику товарооборота);
2. Средство платежа (используются для погашения разных денежных обязательств);
3. Средство обращения (выступают посредником при обмене товаров и услуг);
4. Средство накопления (сокровища) (способность денег использовать соответствующую стоимость того, что было продано сегодня для будущей покупки);
5. Мировые деньги (деньги, признанные всеобщим (в рамках международных экономических отношений) средством выражения стоимости товаров, всеобщим средством обращения, накопления и платежа).

Деньги появились естественным образом из обмена и для обмена – существует много теорий. Первые деньги – это натуральные вещи. 
Затем стали использоваться деньги в виде слитков золота и серебра. Это затрудняло товарное обращение – необходимо было взвешивать денежный метал, дробить его на мелкие части, устанавливать пробы и т.д. 

Эволюция денег:
1. Натуральные деньги;
2. Деньга в виде слитков золота  и серебра;
      3. Монетарная форма;
      4. Бумажная форма (банкноты – балеты гос банка и гос казначейские билеты);
      5. Безналичные деньги (существуют на банковских счетах);
      6. Денежные чеки;
      7. Электронные деньги. 

Основные теории денег.
Металлическая теория денег.
Данная теория возникла  в Англии в период первоначального накопления капитала в XVI – XVII вв. Представителями раннего металлизма были английские меркантилисты: Вильям Стаффорд (XVI в.), Томас Мэн (VXII в.) и итальянский меркантилист Галлиани (VXIII в.)  Для металлической теории денег было характерно отожествлять богатства общества с драгоценными металлами, которыми приписывалось монопольное выполнение всех функций денег.

Номиналистическая теория денег. Первыми представителями этой теории были англичане Дж. Беркли (1685 – 1753) и Дж. Стюард (1712 – 1780). В основе их теории лежали два следующих положения. Во-первых, деньги создаются государством, и, во-вторых, стоимость денег определяется их номиналом. Ошибкой представителей номинализма является положение о том, что стоимость денег определяется государством.

Количественная теория денег.  Основоположником количественной теории денег был французский экономист Ж. Боден (1530 – 1596). Дальнейшее развитие эта теория получила в трудах англичан Д. Юма (1711 – 1776) и Дж. Милля (1773 – 1836), а также француза Ш. Монтескье (1689 – 1755) и Д. Рикардо. Цены товаров и стоимость денег определяется количеством денег, находящимся в обращении.

Природа и сущность современных денег. 

Отрицается товарная природа современных денег: одни экономисты определяют природу денег как ликвидность, а др. рассматривают сущность денег как декретные деньги (имеют хождение по воле государства).
 Современную бумажно-кредитную денежную систему называют «фидуциарной» (с лат – «сделка, основанная на доверии»).
Устойчивость современных денег определяется не золотым запасом, а количеством бумажных денег, необходимых для обращения. 
Эволюция денег нашла изменение в их функциях. Так, функция средство обращения перестала выполнять роль стихийного регулятора денежной массы в обращении.  Это можно объяснить тем,  что при обращении неразменных денежных знаков золото не может автоматически перейти из сокровища в обращение и обратно, что было возможно при золотом стандарте. Сегодня золото продолжает выполнять функцию сокровища, но в ограниченном масштабе.  Золото выступает в качестве сокровищ, как своеобразный страховой фонд гос-ва и частных лиц.
Кредитные и бумажные деньги не могут выполнять функцию стоимости. Но они обладают представительной стоимостью и выступают в роли функции средства обращения. 
Постепенно экономический мир от золота и бумажных денег перешёл на более современные деньги – электронные. Электронные деньги выполняют функцию денег как средства платежа. Считается, что очень скоро электронные деньги вытеснят наличные, поскольку использование электронных денег позволяет увеличить скорость денежного обращения. 



 6. Рынок: понятие, функции. Структура и инфраструктура рынка.

Рынок – есть совокупность конкретных экономических отношений и связей между покупателями и продавцами, а также торговыми посредниками по поводу движения товаров и денег, отражающая экономические интересы субъектов рыночных отношений и обеспечивающая обмен продуктами труда.
Функции рынка:
1.Интегрирующая – состоит в соединении сферы производства, сферы потребления, а также торговых посредников
2.Регулирующая – предполагает воздействие рынка на все сферы экономики, обеспечивает согласование производства и потребления в ассортиментной структуре, пропорциональность в производстве и обмене между регионами, сферами национальной экономики.
3.Стимулирующая – состоит в побуждении производителей к созданию новой продукции, стимулирование НТП. 
4. Ценообразование – установление ценностных эквивалентов для обмена продуктов. 
5. Контролирующая – выполняет роль главного контролера конечных результатов производства. На рынке выявляется, в какой мере нуждам покупателей соответствует тот или иной товар.
6. Посредническая – организует встречу экономически обособленных производителей и потребителей с целью обмена результатами труда.
7. Информационная функция – дает участникам рынка через постоянно меняющиеся цены, процентные ставки на кредит объективную информацию о спросе и предложении товаров и услуг на рынке.
8. Функция экономичности предполагает сокращение издержек обращения в сфере потребления соразмерности спроса населения с з/п.
9. Функция реализации интересов рыночных субъектов обеспечивает взаимосвязь этих интересов по принципу, сформулированному Смитом: «Дай мне то, что мне нужно, и ты получишь то, что тебе нужно».

Структура рынка – это внутренне строение, расположение, порядок отдельных элементов рынка, их удельный вес в общем объёме рынка.
Признаки любой структуры: тесная связь между элементами; устойчивость этой связи; целостность, совокупность данных элементов.
1.Потребительский рынок – рынок товаров и услуг, обеспечивающий удовлетворение потребностей индивидов.
2.Денежный рынок – или валютный рынок охватывает только сферу внешнеэкономических отношений.
3.Рынок информации – это особый рынок, предметом купли-продажи которого яв-ся газеты, книги, картины, реклама и т.д. этот рынок способен предоставлять людям необходимую и своевременную информацию. Разновидностью рынка информации яв-ся рынок лицензий.
4.Рынок инноваций – рынок на котором продаются и покупаются подлинные новинки, способные двигать НТП.
5.Рынок недвижимости – у нас представлен рынком жилья.
6.Рынок ценных бумаг – представляет реально существующий капитал в титулах собственности – акциях, облигациях, векселях.  Реальный капитал – это фонды предприятий (здания, сооружения, машины и т.д.).
7.Рынок факторов производства
8.Рынок труда – рынок на котором осуществляется купля-продажа услуг всех работающих независимо от квалификации. Важнейшим регулятором рынка труда яв-ся биржа труда.
Помимо этого рынки делятся на рынки:
· Продавцов
· Покупателей
· Госучреждений промежуточных продавцов - посредников
· Мировой рынок

Инфраструктура рынка – это совокупность правовых форм, опосредующих движение товаров и услуг, акты купли-продажи, или совокупность институтов, систем, служб, предприятий, обслуживающих рынок и выполняющих определенные функции по обеспечению нормального режима его функционирования.
Элементы инфраструктуры:
· Биржи 
· Аукционы, ярмарки и другие формы организационного не биржевого посредничества
· Кредитная система и коммерческие банки
· Эмиссионная система
· Система регулирования занятости населения
· Информационные технологии и средства деловой коммуникации
· Налоговая система
· Система страхования коммерческого хозяйственного риска и страховые компании
· Специальные рекламные агентства
· Торговые палаты
· Таможенная система
· Профсоюзы
· Коммерческо-выставочные комплексы
· Система экономического образования
· Аудиторские компании
· Консалтинговые компании
· Общественные и государственные фонды
· Специальные зоны свободного предпринимательства.
Функции инфраструктуры рынка:
· Облегчение участникам рынка реализации их интересов
· Повышение эффективности работы рыночных субъектов
· Организационное оформление рыночных отношений
· Подготовка специалистов для эффективного функционирования рынка.

 7. Спрос как экономическая категория: кривая спроса, закон спроса, детерминанты спроса. 
     
Спрос – количество товара, которое будет куплено за приемлемую цену и определенный промежуток времени.

Спрос по отношению к потребителю: Спрос – представленная на рынке платежеспособная потребность в товарах.

Спрос – отношение между ценой блага и его количеством, которое покупатели хотят и в состоянии купить.
 
     Спрос проявляется в объеме спроса, означающие то количество блага, которое было куплено по некоторой цене при неизменности прочих факторов, влияющих на спрос.

Кривая спроса – кривая, показывающая какое количество товара готовы купить покупатели по разным ценам в данный момент.  Кривая спроса – убывающая. 
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где D – спрос, Р – цена,  Q- количество товара, на которое предъявлен спрос. 

Закон спроса (закон падающего спроса) – между уровнем цены и величиной спроса на товар существует обратная зависимость. Т.е. количество товара, на которое предъявляется спрос, возрастает при снижении цены и сокращается при ее повышении:
Qd = f(P),
 Где Qd – величина спроса, Р – цена





Выделяют следующие факторы, влияющие на объем спроса:
1. Цены на комплементарных товары
2. Цены на товары субституты
3. Доходы покупателей
4. Общее количество покупателей данного блага            Неценовые факторы               
5. Предпочтительные вкусы покупателей                      (детерминанты) спроса
6. Инфляционные ожидания
7. Экономическая политика государства 
8. Прочие факторы.


Спрос – величина переменная.  Величина спроса меняется  тогда, когда  переменна только цена данного товара (движении вдоль по кривой спроса вниз или вверх). 
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2. Характер спроса меняется тогда, когда изменяются факторы, имевшие ранее постоянные величины (неценовые факторы – детерминанты спроса). Изменение характера спроса проявляется в смещении кривой спроса вправо или влево:
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 8. Предложение как экономическая категория: Кривая предложения, закон предложения, детерминанты предложения.

     Предложение – совокупность товаров и услуг, находящихся на рынке, или способных быть произведенными и представленными к продаже, по соответствующим ценам. 
    Объем предложения (величина предложения) – это количества товаров, которые продавцы готовы предложить покупать в конкретном месте и в конкретное время. 
   
Объем предложения и структура характеризуют экономическую ситуацию на рынке со стороны продавцов (производителей) и определяются размерами и возможностями производства, а так же долей товаров, которая направляется на рынок, т.к. часть производимой продукции потребляется в производстве. 

 Кривая предложения – кривая, показывающая какое количество продукции готовы продать производители по разным ценам в данный момент времени.   Она имеет положительный наклон, что свидетельствует о желании производителя продать большее количество благ по более высокой цене.  
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     Закон предложения – между ценой и количеством предлагаемого продукта существует прямая связь, т.е. с повышением цен соответственно возрастает и величина предложения; со снижением цен сокращается также и предложение. 
Qs = f (P), где
Qs – величина предложения
Р - цена


  Основными факторами предложения являются цена блага и неценовые факторы (детерминанты предложения):
1. Технология производства
2. Цены на ресурсы
3. Цены на комплементарных блага или товаров-субститутов
4. Количество товаропроизводителей (продавцов)
5. Количество покупателей данного блага
6. Налоги и субсидии
7. Государственная политика
8. Издержки производства (производственные затраты)
9. Прочие факторы 







Изменение предложения. Аналогично спросу необходимо различать изменение предложение и изменение объема предложения. 
1. Объем предложения изменяется тогда, когда изменяется только цена товара. (изображается движением вдоль кривой предложения). 
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2. Изменение предложения (характера предложения) происходит, когда меняются другие факторы, которые раньше принимались за постоянные (детерминанты предложения). Изменение предложения – это изменение того объема благ, которое производители желают и могут продать; изображается сдвигом всей кривой предложения. Сдвиг кривой предложения – реакция продавцов на изменение неценовых факторов. 
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Сдвиг кривой предложения вправо означает расширение предложения блага; смещение кривой предложения влево означает сокращение предложения блага. 
     Например, используется новая технология, которая позволяет при тех же затратах выпустить больше продукции. Тогда кривая предложения сдвигается вправо вниз, в положение S1. Сдвиг будет означать, что при каждой цене производитель предложить большее количество товара. Если увеличиваются налоги, растут издержки производства, кривая предложения смещается в положение S2 (влево вверх). Сдвиг будет означать, что при каждой цене производитель предложит меньшее количество товара. 


9. Эластичность спроса и предложения. Виды эластичности. 
     Эластичность – степень реагирования одной переменной величины в ответ на изменение другой, связанной с первой величиной. 
     Количественную меру эластичности можно выразить посредством коэффициента эластичности. 
     Коэффициент эластичности – числовой показатель, показывающий процентное изменение одной переменной в результате однопроцентного изменения другой переменной. 
     Выделяют следующие виды эластичности:
1. Эластичность спроса по цене
2. Эластичность спроса по доходу
3. Точечная эластичность спроса
4. Дуговая эластичность спроса
5. Перекрестная эластичность спроса по цене
6. Эластичность предложения по цене
7. Эластичность соотношения цен и заработной платы
8. Эластичность технического замещения
9. Эластичность прямой линии
1. Эластичность спроса
     I. Эластичность спроса относительно цены показывает относительное изменение объема спроса под влиянием изменения цены на один процент. 
Коэффициент эластичность спроса по цене – показатель чувствительности объема спроса к изменению его цены. 
EpD = % изменения объема спроса (Q) / % изменения в цене (Р)     
Или 
EpD = (ΔQ/Q)/(ΔP/P) 
где
EpD – коэффициент эластичности спроса по цене
Q – количество товара, на которое предъявлен спрос (объем спроса)
Р – рыночная цена товара 
ΔQ/Q – относительное изменение спроса
ΔР/Р – относительное изменение цены 
Различают следующие формы эластичности спроса по цене:



1) Эластичный спрос, если абсолютное значение эластичности колеблется в пределах от 1 до бесконечности: EpD>1 (спрос растет или падает быстрее цены). Пример, предметы роскоши 
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2) Неэластичный спрос, если абсолютное значение эластичности изменяется от 0 до 1: EpD<1 (спрос растет или падает медленнее цены). Пример, товары первой необходимости (продукты питания, одежда)
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3) Единичная эластичность, если эластичность равна –1, а ее абсолютное значение равно 1
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4) Совершенно неэластичный спрос, если эластичность спроса по цене = 0 EpD=0 
Совершенно эластичный спрос, если абсолютная эластичность спроса по цене = бесконечности: EpD=∞
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II. Перекрестная эластичность спроса по цене выражает относительное изменение объема спроса на одно благо при изменении цены на другое благо при прочих равных условиях. Например, повышение цены на чай ведет к росту спроса на кофе. 
     Коэффициент перекрестной эластичность спроса по цене – показатель, выражающий отношение процентного изменения в объеме спрашиваемого блага к процентному отношению цены другого блага. 
ExD = (ΔQa/Qa) / (ΔPb/Pb) = (ΔQa/ΔPb) * (Pb/Qa)
1) Отрицательная ExD <0 относится к взаимодополняемым благам, т.е. к благам, которые используются совместно. Чем больше взаимодополняемость благ, тем больше будет абсолютное значение ExD.
2) Положительная ExD >0 относится к взаимозаменяемым благам (товарам-субститутам). Чем больше взаимозаменяемость двух благ, тем больше величина ExD.
3) Нулевая ExD =0 относится к благам, которые не являются ни товарами-субститутами, ни комплементарными благами. Потребление одного блага не зависит от цены на другое. 
III. Эластичность спроса по доходу – мера чувствительности спроса к изменению дохода; отражает относительное изменение спроса на какое-либо благо вследствие изменения дохода потребителя.
  Коэффициент эластичности спроса по доходу – отношение относительного изменения объема спроса на благо к относительному изменению дохода потребителя: 
EID = (ΔQ/Q) / (ΔI/I), где
I – доходы потребителей
Q – объем купленного блага
     Различают:
1) Положительную эластичность спроса по доходу – увеличение доходов сопровождается ростом объемов спроса. Относится к нормальным товарам, в частности, к товарам роскоши.
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Спрос на эластичные блага до некоторого уровня отсутствуют, поскольук домохозяйства не имеют возможности приобтетать их, затем увеличивается с увеличением дохода. 
2) Отрицательную  - сокращение объемов спроса с увеличением доходов. Распространяется на некачественные блага. 
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Спрос на некачественные блага вначале увеличивается, а затем начиная со значения I 2 сокращается. Если доход растет, то спроса на эти товары может и не быть вовсе. 
3) Нулевая – объем спроса нечувствителен к изменению дохода – товары первой необходимости. Спрос на неэластичные блага увеличивается с ростом дохода лишь при низких доходах домохозяйств. Затем начиная с некоторого уровня, спрос на эти блага начинает сокращаться. 
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2. Эластичность предложения по цене
     Эластичность предложения по цене показывает относительное изменение объема предложения под влиянием изменения цены на 1%.
     Коэффициент эластичности предложения по цене  - отношение объема предложения к росту цен:
Eps = (ΔQ/Q) / (ΔP/P) = % изменение объема предложения / % изменение цены

     Эластичность предложения служит показателем относительного изменения предложения в соответствии с изменением рыночной цены.
     Различают следующие формы эластичности предложения;
1) Эластичное предложение (относительно) – величина предложения изменяется на больший процент, чем цена, года эластичность > 1. 
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2) Неэластичное предложение (относительно) – величина предложения изменяется на меньший %, чем цена, когда эластичность <1. 
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3) Полностью эластичное предложение имеет место, когда величина предложения бесконечно изменяется при малом изменении цены. Eps = - ∞
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4) Полностью неэластичное предложение (жесткое предложение) имеет место, когда величина предложения равна нулю, т.е. величина предложения абсолютное не меняется при изменении цены. 
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5) Единичная эластичность предложения 
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3. Точечная и дуговая эластичность
     Точечная эластичность – эластичность, измеренная в одной точке кривой спроса или предложения; является постоянной величиной повсюду, вдоль линии спроса и предложения. Точечная эластичность – точный показатель чувствительности спроса или предложения к изменению цен, доходов и т.д. 
     Точечная эластичность спроса может быть получена, если провести касательную к кривой спроса. Наклон кривой спроса в любой своей точке определяется значением тангенса угла касательной с горизонтальной осью. 
EpD = |ΔQ/Q| / (ΔP/P) = (ΔQ/ΔP) *(P/Q)
     Значение точечной эластичности обратно пропорционально тангенсу угла наклона.                 
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Eсли абсолютное значение ЕрD >1, спрос будет эластичным, если 0< ЕрD<1 то спрос будет неэластичным. 
     Дуговая эластичность – примерная степень реакции спроса или предложения на изменение цены, дохода и других факторов. 
     Дуговая эластичность спроса – показатель средней реакции спроса на изменение цены товара, выраженной кривой спроса на некотором отрезке D1D2.
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    Дуговая эластичность математически может быть выражена таким образом:
EpD = (-Q1-Q0)/(P1-P0) * (P1+P0)/(Q1+Q0)
     Дуговая эластичность спроса используется в случаях с относительно большими изменениями цен, доходов и других факторов




Билет 10. Рыночное равновесие. Равновесная цена. Теоретические основы ценообразования. Определение цены в краткосрочном и долгосрочном периодах. Модель паутины. Государственное регулирование цен в рыночной экономике.
    
 Равновесие – это ситуация на рынке, когда предложение и спрос совпадают или эквивалентны при приемлемой для потребителя и производителя цене.
     Рыночное равновесие устанавливается, когда цена приводится к уровню, который уравнивает объем спроса и предложения. 
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     Когда реальная цена устанавливается ниже равновесной, то образуется товарный дефицит (избыток спроса) - *1 и объем спроса превышает объем предложения. Избыток спроса будет оказывать давление на цену. 
     Когда реальная цена  устанавливается выше равновесной, объем предложения превышает объем спроса и образуется товарный излишек (избыток предложения) - *2. Здесь производители предпочтут снизить цену, чем продолжать выпуск в объеме, существенно превышающем объем спроса. Избыток предложения будет оказывать понижающее давление на цену. 
     Это процесс будет продолжаться до тех пор, пока не установится на равновесном уровне РЕ, при котором объем спроса и предложения равны. 
     Т.о. взаимодействие спроса и предложения – процесс, порождающий формирование рыночной цены, которая удовлетворяет одновременно и продавца и покупателя. Рыночная цена отражает такую ситуацию, когда планы продавцов и покупателей на рынке полностью совпадают, а объем благ, который намерен купить покупатель, абсолютно равен объему благ, который намерены предложить производители. В результате возникает равновесная цена, т.е. цена такого уровня, когда объем спроса равен объему предложения. 
  Определение цены в краткосрочном и долгосрочном периодах.
     1. В условиях мгновенного равновесия предложение товаров фиксировано. При фиксированном предложении товаров цена полностью зависит от спроса. Увеличение спроса приводит к росту цен, и наоборот, его снижение ведет к падению цены: 
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2. В условиях краткосрочного равновесия может измениться спрос, кривая спроса возрастет до D2. Объем выпуска может увеличиться за счет более интенсивного использования оборудования. В течение короткого периода другие фирмы не могут войти в эту отрасль. Спрос может снизиться, что приведет к сокращению объема выпуска товаров и предложения. В коротком периоде фирма может понести убытки, но она продолжает работать:
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3. В долгосрочном периоде каждая фирма может расширить свое производство, и новые фирмы могут войти в отрасль. В долгосрочном периоде цена постоянна. 
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Существенное воздействие на предложение товаров оказывает изменяющийся во времени уровень цены и прибыли. Паутинообразная модель – модель, изображающая траекторию движения к состоянию равновесия, когда реакция спроса или предложения запаздывает. 
Существует 3 возможных варианта изменения рыночной цены. 
1. В первом случае рыночная цена в успешных периодах отклоняется все дальше от цены равновесия (если наклон линии предложения более пологий, чем наклон линии спроса)
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2. Во втором случае – рыночная цена неопределенно варьируется вокруг цены равновесия в известных пределах (при одинаковом наклоне линий предложения и спроса). 
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3. В третьем случае рыночная цена постепенно достигает равновесия, так как вариация постоянно уменьшается. Например, существует регулярный цикл колебаний предложения сельскохозяйственных товаров и их цен. 
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Государственное регулирование цен в экономике
     Средством государственного воздействия на рынок является установление государством фиксированных цен. Здесь в распоряжении государства имеются 2 способа:
1. Установление верхнего («потолка») предела цен
     Если общество ставит цель обеспечить доступ к благам первой необходимости лиц с низкими доходами, то государство устанавливает так называемый “потолок цен”, т.е. максимальную границу цен. Очевидно, что такая наивысшая граница цены должна быть ниже равновесной цены рынка, иначе данная политика не будет иметь смысла. 


Билет 11. Содержание и формы собственности. Проблемы разгосударствления и приватизации. Реформы отношений собственности в современной России.
     
В любой экономической системе определяющую роль играет собственность, которая выражает отношения присвоения (отчуждения) средства производства и создаваемых и их помощью материальных благ в процессе их производства, распределения, обмена и потребления. 
    Следует различать экономическую и юридическую категории собственности.
Как экономическая категория, собственность выражает отношения присвоения и отчуждения между людьми. Как юридическая категория, собственность – субъективное толкование объективно сложившихся отношений присвоения, проявление общественной потребности закрепить то, что уже сложилось на практике. В этом случае собственность есть право. 
     Главным, определяющим в содержании собственности является присвоение (отчуждение объекта собственности от других субъектов, осуществляемое наряду с экономическими, также насильственными и юридическими способами). 
    Собственность – целое, а ее элементами являются владение, пользование распоряжение.
     Владение – неполное, частичное присвоение. Владелец – представитель средств производства. 
     Пользование – фактическое применение вещи в зависимости от ее назначения. Это форма реализации владения и собственности.
     Распоряжение – принятие решений владельцем или другим лицом по поводу функционирования объекта собственности, основанное на праве предпринимателя передавать в пользование имущество в пределах, дозволенных собственником.
     Формы собственности можно классифицировать по различным критериям:
1. По форме присвоения:
1.1 Индивидуальная (личное подсобное хозяйство, трудовое хозяйство, индивидуальная трудовая деятельность, личная собственность)
1.2 Коллективная (кооперативы, коллективные предприятия, арендные предприятия, товарищества, акционерные общества, ассоциации и т.д.)
1.3 Государственная (общегосударственная, муниципальная, образования на территории государства)
2. По форме прав собственности:
2.1 Частная – всякая негосударственная форма собственности (граждан, юридических лиц – предприятий, объединений, организаций)
2.2 Государственная -  (федеральная, республик и других образований в составе государства, муниципальная)
2.3 Совместная (совместных предприятий)
3. По субъектам и объектам:
3.1 Объекты – продукт, рабочая сила, земля, природные ресурсы, жилые дома, ценные бумаги и т.д.
3.2 Субъекты – отдельные граждане, коллективы, группы, семьи, государство, другие
     Специфика российской экономики, определявшаяся тотальным господством государственной собственности, диктует необходимость разгосударствления и приватизации как основных методов перехода к реальному многообразию форм собственности, как основы формирования рыночного хозяйства.
     Разгосударствление – совокупность мер по преобразованию государственной собственности, направленных на устранение чрезмерной роли государства в экономике. Это означает снятие с государства большинства функций хозяйственного управления, передачу соответствующих полномочий на уровень предприятий, замену вертикальных хозяйственных связей горизонтальными.
       Разгосударствление может осуществляться по следующим направлениям:
1. Разгосударствление процессов присвоения, признание каждого работника и трудового коллектива полноправным участником присвоения. (Демонополизация)
2. Создание многообразных форм хозяйствования, предоставление всем формам предприятий равных прав на свободу хозяйственной деятельности в рамках закона
3. Формирование новых организационных структур, создание новых форм предпринимательской деятельности (концерны, консорциумы, ассоциации и т.д.), между которыми ведущую роль играют горизонтальные связи.
Т.о. разгосударствление направлено на преодоление монополизма, развитие конкуренции и предпринимательства. Этот центральная проблема перехода к рыночной экономике.
     Приватизация – одно из направлений разгосударствления собственности, заключающееся в передаче ее в частную собственность отдельным гражданам и юридическим лицам. 
     Объектами приватизации могут быть: 
· Крупная промышленность
· Мелкие и средние предприятия промышленности и торговли
· Предприятия сферы услуг
· Жилищный фонд
· Жилищное строительство
· Предприятия с/х
После приватизации субъектами собственности становятся:
· Частное лицо
· Работник приватизируемого предприятия
· Трудовой коллектив
· Банки
· Холдинги
· Акционерные общества (товарищества)
· И т.д.
     Приватизация отражает процесс коренной трансформации отношений собственности.
    Разгосударствление – понятие, охватывающее весь комплекс преобразований существующей хозяйственной системы, направленных на разрушение в ней государственного диктата и создание условий для функционирования экономики в большей степени независимой от государства. 
     Целями приватизации в России были:
1. Формирование слоя частных собственников-предпринимателей
2. Повышение эффективности деятельности предприятий
3. Создание конкурентной среды
4. Содействие демонополизации экономики
5. Привлечение иностранных инвестиций
6. Социальная защита населения и развитие объектов социальной инфраструктуры за счет средств от приватизации
     В конце 80-х гг. в были приняты основополагающие законы для развития рыночных отношений в нашей стране:
· Закон о собственности, который определил равноправие различных форм собственности (государственная, колхозно-кооперативная, личная), ввел частную собственность в форме индивидуальной и коллективной собственности. 
· Закон о предприятиях и предпринимательской деятельности определил понятие коммерческого предприятия, которая создается с целью получения прибыли. Были определены организационно-правовые формы предприятий.   
· Закон о кооперативах (т. е. личное участие) 
     Государство, начиная с 92-го года, проводит масштабную компанию по разгосударствлению собственности, государство отказывается от собственности и 2 этап - ее приватизация. 
     Процессы приватизации и разгосударствления за последние годы резко изменили структуру собственности в России. Налицо становление новой тенденции в развитии собственности. На смену монопольному господству одной ее формы приходит реальный полиморфизм собственности, многообразие ее форм и основанных на них видов хозяйствования. Однако на развертывании этих процессов сказывается целый ряд факторов, к ним относятся отсутствие законов или существенные проблемы в законодательстве, обусловленные десятилетним невниманием к правовой стороне собственности. 

Билет 12. Пределы возможностей рыночного механизма. Роль государства в рыночной экономике
    
 Рыночный механизм – это механизм взаимосвязи и взаимодействия основных элементов рынка: спроса, предложения, цены, конкуренции и основных экономических законов рынков. Такими законами являются: закон стоимости (ценности) и полезности, конкуренции, падающего спроса, изменения предложения, равновесной цены и др.
     Рыночный механизм – механизм формирования цен и распределения ресурсов, механизм взаимодействия продавцов и покупателей товаров по поводу определения их количества, качества, структуры производства. 
     Известно, что рыночный механизм, хотя и представляет собой хорошо отлаженный механизм, способный решать важнейшие экономические задачи, стоящие перед обществом, все же не срабатывает в ряде областей хозяйственной жизнедеятельности. Такие ситуации, при которых рыночный механизм не может обеспечить эффективное использование ресурсов, принято называть провалами (фиаско, несостоятельностью) рынка. 
     Обычно выделяют четыре типа неэффективных ситуаций, свидетельствующих о «провалах» рынка:
1. Общественные блага – товары и услуги, предоставляемые государством на благо всех граждан или большинства населения страны (образование, здравоохранение, жилье). Прямая плата за них отсутствует. Большая часть общественных благ не обеспечивается частными рынками. Это связано, прежде всего, с тем, что потребление этих благ обладает такими свойствами:
а) включенность (или проблема безбилетника – free rider). Free rider – этот тот, кому удается пользоваться неким благом, требующим затрат на его производство, ничего не платя за него. Например, национальная оборона. Чтобы разрешить проблему бесплатного пользования (не решаемую рынком) обществу надо найти некоторый способ совместного решения того, сколько тратить на оборону. Государство и призвано принимать такие решения. 
б) нулевые предельные издержки. При увеличении количества людей, потребляющих благо, роста издержке не происходит.
в) неделимость, что тесно связано с включенностью. Благо столь велико, что не может быть продано индивидуальным покупателям. 
г) высокий уровень положительных эффектов, т.е. полезность для всего общества в целом.        При этом производство таких благ рынком невозможно в силу действия принципов неделимости и включенности. 
2. Внешние эффекты (экстерналии) – это издержки или выгоды от рыночных сделок, не находящие отражение в ценах, которые распространяются также на людей, непосредственно не осуществляющих материальных или денежных затрат, но использующих побочные эффекты деятельности других, т.е. они касаются и производителей и потребителей. Отрицательные внешние эффекты возникают в случае, если деятельность одного экономического агента вызывает издержки других. Например, загрязнение воды, почвы, воздуха в результате работы частного предприятия. При наличии отрицательного внешнего эффекта экономическое благо продается и покупается в большем по сравнению с эффективным объеме, т.е. имеет место перепроизводство товаров и услуг с отрицательным внешним эффектом. Положительные внешние эффекты возникают в случае, если деятельность одного экономического агента приносит выгоды другим. При наличии положительного внешнего эффекта экономическое благо продается и покупается в меньшем по сравнению с эффективным объеме, т.е. имеет место недопроизводство товаров и услуг с положительным внешним эффектом. 
Т.о. рыночная система способствует перепроизводству и перепотреблению товаров и услуг, вредных обществу, и, напротив, недопроизводятся и недопотребляются товары и услуги, полезные обществу.
3. Несовершенная (асимметричная)  информация – ситуация, в которой часть участников рыночной сделки владеет важной информацией, которой не владеют другие заинтересованные лица; характерная для многих ситуаций в бизнесе. Как правило, продавец продукта знает о его качестве больше, чем покупатель. Дефицит информации о качестве продаваемого товара приводит к бесконечному падению цен. Асимметричная информация приводит к несостоятельности рынка в регулировании распределения ресурсов. Факт асимметричной информации требует более активного участия правительства в регулировании экономики, ибо недостаточная информация может разрушить рынки.
4. Монополии – тип структуры рынка, в которых существует только один продавец, контролирующий всю отрасль производства определенного товара, не имеющего близкого заменителя. Фирма-монополист устанавливает цену на свой товар, т.е. обладает монопольной властью. Монопольная власть – возможность монополиста устанавливать цену на свой товар, изменяя его объем, который он готов продать. Монопольная власть ведет к росту цен и сокращению объема выпуска. В результате ухудшается благосостояние потребителей и растет благосостояние фирм-монополистов.
5. Иногда сюда относят также неспособность рынка обеспечить нужным количеством денег обращение. 
Во всех этих случаях требуется вмешательство государства. 
     Функции выполняемые государством по предоставлению общественных благ, регулированию внешних эффектов, регулированию монополий и антимонопольному законодательству, пресечению асимметричной информации и эффективной организации денежного обращения, образуют минимально необходимые границы регулирования государством реального рынка. 
     1. Общественные блага связывают коллективные потребности с налоговой и бюджетной политикой государство, поэтому государство призвано решить сложнейшую задачу согласования доходов и расходов в госбюджете. Государство должно проводить определенную экономическую политику:
1.1. Поскольку гражданин страны покупает общественный товар по цене, равной налогу. То необходимо поддержание равновесия между доходами бюджета, формируемыми из налогов, и его расходами;
1.2. Структура бюджетных расходов должна соответствовать структуре спроса на общественные блага;
1.3. С увеличением или уменьшением спектра общественных товаров должен соответственно увеличиваться или уменьшаться госбюджета;
1.4. Серьезное значение в современных условиях хозяйствования имеет соотношение частного и общественного блага
     2. Регулирование внешних эффектов берет на себя государство. Оно может вводить 
2.1. Корректирующий налог – налог на выпуск экономических благ, характеризующихся отрицательными внешними эффектами, который повышает предельные частные издержки до уровня предельных общественных.
2.2. Корректирующие субсидии – субсидии производителя или потребителя экономических благ с положительным внешним эффектом, которые позволяет приблизить частные общественные выгоды к предельным общественным. 
2.3. Установление норм или стандартов по вредным выбросам 
2.4 Введение платы за выбросы
2.5. Продажа временных прав на выбросы
     3. Государство может сглаживать асимметричность информации путем контроля за качеством товаров и услуг; распространения нужных потребителям сведений, препятствуя распространению вводящей в заблуждение рекламы и т.д. Большое значение имеет законодательство в сфере защиты прав потребителей; в связи с несостоятельностью страхового рынка страхованием занимается государство. 
    4.Монополия требует вмешательства государства.  Деятельность монополий усиливает дифференциацию доходов, чревата социальными конфликтами. Поэтому современного государство должно осуществлять антимонопольное регулирование экономики, в с применением 3х групп мер:
1) Административно-правовое воздействие: запрет монополии в какой-либо отрасли хозяй1ства; роспуск соответствующих монополистических объединений; расчленение монополий на ряд самостоятельных производств
2) Административно-экономическое воздействие: преследование государством торговцев, осуществляющих ценовую дискриминацию; фальсификацию товаров путем использования рекламы; запрещение внеэкономического воздействия на контрагентов путем сговора с целью оказания совместного влияния на изменение рыночной ситуации
3) Экономическое воздействие: использование разных приемов ведения налоговой политики, которые вынуждают монополию назначать цены на выпускаемую продукцию, близкие к условиям свободной конкуренции; поощрение выпуска товаров-субститутов; расширение рынка за счет установления международных экономических связей и увеличение импорта; распределение научных и технических связей
4) Регулирование вопросов собственности; содействие развитию предпринимательства; регулирование деятельности монополистов; правовая охрана промышленной собственности, защита прав потребителя и борьба против недобросовестной конкуренции
5) Денационализация государственной собственности, развитие приватизации
     Максимальные функции государства:
1. Смягчение хронических болезней рынка – цикличности развития экономики с помощью антициклической политики, инфляции с использованием антиинфляционной политики, безработицы при помощи социальной политики;
2. Регулирование денежного обращения, т.е. эмиссия денег – функция государственного Центрального Банка, а не рыночных структур.
3. Социальная функция государства – удовлетворение общественных потребностей в здравоохранении, образовании, поддержки неимущих, регулирование рынка труда и т.д.
4. Перераспределение доходов – через налоги, для поддержания нетрудоспособных, престарелых, безработных, обеспечение минимальной заработной платы и т.д.
5. Поддержание общепринятых правил, создание институтов, деятельность которых ориентирована на поддержание и сохранение институтов как определенного порядка в экономике (законодательная база).
6. Деятельность государства в качестве субъекта имущественных отношений – охрана национальных достояний, регулирование жизненно важных отраслей инфраструктуры: транспорт, связь, энергетика и т.д.
7. Реализация национальных интересов в мировой экономике – проведение государством соответствующей внешнеторговой политики, контроль над международной миграцией капиталов и рабочей силы, воздействие на валютные курсы, управление платежными балансами и другое



13. Предприятие (фирма) как основная экономическая единица и субъект рыночных отношений. Организационно-правовые формы предприятий (фирм), их преимущества и недостатки.

Фирма является основной структурной единицей рыночной экономики. Фирма (предприятие) представляет собой хозяйственное звено, реализующее собственные интересы посредством изготовления и реализации товаров и услуг путем планомерного комбинирования факторов производства.
Любое предприятие имеет конечную, главную цель – получить максимально возможную прибыль. Но получить оно ее может, если в лучшем виде, нежели другие производители, удовлетворяет спрос потребителей.
Классификация предприятий:
· в зависимости от ассортимента выпускаемой продукции:
Однопрофильные предприятия занимаются выпуском и реализацией одного продукта. Современные предприятия – это в основном многопрофильные производства. Ориентация на такое производство делает предприятие более устойчивым в период экономических спадов, сложившейся неблагоприятной конъюнктуры в отношении одного из выпускаемых товаров и т.п.
· в зависимости от занятых на производстве и размеров производственной деятельности:
Предприятия делятся на мелкие (малые), средние и крупные.   Например, в России в сфере промышленности малым считается предприятие, где средняя численность занятых не превышает 100 человек. 
[bookmark: #p37]По организационно-правовой форме предприятия различаются как: 
· индивидуальные частные предприятия, 
· партнерства (товарищества), 
· корпорации. 
[bookmark: #p42]Индивидуальное частное предприятие - это предприятие, находящееся в индивидуальном частном владении. Владелец фирмы является собственником всех ресурсов предприятия, организует и управляет производством в собственных интересах, распоряжается доходом, получает всю прибыль, несет персональную ответственность по всем обязательствам фирмы (то есть несет неограниченную ответственность).
· Достоинствами такого предприятия являются: 
· простота организации предприятия, нет проблем с учредительством; 
· свобода действий, сам себе хозяин; 
· сильные экономические стимулы, все зависит от собственника и все достается собственнику. 
· Но недостатки этой организационно-правовой формы предприятия также значительны: 
· ограниченность собственных финансовых и материальных ресурсов, трудности получения кредита; 
· предприниматель вынужден выполнять все основные управленческие функции, нет специализации в управлении производством; 
· неограниченная ответственность, собственник рискует не только капиталом, вложенным в дело, но и всей личной собственностью. 
Партнерство (товарищество) - это предприятие, организованное двумя или несколькими лицами, совместно владеющими и управляющими предприятием. Партнерства возникли как организационно-правовая форма, в какой-то степени устраняющая недостатки индивидуального частного предприятия. Партнеры объединяют свои финансовые ресурсы и профессиональные навыки. Точно так же они распределяют риски, делят прибыли или убытки. Партнерства жизнеспособны при ограниченном числе участников. В ряде случаев возникают партнерства с ограниченной ответственностью, где наряду с основными участниками, полностью отвечающими за деятельность предприятия, есть участники с ограниченной ответственностью.
· У партнерств есть несколько преимуществ: 
· их так же легко организовать, как и индивидуальное частное предприятие; 
· используется специализация в управлении; 
· расширяются финансовые возможности, увеличивается собственный капитал и улучшаются возможности получения кредита. 
· Партнерство как организационно-правовая форм предприятия имеет ряд недостатков: 
· разделение функций в управлении может привести к несогласованности и разногласиям между партнерами; 
· финансовые ресурсы по-прежнему ограничены, хотя и превосходят возможности индивидуальной частной фирмы; 
· продолжительность деятельности партнерства неопределенна, существует угроза распада; 
· неограниченная ответственность партнеров представляет собой значительное неудобство, ограничивает новаторство. 
Большинство недостатков индивидуального частного предприятия и партнерства снимаются при такой организационно-правовой форме предприятия как корпорация. Именно поэтому корпорация является ведущей и самой развитой формой организации бизнеса в рыночных экономиках. Корпорация (акционерное общество) - это предприятие, имеющая форму юридического лица, где ответственность каждого собственника ограничена его вкладом в предприятие. Это общество, основанное на паях. О величине пая (вклада в предприятие) свидетельствует акция. В корпорации объединяются многочисленные разрозненные капиталы. Покупая ценные бумаги (акции и облигации), любой человек может стать собственником корпорации.
[bookmark: #p40][bookmark: #p41][bookmark: #p39]Преимущества корпорации определяют ведущую роль этой формы предприятий в рыночной экономике: 
· в значительной степени снимается проблема финансовых ограничений. Корпорации привлекают дополнительный капитал путем продажи акций. Фондовые биржи, где продаются и покупаются акции, облегчают процесс привлечения капитала в корпорацию. Большая надежность корпораций делает более доступным банковский кредит; 
· это предприятие с ограниченной ответственностью. Собственники корпорации (держатели акций) рискуют только суммой, которую они заплатили за акции. В случае банкротства кредиторы предъявляют иск корпорации как юридическому лицу, но не владельцам корпорации как частным лицам; 
· привлекая денежный капитал, корпорация имеет больше возможностей увеличивать масштабы производства, использовать современную технологию; 
· имеются также большие возможности использования специализации в производстве и управлении предприятием; 
· корпорация более стабильна, что открывает возможности для перспективного планирования и роста. Будучи юридическим лицом, она не может внезапно исчезнуть в отличие от индивидуальной частной фирмы. 
· Преимущества корпорации значительны, но у этой формы предприятий существуют и недостатки: 
· достаточно сложна процедура регистрации корпорации как юридического лица; 
· в этой организационно-правовой форме заложены возможности для злоупотреблений. Ограниченная ответственность иногда позволяет избежать личной ответственности за сомнительные операции; 
· двойное налогообложение прибыли. Это относится к той части прибыли, которая выплачивается в виде дивидендов держателям акций; 
· в корпорации возникает разрыв между функцией собственности и функцией управления. Собственники-акционеры нанимают управляющих. Большинство акционеров, держателей мелких пакетов акций, практически не могут влиять на действия управляющих. Менеджеры компаний могут действовать не в интересах собственников, могут лично обогащаться за счет компании. 
[bookmark: #p38]




14. Классификация предприятий по степени концентрации производства и капитала. Философия современной предпринимательской деятельности. Маркетинг и менеджмент.

По степени концентрации производства и капитала предприятия делят на мелкие, средние и крупные. То или иное предприятие можно отнести к разряду крупных или мелких, а по характеру своей деятельности оно может быть отнесено соответственно к мелкому или крупному производству. В основе деления предприятий на мелкие, средние и крупные лежат количественные параметры, тогда как их характеристика по принадлежности к мелкому, среднему или крупному производству дается на основе качественных критериев.
Предпринимательство – хозяйственная деятельность с использованием новизны, риска, изобретательства с целью получения доходов. В широком смысле – это предприимчивость, инициативность, активность в сфере экономики. В узком смысле- это экономическая деятельность собственника или хозяйствующего субъекта. П-во – это неотъемлемый атрибут рыночной экономики и фактор производства.
П-во следует отличать от предпринимательской способности - особый вид человеческого капитала, который состоит в умении и желании в процессе производства на коммерческой основе внедрять новые виды производимого продукта, технологий, форм организации бизнеса при определенной степени риска и возможности понести убытки.
П-во характеризуется следующими чертами:
1. Свобода в выборе хозяйственной деятельности и ее методов, не только самостоятельность, но и новаторство;
2. Ответственность за принимаемые решения и их последствия и сопряженный с этим риск. Осуществление предпринимательства связано с риском. Пред-кий риск – это угроза того, что предприниматель понесет потери в виде дополнительных расходов сверх предусмотренных прогнозом, программой его действий либо получит доходы, ниже тех, на которые он рассчитывал.
3. Ориентация на достижение экономического и морального успеха.
П-во – одна из форм бизнеса. Бизнес – это система охватывающая всех хозяйственников и интегрирующая их деятельность в одно целое. Суть – каждый субъект рыночной экономики занимается своим делом и в тоже время в обществе отработаны такие механизмы, благодаря которым такой бизнес не наносит ущерба другим людям, легально реализующим собственные экономические инициативы, предприимчивость, деловую хватку.
Коммерция – торговая деятельность людей, направленная на получение торговой прибыли. Основная цель современной коммерции – всестороннее обслуживание непосредственно производства и рационализация сферы обращения.
К новейшим формам предпринимательства можно отнести лизинг (своеобразное сочетание аренды и кредита для реализации средств производства) и факторинг (форма коммерческой деятельности, ускоряющая торговые сделки по реализации продукции путем покупки у производящей фирмы требований к своим клиентам).
Менеджмент – деятельность по управлению производством, совокупность принципов, методов, средств и форм управления производством, разработанных и при меняемых для повышения эффективности, экономичности и увеличения прибыли. М-т - наука об управлении человеческими отношениями в процессе производства и взаимосвязей потребителей и производителей.
Маркетинг – целостная система организации деятельности предприятий, фирм, когда в основе хозяйственных решений лежат требования рынка, реальные запросы покупателя, а также производственно сбытовые возможности отдельных предприятий.
Под маркетингом понимают такую комплексную систему организации производства и сбыта продукции, которая построена на основе исследования рынка, предварительном изучении и формировании потребительского спроса.

15. Издержки предприятия и их виды. Графическое изображение динамики различных видов издержек. Условия минимизации издержек в краткосрочном и долгосрочном периодах. Положительный и отрицательный эффекты масштаба производства.

Издержки производства представляют собой совокупность затрат, связанных с выпуском продукции. Они подразделяются на внешние и внутренние, постоянные, переменные и совокупные (общие).
В основе разграничения издержек на внутренние и внешние лежат критерии принадлежности используемого ресурса. Внутренние издержки – это затраты на ресурсы, принадлежащие предприятию, и его нормальная прибыль за риск. Внешние издержки – это платежи внешним поставщикам.
Различают бухгалтерские и экономические издержки. Бух-кие издержки представляют собой фактический расход факторов производства для изготовления определенного количества продукции по ценам их приобретения. Эти издержки бывают прямые (затраты на сырье, материалы, топливо) и косвенные (накладные расходы, з/п, амортизация). Экономические издержки любого ресурса, выбранного для производства товара, равны его стоимости при наилучшем из всех возможных варианте использования. Они бывают явные и неявные. Явные – это альтернативные издержки, принимающие форму прямых платежей поставщикам факторов производства и промежуточных изделий. Неявные издержки – альтернативные издержки использования ресурсов, принадлежащих владельцу предприятия.
В краткосрочном периоде издержки производства подразделяются на постоянные и переменные. Критерием отнесения издержек к тем или иным является их реакция на изменение объема производства. Если при изменении объема выпускаемой продукции величина определенных затрат остается неизменной, то речь идет о постоянных издержках. Если же затраты изменяются вместе с изменением объемов выпускаемой продукции, то речь идет о переменных издержках. В сумме постоянные и переменные издержки образуют общие издержки. Издержки производства, приходящиеся на единицу продукции, называются средними издержками. Средние издержки бывают постоянными переменными и общими. Они рассчитываются путем деления соответственно постоянных, переменных и общих издержек на объем продукции, связанный с данными издержками. Однако средние издержки необходимо отличать от предельных издержек, которые также связаны с выпуском единицы продукции. Если средние издержки указывают, какие затраты в среднем приходятся на единицу продукции при данном объеме производства, то предельные издержки свидетельствуют о затратах, приходящихся на выпуск каждой дополнительной единицы продукции по отношению к уже имеющемуся объему производства.
В долгосрочном периоде все издержки становятся переменными, так как происходят изменения не только в самом производстве в результате инвестиционной деятельности, но и в условиях хозяйствования, т.е. изменения самой экономической среды использования факторов производства.
       
           1)                                               2)                                                  3)
1) – Постоянные издержки производства. По у – издержки производства, по х – объем производства.
2) – Переменные издержки производства. По у – издержки производства, по х – количество произведенной продукции.
3) Совокупные издержки производства. По у – издержки производства, по х – количество произведенной продукции.

Динамика издержек в долгосрочном периоде определяется эффектом масштаба.
Если по мере роста масштаба производства средние издержки имеют тенденцию к понижению, говорят о положительном эффекте масштаба, или экономии от роста производства. Такая экономия достигается за счет специализации труда, более эффективного управления, экономии на использовании капитала.
Если с ростом масштаба производства средние издержки возрастают , то эффект масштаба будет отрицательным. В результате отдача от вложений снизится, а средние издержки в долгосрочном периоде начнут расти по мере дальнейшего увеличения объема производства.
Если по мере увеличения масштабов производства средние издержки не изменяют своей величины, то эффект масштаба будет нулевым.

16. Кругооборот и оборот капитала фирмы. Основной и оборотный капитал. Износ и амортизация.

Капитал предприятия находится в постоянном движении, переходя из сферы производства в сферу обращения, а из нее – вновь в сферу производства, т.е. совершает кругооборот.
Капитал предприятия проходит три стадии.
На первой стадии кругооборота капитала денежный капитал используется на приобретение средств производства и рабочей силы и превращается в производственный капитал. Функция денежного капитала – подготовка условий для производства.
На второй стадии – происходит процесс производства в результате чего создается новый продукт. Производственный капитал превращается в товарный и выполняет функцию создания добавочной стоимости, которая заключена в новом товаре.
На третьей стадии кругооборота происходит реализация товара, товарный капитал вновь превращается в денежный, функция товарного капитала – реализация добавочной (прибавочной) стоимости.
Последовательное прохождение капитала через три стадии и смена трех функциональных его форм называется кругооборотом капитала.
Кругооборот капитала, рассматриваемый не как отдельный акт, а как периодически повторяющийся процесс, в результате которого вся величина авансированной стоимости полностью возвращается к своей  исходной форме, называется оборотом капитала.
Кругооборот и оборот не тождественны. Возвращение всей авансированной стоимости средств производства обычно происходит в результате ряда кругооборотов, составляющих оборот капитала.
 Капитал делится на основной и оборотный. Основной капитал – это часть производительного капитала, стоимость которого переносится на продукт постепенно и возвращается собственнику в денежной форме по частям. В основной капитал входит стоимость всего оборудования, машин, производственных зданий, сооружений. Остальные части, воплощенные в сырье, топливе, материалах и т.д., входят в оборотный капитал, стоимость которого возвращается после каждого кругооборота. Сюда относят и стоимость оплаты рабочей силы.
Основной капитал подвергается материальному и моральному износу. Материальный (физический) износ – это процесс, в результате которого элементы основного капитала становятся физически непригодными к функционированию, происходит утрата потребительной стоимости.
Моральный износ – это обесценивание основного капитала в результате снижения стоимости средств труда или появления более производительных средств труда.
Учет физического и морального износа имеет важное значение при установлении научнообоснованных сроков службы машин и оборудования и норм амортизации. Под амортизацией понимается процесс перенесения стоимости основных фондов капитала по частям (по мере снашивания) на производимый продукт и использование этой стоимости для возмещения износа средств труда. Амортизационные отчисления включаются в издержки производства продукции и после ее реализации накапливаются в виде денежного фонда на счетах предприятий, образуя их амортизационный фонд.


17.18. Введение. 
Потребительское поведение – это процесс формирования спроса потребителей на разнообразные товары и услуги с учетом их дохода и личных предпочтений.
На рынке потребитель должен сформировать свою «потребительскую корзину», т.е. набор товаров, который обладает для него определенной полезностью.
Полезность, являющаяся целью потребления, представляет собой свойство экономических благ удовлетворять потребности, приносить удовольствие, удовлетворение от потребления.
Общая полезность – это сумма полезности отдельных частей блага. С ростом количества блага, которым располагает потребитель, растет общая полезность, но при этом темпы увеличения общей полезности замедляются. Предельная полезность – это полезность последней части блага, имеющейся в распоряжении потребителя.
Падение предельной полезности по мере приобретения потребителем дополнительных единиц определенного товара называется законом убывающей предельной полезности (первый закон Госсена).
В современных условиях при измерении полезности благ маржиналисты разделились на кардиналистов, отстаивающих идею о возможности количественного измерения абсолютных величин предельной полезности, и ординалистов, отрицающих возможность и необходимость измерения абсолютных величин предельной полезности. К современным представителям ординалистов относят Дж.Хикса и П.Самуэльсон. они разработали шкалу предпочтений потребителей.

  
 17. Теория потребительского поведения: кардиналистский подход. Закон убывающей предельной полезности.

Кардиналисты, пытаясь вычислить предельную полезность, вводят условную единицу – ютиль (от англ. полезность), с помощью которой определяют степень удовлетворения потребности. Совокупную полезность любого количества блага определяют путем суммирования показателей предельной полезности. 
Необходимо различать общую и предельную полезность. По мере роста объема потребления общая полезность блага растет, тогда как предельная убывает. Эта тенденция получила название «закон убывающей предельной полезности» в условиях действия данного закона каждая последующая единица продукта обладает все меньшей и меньшей добавочной полезностью, а следовательно, потребитель станет их приобретать только при снижении цен на них. Цена которую готов покупатель уплатить за товар, определяется не общей его полезностью, а предельной полезностью последней единицы товара. Последние единицы товара имеют весьма низкую ценность, поскольку от их потребления можно отказаться без существенного для себя ущерба.

18. Теория потребительского поведения: ординалистский подход. Кривые безразличия. Бюджетная линия. Оптимум потребителя.

Ординалистский подход к анализу потребительского поведения является более современным и не требует точного количественного измерения полезности. Более важным является возможность ранжирования потребительских наборов с точки зрения их предпочтительности для данного потребителя.
Исходным инструментом анализ потребительских предпочтений становятся кривые безразличия.
Кривая безразличия на графике представляет собой местоположение точек на плоскости, которые олицетворяют собой такие наборы благ, которые для покупателя равноценны. Совокупность кривых безразличия образует карту безразличия.
Бюджетная линия , или линия возможностей потребителя, показывает различные комбинации продуктов, которые могут быть приобретены при том или ином доходе.
Имея кривые безразличия, выражающие предпочитаемые наборы благ относительно друг друга, а также бюджетные линии, выражающие покупательные возможности потребителей, можно совместить эти графики. Точка касания кривой безразличия с бюджетным ограничением означает положение равновесия потребителя.    
  
 


 








Билет 19. Производственная функция. Условия минимизации издержек.
      Производственная функция – функция, отображающая зависимость между максимальным объемом производства и количеством используемых факторов производства. 
Q = f (F1;F2;…;Fn)
Где Q – максимальный объем производства при заданных затратах
F1 – количество использованного фактора f1
F2 – количество использованного фактора f2
Fn – количество использованного фактора fn
    А если весь набор факторов производства и ресурсов представить как затраты труда, материалов и капитала, производственная функция будет описана следующим образом:
Q = f (L, M, K)
Где Q – максимальный объем продукции, производимой при данной технологии и определенных факторах производства: L – труд, M – материалы, К – капитал. 
     Для различных видов производства производственные функции различны, тем не менее, все они имеют общие свойства:
1. Существует предел для роста объема выпуска, который может быть достигнут ростом затрат одного ресурса при прочих равных условиях. Так, в фирме при фиксированном количестве машин и производственных помещений имеется предел роста выпуска путем увеличения дополнительных рабочих, поскольку рабочий не будет обеспечен машинами для работы
2. Существует определенная взаимодополняемость (комплементарность) факторов производства, однако без уменьшения объема выпуска вероятная и определенная взаимозаменяемость данных факторов производства. Так для выпуска блага могут быть использованы различные комбинации ресурсов, можно произвести это благо при использовании меньшего объема капитала и большего объема затрат труда, и наоборот. 
Как правило, в большинстве случаев факторы производства являются одновременно и дополнителями и до определенной степени заменителями друг друга. Для таких случаев подходит формула:
Q = Kα Lβ
     Данный вид зависимости был проанализирован американскими учеными Коббом и Дугласом и по их имени была названа производственная функция вида:
Y = A Kα Lβ
Где А – коэффициент пропорциональности (линейный коэффициент)
   α  + β = 1
   α : β = 1:3 – пропорции, в которых труд и капитал участвуют в процессе производства (для с/х)
     Модификацией (графическим изображением) производственной функции является изокванта. 
Изокванта – геометрическое место точек, соответствующих различным сочетаниям производственных факторов, использование которых обеспечивает одинаковый (максимальный) объем выпуска (производства) продукции.
Изкованты могут иметь разную форму соответственно видам производственных функций. 
1. Для случаев ресурсов совершенных заменителей карта изоквант (это набор кривых безразличий производства, каждая из которых показывает максимальный выпуск продукции, достигаемые при использовании определенных сочетаний вводимых факторов) представит собой совокупность параллельных прямых с отрицательным наклоном. 
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Производственная функция (линейная) имеет вид f (K, L) = K + L или Q = aK + bL, где а и b – коэффициенты, отношение которых друг к другу показывает пропорцию замещения одним фактором другого.
2. Для факторов производства, являющихся абсолютными дополнителями и не способными замещать друг друга, изокванты имеют форму английской буквы L. 
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     Производственная функция (функция Леонтьева) имеет вид f (K, L) = min {K, L} или 
     Q = min {aK, bL} , где а>0 и b>0  и характеризуют пропорцию дополнения. 
     Единственно возможным рациональным решением для производителя будет нахождение в точке излома кривой, поскольку движение по вертикальному или горизонтальному ее отрезка означает бессмысленное приращение одного из ресурсов без увеличения объема производства. Чтобы увеличить выпуск продукции, фирме требуется перейти в точку излома вышележащей изокванты. 
3. Производственная функция Кобба-Дугласа является как бы промежуточным  вариантом между линейной и леонтьевской функциями. Два фактора производства являются одновременно и заменителями и дополнителями друг друга. Такая форма изоквант называется стандартной. 
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Q1, Q2, Q3 – изокванты
     Одним из графических инструментов анализа издержек производства (затрат факторов производства) является изокоста.
     Изокоста – геометрическое место точек, соответствующее всем комбинациям двух ресурсов, которые можно купить за одинаковую общую сумму денег (т.е. ресурсы, обладающие одинаковой стоимостью).
     Изокоста аналогична бюджетной линии потребителя. Наклон ее постоянен вдоль всей прямой и равен ценовому отношению обоих ресурсов (РL/PK)/
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Ряд параллельных изокост характеризует разные уровни совокупных издержек при неизменных ценах факторов или при изменении цен в одинаковой пропорции. Если наклон изокосты меняется, это говорит о том, что при прочих равных условиях, изменяется цена одного из факторов (или же изменяется цена обоих факторов, но в разных пропорциях)
     Придерживаясь рационального принципа поведения, производитель стремится минимизировать издержки производства заданного объема продукции. Графическое решение этой задачи предполагает использование нескольких изокост и изокванты, соответствующей заданному объему производства. Для стандартной изокванты (производственной функции Кобба-Дугласа) решение будет следующим:
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Изокосты, лежащие ниже изокванты и не имеющие с ней общих точек, означают, что заданный объем производства недостижим при столь низких уровнях издержек.
     Изокосты, пересекающие изокванты и имеющие с ней 2 общие точки, означают, что уровень издержке завышен. Всегда можно подобрать иную комбинацию ресурсов, которая обеспечит заданный выпуск продукции при меньших затратах.
Изокоста, проходящая по касательной к изокванте, характеризует тот минимальный уровень издержек, который требуется для выпуска заданного количество продукции. Точка касания заданной изокванты с возможно более низкой изокостой показывает ту комбинацию ресурсов, которую необходимо применять в данном случае. В точке касания углы наклона кривых равны, т.е. МРL/MPK = PL/PK. Графическим путем получена та же формула минимизации издержке, что и алгебраически. 


20. Поведение фирмы в условиях совершенной конкуренции и чистой монополии.
    
Фирма (предприятие) – один из основных субъектов рыночной экономики, экономическая единица, обладающая юридической и хозяйственной самостоятельностью, занимающаяся производственной или коммерческой деятельностью для получения прибыли, определяющая, что, как и в каких количествах производить. Основные функции фирмы – организация производства товаров и услуг и инвестирование в реальный капитал. Её социальная функция состоит в удовлетворении нужд потребителей в определённых областях.
    Фирма – важнейшая микроэкономическая основа экономики. Поведение фирм, эффективность их работы существенно воздействуют на состояние национальной экономики. Экономическое поведение характеризуется различными параметрами, включая процесс выработки, принятия решений о деятельности в рыночной среде и их реализацию.
    Термины «совершенная конкуренция» и «совершенный рынок» введены в научный оборот  во второй половине 19 в. К числу авторов, впервые использовавших понятие «совершенный рынок», относится У. Джевонс. Представители классической политэкономии при характеристике рыночного регулирования опирались на понятие свободной (неограниченной) конкуренции, акцентируя внимание на том, что действие конкуренции не подвергается ограничениям со стороны докапиталистических регламентаций, препятствовавших миграции капиталов из одних отраслей в другие.
    Совершенную конкуренцию называют чистой, имея в виду, что она «очищена» от любых ограничений и монопольных тенденций. Понятие совершенной конкуренции по определению привязано к статичной модели равновесия, оперирующей заранее заданными ценами и объёмами ресурсов.
    Модель совершенного рынка основывается на том, что его главные субъекты действуют в соответствии с экономическими принципами. Основой рационального хозяйствования фирм является принцип экономичности, имеющий два аспекта:
- используя имеющиеся средства, следует получить максимальный результат – пользу, доход (принцип максимума);
- желаемого результата необходимо достичь при минимальном использовании средств (принцип минимума).
    Совершенно конкурентная фирма – это фирма, которая «принимает цену» на свою продукцию как данную, не зависящую от продаваемого ею объёма продукции. Такую фирму называют ценополучателем, или «прайстейкером». Её конкурентное поведение можно охарактеризовать как приспособительное. Фирма приспосабливает затраты, объёмы производства к главному ориентиру, заданному из вне, - рыночной цене. Модель совершенной конкуренции носит нормативный характер. В реальной жизни совершенная конкуренция – довольно редкий случай, и лишь некоторые рынки приближаются к ней (рынок зерна, ценных бумаг, валют и др.). однако совершенная конкуренция является простейшей рыночной ситуацией и даёт исходный эталонный образец, с которым могут сравниваться другие типы рынков, оцениваться эффективность рыночных процессов. 
    Важнейшими элементами механизма любой рыночной структуры являются спрос и предложение. В условиях совершенной конкуренции фирма, являющаяся ценополучателем, может продать продукт либо по существующей рыночной цене, либо по более низкой. Это влияет на спрос. Понижение цены ниже рыночной способно увеличить спрос и объём предложения, и такой процесс мог бы продолжаться до бесконечности, но он ограничен малым объёмом производства. Кроме того при снижении цены уменьшается выручка от реализации. По существующей рыночной цене фирма может продать товаров столько, сколько пожелает. В условиях совершенной конкуренции производятся однородные товары, часто являющиеся абсолютно взаимозаменяемыми. Для покупателя не имеет значения, у какой фирмы покупать товары, если везде цена одинаковая. При любой цене, превышающей рыночную, спрос равен нулю, поскольку покупатель не заинтересован приобретать товар дороже, чем он может заплатить. Т.о. спрос на продукцию отдельного продавца абсолютно эластичен. Кривая спроса на продукцию отдельной фирмы имеет следующий вид. 
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Это означает, что фирма может продавать любое количество продуктов, не воздействуя на цену.                                                                                                                                              
    Совокупность однородных фирм, выпускающих продукцию по одной номенклатуре, образуют отрасль. Все фирмы отрасли влияют на общий объём предложения и на рыночную цену. В таких условиях величина спроса различна при разных уровнях цен. Отраслевая (рыночная) кривая спроса является нисходящей кривой.
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    Для характеристики поведения фирмы важны понятия валового, среднего и предельного доходов. Валовой доход, или валовая выручка, TR – общая сумма поступлений от продажи определённого количества товара 
                       TR = P * Q,
Где P – цена проданного товара; 
       Q – объём продаж.
    Средний доход AR , или средняя выручка, определяется как доход, приходящийся на единицу проданного блага
                       AR = TR/Q
    Предельный доход (выручка) MR – приращение дохода за счёт увеличение выпуска продукции
                       MR = ∆TR/∆Q
    Обычно ∆Q принимают равным 1.
    Из приведённых определений вытекает ряд следствий.
    Следствие 1. Валовая выручка продавца в условиях чистой конкуренции прямо пропорциональная количеству товара.
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    Следствие 2. Средняя выручка в условиях чистой конкуренции есть цена товара 
                       AR = TR/Q = PQ/Q = P
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    Следствие 3. предельная выручка продавца в условиях чистой конкуренции есть цена товара
                       MR = ∆TR/∆Q = ∆ PQ/∆Q = P∆Q/P = P
    Т.о. кривая спроса для отдельной фирмы выражается кривой, как среднего, так и предельного дохода. Это существенно для определения экономического поведения фирмы, выбирающей объём производства и приспосабливающейся к заданной цене.
   
    Чистая монополия выступает как единственный производитель той ли иной продукции, у которой отсутствует заменитель. Уникальность продукции предполагает, что покупатель может купить товар только у монополиста. Монополисту это даёт ряд преимуществ в виде:
- уменьшения издержек, связанных с необходимостью отбивать  покупателей у аналогичных продавцов (расходов на рекламу и на содержание маркетинговых служб);
- возможности давления на рынок через навязывание покупателям своих условий;
- формирование барьеров для притока новых капиталов в монополизированную отрасль, что позволяет сохранить свои привилегии.
    Барьеры для вступления в отрасль могут формироваться даже в том случае, когда монополия не прилагает для этого усилий. Абсолютный монополист, давно работая в рынке, обладает рядом преимуществ по сравнению с новым предпринимателем, поскольку у него как у представителя крупного бизнеса более низкие издержки за счет работы в режиме положительного эффекта масштаба производства (такой режим недоступен при малых объёмах производства). В результате монополист обладает более высоким доходом и большими возможностями вытеснить слабого конкурента.
    Навязывание своих условий покупателям может проявиться в форме:
- сокращения объёма производства, создания искусственного дефицита, вынуждающего покупателей согласиться с повышением отпускных цен;
- сдерживания внедрения НТП и улучшения качества выпускаемой продукции, ибо и то и другое увеличивает затраты и ведёт в кратчайший срок к потере дохода.
    Подобное поведение монополиста свидетельствует о его власти над рынком. Это характерная черта продавца, когда не покупатель, а продавец диктует условия продажи. Рынок чистой монополии является разновидностью рынка продавца.
    На монополистическом рынке фирма может не только определять масштабы производства, но и назначать цену, уровень которой обеспечил бы наибольшую массу дохода. Монополистическая фирма становится ценоискателем. Решение о выставлении наиболее выгодной цены строится на предварительном анализе особенностей спроса на данном рынке, а также на изучении факторов, определяющих объём предложения.
    Особенности кривой спроса монополиста:
- отраслевой спрос и спрос на продукцию чистого монополиста совпадают. Т.к. производитель работает один на отраслевом рынке;
- кривая спроса на данном рынке является нисходящей. Такая форма кривой спроса отражает ситуацию когда понижение цены сопровождается ростом количества продаж, за счёт чего возможно получение дополнительной массы прибыли.
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    При выбранной стратегии снижения цены предельный доход будет падать с большей скоростью по сравнению с ценой, поскольку цена на этом рынке превышает предельный доход. Подобный результат достигается за счёт того, что понижение цены распространяется не только на дополнительную партию товара, но и на всю предыдущую партию.
    Отсутствие предельного дохода означает, что доходность фирмы обеспечивается за счёт прибыли, входящей в издержки предпринимателя в виде его вознаграждения (средняя прибыль), а не за счёт превышающего этот уровень дохода.
    Выбор наилучшей комбинации цены и объёма продаж на эластичном участке кривой спроса должен определяться не только факторами, лежащими на стороне спроса на товар монополии, но и включить анализ затрат фирмы, сопоставление предельных издержек (MC) и предельного дохода (MR). Подобное сопоставление позволяет монополисту избежать явно невыгодного варианта развития, когда предельные издержки явно превышают предельный доход, ибо в подобном случае скорость прироста затрат превышает скорость прироста дохода, что в динамике может привести к неконкурентоспособности фирмы.
    Казалось бы, вариант, сопутствующий условию MR > MC, очень выгоден, ибо каждая новая партия проданной продукции увеличивает доход в большей мере, чем прирастают издержки. При такой оценки ситуации монополист посчитал бы наилучшими масштабами производства и отпускные цены, при которых рентабельность продукции (TR : TC, где TR – валовой доход, TC – валовые издержки) была бы наибольшей.
    Однако такая стратегия ошибочна, поскольку уводит монополиста с пути, ведущего к получению наибольших выгод. А эти выгоды растут по мере увеличения масштабов производства до границы равенства предельного дохода и предельных издержек. Это связано с тем, что прирост издержек перекрывается приростом дохода и масса полученного дохода растёт. При равенстве предельного дохода и предельных издержек масса получаемой валовой прибыли оказывается наибольшей. Значит самый выгодный объём производства достигается при условии MR = MC. 
    Проведенный анализ позволяет устранить бытующие неправильные представления о монополистическом поведении. Оказывается, что:
1) монополист вовсе не всегда заинтересован во взвинчивании цены. Монопольная цена, должна отвечать условию MR = MC;
2) монополист всегда заботится о максимизации общей прибыли, а не о прибыли на единицу продукции;
3) чистый монополист не всегда получает прибыль, у него возможны и убытки, когда фирма работает эффективно. 
 21. Поведение фирмы в условиях монополистической конкуренции и олигополии.
    
Монополистическая конкуренция действует на рынке дифференцированного продукта. Поведение монополий на этом рынке описал кембриджский учёный Э. Чемберлен в 30-е годы. 
    Дифференцированный продукт является противоположностью стандартной продукции. В условиях конкуренции качества производители предлагают рынку разные варианты потребительских свойств товара, стремясь обойти в этом конкурентов.
    Монополистическая конкуренция развивается там, где требуется дифференциация продукта, поскольку ей приходится в большей мере учитывать разброс вкусов потребителей для продажи своих изделий.
    На рынке присутствует относительно большое количество разных по размерам фирм. Широко представлены некрупные фирмы. Доля каждой из них в отраслевом предложении незначительна, поэтому фирмы имеют ограниченные возможности в навязывании покупателю особо выгодных для себя цен. Множество фирм исключает возможность сговора между ними, заключение картельного соглашения о сокращении объёма выпуска и взвинчиваний отпускных цен. Такие условия хозяйственной среды делают рынок близким к совершенному.
    Продавец в своих решениях относительно цены и объёма выпускаемой продукции не считается с возможной реакцией конкурентов. Это связано с тем, что большое количество соперников не позволяет договориться об ответной мере. Кроме того, каждая фирма занимает незначительную долю рынка, что весьма ограничивает воздействие поведения фирмы на возможности других хозяйств извлекать прибыль.
    Анализ поведения фирмы на рынке монополистической конкуренции, особенностей выбора ею вариантов хозяйствования при комбинировании уровней цен и объёмов продаж предполагает:
- анализ кривой спроса;
- сопоставление предельного дохода и предельных издержек;
- сопоставление цены и средних издержек.
    Кривая спроса на рынке монополистической конкуренции наклонена вниз. Это означает, что фирма при увеличении объёмов производства вынуждена снижать цены, а кривая спроса характеризуется эластичностью. Степень её эластичности выше по сравнению с тем, что имеет чистый монополист. Причиной является наличие множества товаров-заменителей.. степень эластичности спроса зависит от числа конкурентов и уровня дифференциации продукта. Чем больше масса конкурентов и меньше дифференциация продукта, тем выше эластичность спроса по цене каждого продавца.
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    Работа на рынке монополистической конкуренции в условиях эластичности спроса по цене заставляет монополиста вести активную ценовую политику, т.е. превращает его в ценоискателя. Он определяет тот уровень цены, который обеспечил бы ему наибольшую прибыль и укрепил его позиции на рынке. Монопольная цена не должна вести к потере покупателей, к уменьшению доли монополиста в рынке.
    Потеря монополистической прибыли для фирмы является крайне нежелательна, поэтому она прибегает к мерам, противодействующим подобной тенденции. К таким мерам относятся:
- усиление дифференциации продукта, его уникальности, что способно уменьшить число конкурентов;
- активизация рекламной политики с целью увеличения количества покупателей, т.е. спроса на товар.
    Олигополия (от греч.- немногий, незначительный) представляет собой рыночную структуру, при которой отраслевой спрос множества покупателей удовлетворяется небольшим число производителей. Чаще всего олигополистический рынок представляет от 2 до 10 крупных фирм, на которые приходится половина и более общих продаж продукта. Товары, выпускаемые олигополией, могут быть стандартными, либо дифференцированными.
    Малое количество фирм, которые, однако, в состоянии снабжать весь рынок. 
Модели поведения олигополиста.  
Модель ломаной кривой спроса описывает реакцию субъектов рынка на изменение цены одного из них. Работа на рынке олигополий предполагает, что любое изменение цены ведёт к потерям дохода, поэтому цены здесь являются относительно негибкими, консервативными. Ценовая конкуренция становится невыгодной и олигополиста прибегают к неценовой конкуренции, улучшая качество продукции, используя научно-технические достижения, эффективный менеджмент, рекламу. Модель ломаной кривой спроса получила такое название благодаря графику, отображающему ситуацию, когда олигополисты не отвечают на повышение цены, а при её снижении поддерживают её начинание.
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    Модель стратегии наименьших потерь основана на использовании теории игр. Фирма определяет стратегию исходя из возможного ответного поведения конкурента. Если бы с конкурентом можно было бы договориться, то была бы выбрана стратегия, позволяющая каждому получить прибыль, размеры которой примирили бы их интересы. Однако в условиях автономного поведения конкурента стратегия фирмы строится с учётом того, что конкурент никогда не выберет для себя вариант с наибольшими потерями. Поэтому из просчёта ответных доходов конкурента такой вариант исключается.
    Модель Курно показывает, каким образом на рынке дуополии (2 продавца) устанавливаются цена и выпуск одного и того же вида продукции. Модель строится на предложении, что каждый из участников определяет для себя объём производства исходя из объёма предложения конкурента. При этом отыскивается рыночное равновесие объёмов производства, которое устраивает каждого и не стимулирует их к изменению своих позиций на рынке. Обе фирмы борются за свою долю на рынке, сбивая цены и уменьшая тем самым предельный доход конкурента. Такое противоборство выгодно до тех пор, пока увеличение производства компенсирует потери от снижения цены. При достижении подобных параметров фирма попадает в состояние экономического равновесия.
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    Модель картеля показывает типичное поведение олигополистов, вступивших в тайный сговор. Тайный сговор, соглашение, корпоративное поведение являются средством, с помощью которого фирмы пытаются избежать потери от конкуренции, которые могут быть значительными, поскольку в борьбу вступают фирмы, представляющие крупный бизнес. Склонность ко всякого рода тайным соглашениям обусловлена малым количеством конкурентов, что облегчает возможность договорённости между ними. Наиболее часто договорённость принимает форму картеля. Картель – это формальное (в письменном виде) или устное соглашение по поводу цен и объёмов производства или о разделе рынков сбыта.

      

    Модель лидерства в ценах фиксирует результаты координации действий фирм, не вступающих в прямой тайный сговор. Рынок олигополий в подобном случае возглавляет наиболее крупная или эффективная фирма, диктующая цену рынку, а остальные принимают эти условия.
    Типичное поведение ценового лидера характеризуется:
- цена на рынке меняется достаточно редко, ибо фирма опасается, что конкуренты на последуют за её новым уровнем. Поэтому ценовой лидер обычно на реагирует на незначительные конъюнктурные изменения издержек и спроса. Ценовой лидер будет повышать цену, если произойдёт достаточное повышение налогов, удорожание какого-либо ресурса.
- о предстоящем пересмотре цен лидер обычно оповещает участников рынка заблаговременно.
- принимая ценовое решение, лидер не обязательно обеспечивает в краткосрочном периоде максимальную прибыль. Желая отсечь новых конкурентов, олигополист выбирает уровень цен, при котором норма прибыли не максимальна, но выше средней.
    Модель «издержки плюс» описывает ценообразование, строящееся по принципу: затраты плюс добавки к ним. В качестве базы фирма выбирает средние переменные издержки, которые зависят от объёма производства, а затем прибавляет к ним % надбавку, необходимую для покрытия накладных расходов (средние постоянные затраты) и обеспечения необходимого уровня прибыли. Обычно такая надбавка составляет 10-15% от средних переменных издержек. Формула монопольной цены
                       P = AVC + m (AVC),
Где AVC – средние переменные издержки;
       m – используемый процент надбавки.
    Величина процентной надбавки зависит от эластичности спроса на товар. При эластичности спроса массу прибыли можно увеличить даже при снижающихся ценах. Поэтому чем эластичнее спрос на товар, тем ниже процент надбавки, максимизирующей прибыль.     

22. Особенности формирования цены на рынке труда в условиях совершенной и несовершенной конкуренции.
    
Труд является важнейшим фактором производства и основным источником доходов экономически активной части населения. Рынок всегда состоит из покупателей и продавцов, образующих соответственно спрос и предложение на тот или иной продукт либо услугу.
    Согласно стандартному определению, рынок труда – это сфера контактов между продавцами и покупателями трудовых услуг, в результате которых устанавливаются уровень цен и распределение услуг труда. Рынок труда включает широкий спектр трудовых отношений и вовлеченных  в них лиц. Через рынок  большинство работающего населения получает доходы и, и получив работу, приводит там основную часть своего активного времени.
    На рынке труда покупается и продаётся рабочая сила, а в качестве цены выступает заработная плата. Спрос на рынке труда определяют предприниматели (работодатели). Он зависит от потребностей производства в дополнительной рабочей силе, наличия свободного капитала для её покупки и уровня цены (заработной платы). Предложение на рынке труда определяется количеством людей, ищущих работу (безработных). При этом равновесие рынка устанавливается исходя из равенства между спросом и предложением. 
    Фирма нанимает дополнительного работника тогда, когда его предельная доходность равна ставке его заработной платы: MRP (L) = W. Т.о. кривая спроса на труд строится в координатах «заработная плата» (W) - «число занятых» (L)  и имеет нисходящий вид.
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    В основе предложения труда лежит проблема выбора каждым человеком соотношения между трудом и отдыхом. Номинальная заработная плата (Wn) представляет собой то количество денег, которое работник может получить за свой труд. Реальная зарплата (Wr) – это то количество товаров и услуг, которое можно на эти деньги приобрести. Связь межу этими величинами будет определяться уровнем цен на товары и услуги: Wr = Wn : P.
    Теоретически рынок труда может быть совершенно конкурентным и несовершенно конкурентным. В обоих случаях спрос на труд со стороны отдельной фирмы, отрасли и экономики в целом будет определяться предельной доходностью труда. Различия в ценообразовании на разных рынках будут касаться, прежде всего, предложения труда.
    Совершенно конкурентный рынок труда характеризуется тем, что:
- большое число работников одинаковой квалификации прелагают свои услуги в данной сфере деятельности;
- множество небольших фирм конкурируют друг с другом при найме работников данной специальности;
- ни рабочие, ни фирмы не в состоянии влиять на цену труда, т.е. на величину зарплаты.
    При совершенной конкуренции предельные издержки труда будут равны зарплате (MRC(F) = W). Это объясняется тем, что предложение труда для отдельной фирмы не будет зависеть от величины зарплаты, поскольку работники не в состоянии её изменить. В то же время, отдельная фирма нанимает не всех, а лишь незначительную часть общего рыночного предложения рабочей силы. Поэтому при данной ставки зарплаты предложение труда может быть сколько угодно большим. Тогда любая фирма, пользуясь ситуацией, будет увеличивать занятость на производстве до тех пор, пока дополнительный работник не обеспечит прирост дохода, равный величине его зарплаты: MRP (L) = W.
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    Если рассматривать рынок труда не для одной, а для всех фирм, использующих труд работников данной профессии, то предложение в данном случае будет ограниченным. Поэтому для того, чтобы расширить производство, необходимо привлечь работников из других сфер деятельности, а для этого следует увеличить зарплату.
    Следовательно, кривая предложения рабочей силы для отдельной отрасли имеет восходящий вид.
    Равновесие на рынке труда может быть нарушено. Одним из факторов  нарушения равновесия на рынке труда является государственной регулирование. В частности, государство устанавливает минимальный уровень зарплаты, чтобы повысить оплату труда неквалифицированных работников до такого уровня, который оградил бы их от нищеты. На изменение равновесия на рынке труда могут оказывать влияние различные факторы: производительность труда, его фондовооружённость, уровень квалификации и др.
 (
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    Наиболее распространённым типом несовершенной конкуренции является монопсония. Подобная ситуация нередко встречается в небольших городах, где экономика города практически зависит от деятельности одной крупной фирмы. Именно эта фирма предоставляет работу основной массе населения и выступает основным покупателем на местном рынке труда. Поэтому у неё есть все возможности влиять на уровень зарплаты.
    Такая фирма будет вынуждена увеличивать заработную плату для привлечения дополнительных работников, занятых в производстве. Поэтому предельные затраты на ресурсы будут выше ставки заработной платы  на величину, необходимую для доведения ставки всех уже нанятых рабочих до нового уровня зарплаты.
    Величина предельных затрат на труд для монополиста будет выше величины средней зарплаты. На графике это положение отражает кривая MRC(L) которая располагается выше кривой предложения труда S(L). Конкретное количество работников, нанятых фирмой, будет определяться условием максимизации прибыли, которое в свою очередь исходит из необходимости соблюдения равенства предельной доходности и предельных издержек труда: MRP(L) = MRC(L). На графике – это точка E, где пересекаются соответствующие кривые. Количество нанятых на работу, соответствующих данному условию, - Le , а величина зарплаты - We. 
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    Противодействовать тенденции снижения зарплаты и численности занятых призваны профсоюзы. Профсоюз – это объединение работников, обладающее правом на ведение переговоров с предпринимателем от имени и по поручению своих членов. 
 

23. Особенности формирования цены на землю. Земельная рента. Арендная плата и цена земли.
    
Состояние рынка земли определено действиями двух основных его субъектов: собственников земельных ресурсов (землевладельцев) и сельскохозяйственных предпринимателей (земледельцев). Первые, предоставляли землю в аренду, формируют предложение услуг земли. Вторые, арендуя то или иное количество земли, предъявляют спрос. Если землевладелец сам обрабатывает землю и арендатор приобретает земельный участок в собственность, то функции собственника и предпринимателя совмещаются в одном лице. 
    Количество как предлагаемой, так испрашиваемой земли измеряется в физических показателях: квадратных метрах, гектарах, сотках. Оно определяет величину земельной услуги. Услуга земли состоит в её способности удовлетворять спрос на продукцию, производимую с помощью данного фактора. Это главным образом с/х продукция.
    Спрос на услуги земли – это то количество земли, которое хотят взять в аренду земледельцы при каждом данном уровне цен. Спрос на услугу земли является производным. Это значит, что его величина (то количество земли, услугами которой захотят воспользоваться) зависит не только от определённого количества произведённой на земле продукции, но и от дохода, который можно получить от реализации этого количества. 
    Т.о. спрос на услуги земли D(T) демонстрирует обратную зависимость между величиной рентной оценки R(T) и количеством земли T. Т.е. чем ниже арендная плата (R(T1) > R (T2)), тем, при прочих равных условиях, большее количество земли может быть взято в аренду (T1 < T2). И наоборот, чем большее количество земли может быть взято в аренду, тем ниже доходность каждой дополнительной единицы и ниже рентная оценка.
    Предложение услуг – это количество земли, которое предлагает в аренду. 
    Понятие «рентная оценка» и «арендная плата» совпадают только тогда, когда собственник земли и её пользователь представлены разными лицами. Если это одно и то же лицо, то арендная плата фактически отсутствует, и речь идёт только о рентной оценке земли. Она в данном случае представляет «условную арендную плату», которая начисляется землевладельцем самому себе. 
    Если фермер одновременно является и землевладельцем, то он выплачивает ренту самому себе. В данном случае он экономит как предприниматель, не уплачивая явные издержки. Однако такая рента является для него частью внутренних издержек. В то же время, она необходима данному лицу как землевладельцу и составляет часть его дохода наряду с нормальной прибылью, которая является его доходом как предпринимателя. Поэтому, после выплаты всех издержек, включая нормальную прибыль, т.е доход, достаточный для того, чтобы удержаться в данной сфере деятельности, у предпринимателя-землевладельца должна остаться такая сумма, которая во всяком случае будет ниже рыночного уровня арендной платы. Иначе выгоднее было бы сдать участок земли в аренду, получая доход в виде арендной платы, а самому наняться на работу и получать доход в форме  зарплаты.
    При этом как землевладелец фермер готов сдать в аренду участок по любой цене. Как землепользователь он будет заинтересован обрабатывать большее количество земли при более низкой цене на её услуги.
    При фиксированной величине предложения земли в зависимости от спроса всегда найдётся такая величина рентной оценки, которая уравновесит интересы продавца (землевладельца) и покупателя (арендатора) услуг земли. Если цена окажется выше равновесного уровня, то фирмы будут предъявлять на землю меньший спрос, чем предложение землевладельцев. В результате некоторые их них не смогут сдать землю в аренду и вынуждены будут понизить цену.
    Если цена будет ниже равновесной, то спрос со стороны арендаторов будет превышать предложение и землевладельцы повысят цену. В результате цена установится на равновесном уровне R(Te), при котором спрос на землю будет соответствовать её предложению Te. В равновесном состоянии доход землевладельцев будет определяться произведением арендной платы на количество земли. На рисунке – это площадь прямоугольника 0R(Te)ETe.
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    Этот доход зависит от затрат землевладельца и имеет характер чистом экономической ренты. Для рынков факторов производства чистая экономическая рента представляет собой разницу между доходом, полученным от использования фактора производства (рентой), и затратами на его использование. Даже если определённые затраты на содержание земли существуют, они очень малы по сравнении. С платой за её использование. Рента полностью формируется спросом на землю, т.е. уровнем тех цен товаров, которые производятся с использованием арендованной земли. При этом изменении рентной оценки зависит исключительно от изменения спроса: чем выше спрос на землю (D(T2) > D(T1)), тем выше рентная оценка земли (R(T2) > R(T1)), и наоборот. 
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    На практике это означает, что не цены сельскохозяйственной продукции зависят от величины ренты, а наоборот, величина ренты зависит от спроса на землю и соответственно на цены с/х продукции.
    Различные участки земли отличаются друг от друга по плодородию и местоположению. Поэтому при фиксированной цене на с/х продукцию средние издержки на лучших участках будут ниже, чем на менее плодородных и более удаленных земельных участках. В этом случае первые будут приносить дифференцированную ренту, т.е прибыль, обусловленная лучшими природными качествами земли. Однако, выделить такой доход в качестве самостоятельного практически невозможно.
    Цена отдельного участка земли прямо зависит от изменения цен на услуги земли. Поскольку земля является вечным активом, для подсчёта её цены используется формула: 
                       P(T) = RT : r * 100%, 
Где   P(T) – цена земли; 
         RT – рентная оценка земли (величина арендной платы);
         R – процентная ставка. 
    Экономический смысл этой формулы состоит в том, что, продав землю за эту цену, землевладелец будет иметь доход с полученной суммы денег такой же, как и проданного земельного участка. 

 24. Рынок капитала. Процент как цена капитала.
  
  Капитал – это средства труда, с помощью которых производятся товары и оказываются услуги, т.е. человек воздействует на природу.
    Рынок капитала определяется рынком услуг капитала. Услуга капитала  состоит в его особенности удовлетворять спрос населения на продукты, произведённые с помощью использования данного фактора. 
Цена услуги капитала определена равновесием рынка данного ресурса. На рынке капитала продавцом является владелец капитальных активов (капиталист), покупателем – предприниматель, использующий капитал для организации прогресса производства. Ценой капитальной услуги является рентная оценка или арендная плата, которую предприниматель выплачивает капиталисту. Для последнего она является доходом, тогда как первый будет включать её в свои издержки.
    Капитал земли не является бессрочным активом, его предложение зависит от рассматриваемого периода. В краткосрочном периоде величина физического капитала фиксирована, поскольку в течение его объём производственных мощностей остается неизменным.
    В долгосрочном периоде общее количество капитала в экономике может изменяться, следовательно, может меняться объём предоставляемых капитальных услуг, который будет зависеть от рентной оценки.
    Спрос на услуги капитала представляет собой то количество капитала, которое требуется фирмам для осуществления производства. Цена спроса определяется величиной предельной доходности капитала.
    Если продавец вещественного фактора, продавая его услуги, имеет доход в виде ренты, то владелец денежного капитала получает доход в виде процента.
    Процентная ставка, т.о., представляет собой величину, в соответствии с которой получает доход владелец денежного капитала.
    Цена капитального актива – это цена, по которой продаются и покупаются различные виды капитальных благ. Поскольку капитальные активы имеют определённый срок службы, их цена определяется суммированием доходов, получаемых от использования данных активов в течении определённого срока. Сумма дисконтированных платежей определит цену физического капитала на сегодняшний день. Эта цена может изменяться, т.к. может изменяться величина процентной ставки. 
    Формула наращивания процентов демонстрирует увеличение денег  как за счёт первоначально авансированной суммы, так и за счёт наращивания процентов в течении определённого периода времени:
                       Kt = Ko (1 + r)^t,
Где Kt – деньги (денежный капитал), полученный через определённый промежуток времени;
       Ko – первоначально авансируемая сумма;
       r – ставка процента;
       t – период времени, на который осуществляется вложение.   
    Операция, обратная наращиванию процентов, которая называется дисконтированием. В соответствии с ней:   Ko = Kt : (1 + r)^t.
    В данном случае определяется современная стоимость платежа, осуществляемого в определённый момент в будущем. Она представляет собой сумму  Ko, которую необходимо вложить сегодня, чтобы через определённый период t получить определённую выплату Kt.
    Из формулы дисконтирования следует, что величина современной стоимости платежа находится в обратной зависимости от величины процентной ставки и длительности временного периода. Чем быстрее растёт денежный капитал и чем более длителен срок, который определяет этот рост, тем меньшей суммой можно располагать на сегодняшний день, чтобы при прочих равных условиях получить определённое количество денег через определённый промежуток времени. 
    Рост денежного капитала в этом случае определён увеличением номинальной процентной ставки r(n). Она показывает, на какую величину возрастет определённая денежная сумма в будущем. Однако любого интересует не только это, но, и сколько товаров и услуг может купить в будущем на вложенную сегодня денежную сумму. Это количество определяется наряду с денежной суммой изменением цен. Как правило, изменение общего уровня цен связано с их ростом (инфляцией).поэтому:
    Реальная процентная ставка = номинальная процентная – темпы инфляции  
    Т.о. реальная ставка процента определяет количество товаров и услуг, которое можно приобрести на соответствующий процентный доход с учётом изменения цен.
 






25. Неравенство в распределении доходов. Кривая Лоренца. Коэффициент Джини. 

Личный доход – доход домохозяйства в денежной и др. форме в течение определенного периода времени.
Личный располагаемый доход – личный доход за вычетом воздействия инфляции и налогов. 
Основные причины неравенства доходов:
· Различия в интеллектуальных, физических и др. способностях;
· Различия в уровне получаемого образования и профессиональной подготовке;
· Различия в профессиональных вкусах и готовности рисковать;
· Неравенство владения собственностью;
· Господство на рынке;
· Удача, связи, допуск к ценной информации,  несчастья и дискриминация. 






Графическим представлением степени неравенства в распределении дохода явл кривая Лоренца. 
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Показывает реальное распределение дохода по разным группам населения. Если каждая группа населения будет получать равную долю дохода (на 20% семей приходится 20% дохода), то это отразится в виде прямой абсолютного равенства - ОА. 
Кривая Лоренца отражает фактическое распределение дохода. Чем ближе кривая Лоренца к линии абсолютного равенства, тем  выше степень равномерного распределения дохода.
Чем больше вогнутость кривой Лоренца,  тем более неравномерно распределены доходы. 
Если 1% всего населения будет получать весь доход, то это выразится в виде кривой абсолютного неравенства, которая образует прямой угол с осью доли семей.
Кривая Лоренца используется для анализа распределения дохода в разные периоды времени, в определенных странах, между различными группами. 
Уровень неравенства определяется с помощью коэффициента Джини, кот рассчитывается как отношение площади заштрихованного сегмента к площади треугольника ОАВ. 



26. Оценка эффективности инвестиционных проектов.

Капитал в широком смысле слова – это любой ресурс, создаваемый с целью производства большего количества экономических благ.  Получение определенного потока товаров и услуг в будущем предполагает наличие в производственном процессе определенного запаса ресурсов длительного пользования, т.е. капитала.  Его отличительная особенность – обладает способностью воспроизводства. 
В понятие «капитал» входит: 
· Физический капитал (материальные средства, обеспечивающие процесс производства);
· Финансовый капитал (денежные средства, обеспечив процесс производства);
· Человеческий капитал (квалифицированные и профессиональные навыки работников). 
Спрос на рынке финансовых капиталов проявляется в форме спроса фирм на заемные средства, предложение заемных средств осуществляется в  форме отказа от текущего потребления и капитализации сбережений.
При существовании развитых финансовых рынков процесс превращения сбережений в инвестиции уравновешивается ставкой ссудного процента.
Ставка ссудного процента зависит от спроса и предложения заемных средств. Спрос на заемные средства зависит от выгодности предпринимательских инвестиций, размеров потребительского спроса на кредит и спроса со стороны государства, организаций и учреждений.  
Номинальная ставка показывает на сколько сумма, которую заемщик возвращает кредитору превышает величину полученного кредита.
Реальная ставка – ставка процента, скорректированная на инфляцию, т.е. выраженная в денежных единицах постоянной покупательной способности. 
Особенность предложения рынков капитала состоит в том, что для создания капитала необходимо время, т.е. теория предложения капитала – это теория предложения сбережений со стороны домашних хозяйств и инвестиций со стороны фирм.  
Проблема анализа инвестиций состоит в необходимости межвременного сопоставления нынешних затрат и будущих доходов. Для оценки выгодности инвестиционного проекта применяют метод дисконтирования – оценки будущих поступлений с точки зрения их сегодняшней или альтернативной ценности.  

PDV=Pr/(1+i)+Pr2/(1+i)І+...+Prn/(1+i)ⁿ


PDV=n ,
Где PDV – текущая приведенная дисконтированная стоимость;
Prn – прибыль полученная в n-ом году;
i – норма дисконта (может быть ставкой процента или иной ставкой);
n – число лет инвестиционного проекта.

Чистая приведенная стоимость (NPV) – разница между текущей приведенной стоимостью потока будущих доходов (выгод) и текущей приведенной стоимостью потока будущих затрат на реализацию и функционирование проекта во время всего цикла его жизни.  
NPV=PDV-C
Где NPV – чистая приведенная стоимость; 
PV – приведенная стоимость;
С – затраты на проект.



NPV=n - n ,

Где Prn – прибыль полученная в n-ом году;
Crn – затраты на проект в n-ом году;
i – норма дисконта;
n – число лет инвестиционного проекта.
NPV>0 – приведенная прибыль ожидаемая от инвестиций, больше, чем величина произведенных инвестиций. Следовательно, необходимо инвестировать тогда и только тогда, когда ожидаемые доходы будут выше, чем издержки, связанные с инвестициями. 

27. Частичное и общее равновесие. «Коробка Эджуорта». Оптимальность по Парето. 
Критерии оценки общественного благосостояния и концепция квазиоптимума. 

 Частичное равновесие – равновесие, складывающееся на конкретном рынке. При нем не учитывается как изменение цены одного блага влияет на цены других благ и игнорирует возникающий при этом эффект обратных связей.
Эффект обратной связи – это последствия изменения цен и объемов благ на данном рынке в ответ на вызванные в нем изменения  на взаимосвязанных с ним рынках. 
В реальной действительности все рынки находятся в тесном взаимодействии. 
Общее равновесие – равновесие, возникающее в результате взаимодействия всех рынков, когда изменение спроса и предложения на одном рынке влияет на равновесные цены и объем продаж на всех рынках.
Рассмотрим модель, в которой происходит распределение фиксированного количества благ между индивидами. В этой модели количества благ заданы заранее, и изменения благосостояния индивидов могут иметь место только в результате обмена. Поэтому данную модель называют "экономикой обмена". 
Существует условие эффективности в обмене, которое мы можем сформулировать сразу: блага размещены эффективно, если предельные нормы замены между любыми двумя благами одинаковы для всех индивидов.
Все возможные способы размещения двух благ между двумя индивидами можно наглядно продемонстрировать с помощью коробки Эджуорта. 
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Рис 1 

Т. ОА – начало координат для индивида А, т. ОВ – для индивида В. Любая точка внутри коробки характеризует размещение блага Х  и Y между индивидами. (рис 1).
Таким образом, множество точек внутри коробки Эджуорта представляет все возможные способы размещения двух благ между двумя индивидами.
Какие же точки из этого множества являются парето-эффективными? 
Чтобы ответить на этот вопрос, мы должны знать предпочтения индивидов.
Поскольку коробка Эджуорта представляет собой для каждого индивида пространство благ, для изображения предпочтений мы воспользуемся картой безразличия. Кривые безразличия для индивида А  обозначаются буквами UА, они выпуклы по отношению к его началу координат OА, и увеличение полезности означает переход на более высокие кривые (рис. 2). Кривые безразличия для индивида В обозначаются буквами UB, они выпуклы по отношению к его началу координат ОB, а увеличение полезности означает переход на более низкие кривые (карта предпочтений индивида В в нашей коробке как бы перевернута на 180°). 
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Рис 2

Что бы найти множество всех возможных эффективных вариантов распределения 2 благ между 2-мя индивидами нужно определить все точки взаимного касания их кривых безразличия. Соединив их, мы получим кривую контрактов (договорную кривую).
Кривая контрактов – это множество возможных вариантов распределения двух экономических благ между двумя потребителями. 
Распределение эффективно, когда весь объем произведенной продукции распределяется между потребителями так, что нельзя улучшить положение одного, не ухудшив положение другого – Парето-эффективное распределение.  На рис 2 точки С и D Парето-эффективны.  Оптимальность по Парето – для оценки изменений, которые либо улучшают благосостояние всех, либо не ухудшают благосостояния всех с улучшением благосостояния по крайней мере одного человека. 


Критерии оценки благосостояния:
1.  Критерий Парето – каждый человек способен лучше всех оценить свое 
собственное  благополучие.  Благосостояние отдельных людей несопоставимо. Общественное благосостояние не может быть определено путем сложения «счастья» всех членов общества. 
2. Н. Калдор и Дж. Хикс – благосостояние повышается, если те, кто выигрывает, оценивают свои доходы выше убытков потерпевших. 
3. Т. Ситовски – предлагает двойной критерий: во первых убедится, что движение из первой точки ( на одной кривой потребительских возможностей) во вторую (на другой кривой потребит возможностей) улучшает положение, и во-вторых, проверить, что обратное движение из второй точки в первую не ухудшает положения. Лишь когда соблюдаются эти 2 условия благосостояние повышается;
4. А. Бергсон – рассмотрел проблему разработки системы ценностей, такая система должна быть разработана экономистами, законодательными или исполнительными органами. Создание такой системы – построение карты кривых безразличия, кот отражала бы функцию общественного благосостояния. 
Концепция квазиоптимума – в случае, когда в одной отрасли (или группе отраслей) искажения не могут быть устранены, лучше отказаться от достижения максимума эффективности в другой отрасли (или группе отраслей), с тем, что бы сбалансировать экономику в целом. 

28. Выбор в условиях неопределенности и риска. Измерение риска. Страхование. 

Неопределенность – это то, что не поддается оценке. Например, приобретая товар длительного пользования потребитель принимает решение в условиях неопределенности,  поскольку трудно предвидеть и оценить издержки связанные с его эксплуатацией.
Риск – ситуация, при которой вероятность свершения какого-либо события известна. 
Отношение к риску различно у различных людей. Есть противники риска, нейтральные к риску и склонные к риску. 
Противники риска – предпочитают гарантированный результат результату, связанному с риском. 
Нейтральные к риску – люди безразличные к выбору между гарантированным и рисковым результатом. 
Склонные к  риску – люди предпочитающие гарантированному результату результат, связанный с риском.

Измерение риска: 
Вероятность – возможность получения определенного результата. 
Субъективная вероятность – вероятность, базирующаяся на предположении о возможности получения данного результата. 
Объективная вероятность – вероятность базирующаяся на расчете частоты, с которой происходит данный процесс или явление. 
Ожидаемое значение – это средневзвешенное значение  всех возможных результатов. 
E(x) = ¶1x1+¶2x2+...+¶nxn =¶ ixi
 
где xi – возможный результат;

¶ i – вероятность соответствующего результата,  ¶ = ¶ i =1.

Отклонение – разница между действительным результатом и ожидаемым. 
Дисперсия – средневзвешенная величина квадратов отклонений действительных результатов от ожидаемых 

рІ=¶ i [xi-E(x)]І

где рІ - дисперсия;
xi – возможный результат;
 ¶ i – вероятность соответствующего результата;
Е(х) – ожидаемое значение

Стандартное (среднеквадратичное) отклонение – квадратный корень их дисперсии. 

Страхование – основной метод снижения степени риска.  
Т.о. объективная необходимость страхования обусловлена существованием риска, как случайного события которое может привести к ущербу. 
Суть страхования – в создании целевых денежных фондов, формируемых за счет взносов заинтересованных физических и юридических лиц, с последующим их использованием на возмещение ущербов. 

29. Внешние эффекты, их классификация и интернализация. Теорема Коуза. 

Внешние эффекты (экстерналии) – эффекты (издержки или выгоды), не имеющие стоимостной оценки, в результате рыночных сделок между экономическими  субъектами, которые получают третьи лица. 
Внешние эффекты делятся на отрицательные и положительные. 
Отрицательные внешние эффекты возникают в случае, если деятельность одного экономического агента вызывает издержки других.  Например, нечестная конкуренция за клиентский капитал, ущерб при нарушении авторских прав, загрязнение окружающей среды при производстве товара и т.д. 
Отрицательные внешние эффекты – разница между издержками по осуществлению собственно рыночной операции и полными издержками, которые учитывают и последствия внешних воздействий. 
Частные издержки (РС) -  связаны непосредственно с производством блага, включаются в цену, носят внутренний характер.
Внешние издержки (ЕС) -  вызванные производством или потреблением данного блага затраты лиц, не принимающих участия в данной сделке, не отражаются в цене блага имеют внешний характер.
Общественные (социальные) издержки (SР) – совокупные затраты участников рыночной сделки и третьих лиц:          SC=PC+EC
Некоторое увеличение производства блага (∆Q) ведет к увеличению каждого вида издержек в виде их прироста : предельные частные издержки MPC=∆PC/∆Q, предельные внешние издержки MEC=∆EC/∆Q,  
Предельные общественные издержки MSC= ∆SC/∆Q= MPC+MEC



                                             P                                    MSC = MPC+MEC
                                                                         
                                                                                            S=MPC
                                            P3                        A  
                                            P2                    E2                     MEC        

                                            P1                             E1 


                                                                                            D=MSB  

                                                                   Q2      Q1                    Q

При наличии отрицательного внешнего эффекта экономическое благо продается и покупается в большем, по сравнению с эффективным объеме, т.е. имеет место перепроизводство товаров и услуг с отрицательными внешними эффектами .  

Положительные внешние эффекты возникают в случае, если деятельность одного экономического агента приносит выгоды другим. Например, выгоды, приносимые фирмам, повышающим квалификацию и образование своих работников, выгоды от создания интеграционных союзов производителей, выгоды фирм, кот получают от потребителей бесплатно информацию о выявленных недостатках товаров и т.д.
Положительный внешний эффект – дополнительная полезность возникающая в результате использования блага и не находящая отражения в его цене. 
Частная выгода (РВ) – это увеличение благосостояния потребителя данного блага.
Внешняя выгода (ЕВ) – это рост благосостояния третьих лиц , вызванного производством или потреблением данного блага. 
Общественная выгода (SB) – совокупная выгода всех лиц, которые затрагивают производство и потребление данного блага: SB=PB+EB.
Увеличение производства и потребления блага вызывает прирост каждого вида выгод: предельная частная выгода (MPB = ∆PB/∆Q), предельная внешняя выгода (MEB = ∆EB/∆Q), предельная общественная выгода – MSB = ∆SB/∆Q = MPB + MEB. 

                                      P                                                       S=MSC
                                                         MSB=MPB+MEB
                                                               A                    
                                     P2                              E2                                    
                                                                                         MEC
                                     P1                                   E1
                                      
                                                                          D=MPB

                                                    Q1        Q2                  Q

При наличии положительного внешнего эффекта экономическое благо продается и покупается в меньшем по сравнению с эффективным объеме, т.е. имеет место недопроизводство товаров и услуг с положительными внешними эффектами.   

Причина существования внешних эффектов – отсутствие установленных прав собственности на ресурсы. 
Внешние эффекты искажают информацию об издержках и выгодах, что приводит к неэффективности распределения ресурсов, проявляющейся в перепроизводстве и недопроизводстве благ.

Теорема Коуза : Если права собственности всех сторон тщательно определены, а трансакционные издержки равны нулю, конечный результат (максимизирующий ценность производства) не зависит от изменений в распределении прав собственности, (если отвлечься от эффекта дохода). 


30. Общественные и частные блага.  Равновесие Линдаля. 

 Чисто частные блага – блага, доступные в потреблении и приносящие  полезность только его владельцу. 
Признаки чисто частного блага:  
· Исключаемость блага в потреблении;
· Избирательность блага в потреблении.

Чисто общественной благо – благо, кот потребляется коллективно всеми гражданами, независимо от того платят они за него или нет (национальная оборона, пожарная служба, почта, органы правопорядка).
Признаки чисто общественного блага:
· Неисключаемость в потреблении (потребление его одним субъектом не ограничивает его полезность для других);
· Неизбирательность в потреблении (никто не может быть исключен из числа потребителей)
Особенности чисто общественных благ:
1. Потребление этих благ всегда сопровождается положительным внешним эффектом;
2. Все пользователи потребляет одно и тоже количество  чисто общественного блага;
3. Предельные издержки предоставления блага дополнительному потребителю = 0, т.к. потребление блага «сообща» не корректируется потребностью  в нем каждого потребителя.

Суть проблемы чисто общественных благ не в распределении, а в обеспечении оптимального объема их производства.
                                                                                Р(тыс руб за ед)

     Р (тыс. руб. за ед)                                                  30                            Dсов=∑qi  
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                                                                       DA   
                   5                   
      0      2     4    6                        Q                                                             QS=12                 Кривая спроса на чисто частное благо                      Кривая спроса на общественное благо. 
(получается путем сложения  кривых                        (получается путем суммирования 
 индивидуального спроса по горизонтали)                  предельных выгод по вертикали )               

Потребление чисто общественного блага происходит коллективно, однако индивидуальная польза от этого потребления различна. 
Если оплата чисто общественных благ будет осуществляться в соответствии с предельными выгодами от их использования, появляются мощные стимулы для сокрытия истинной информации и преуменьшения реальных размеров получаемых выгод. Действительно, поскольку потребители получают выгоды от чисто общественного блага, независимо от того, платят они за него или нет, то возникает желание обойтись без лишних выплат, получить это благо даром. Такая ситуация получила название проблемы безбилетника , «зайца». 
Проблема безбилетника чаще всего возникает в больших, чем в маленьких группах потребителей, т.к. там труднее получить необходимую  информацию о положении плательщиков. 
В модели Линдаля индивиды договариваются о расходах на предоставление общественного блага и о доле каждого в этих расходах. В условиях равновесия (его в свою очередь называют равновесием по Линдалю) цены устанавливаются на таких уровнях, что все индивиды предъявляют спрос на одно и то же количество общественного блага, которое и является оптимальным объемом его предоставления
Рассмотрим простейший вариант модели Линдаля, когда общественное благо потребляется только двумя индивидами. 
На рис. 5 по оси ординат (y) отложена общая величина общественных расходов, по оси абсцисс - доля от этой суммы, которую платят индивид А и индивид В. 


                                                      Y       D                     D
                                                     Q
                                                     V                      E
                                                       K                M                      L
Рис. 5. Модель Линдаля. 
В точке K индивид А не несет никаких расходов, 100 % необходимой суммы вносит индивид В. По мере движения к точке L доля индивида А растет, а индивид В пользуется общественным благом бесплатно. 
Предположив снижение предельной полезности от потребления общественного блага, построим обычные линии спроса с отрицательным наклоном DA для индивида А и DB для индивида В. Точка Е, находящаяся на пересечении двух линий спроса, представляет точку равновесия по Линдалю. Именно в этой точке полезность от потребления последней единицы общественного блага равна налоговой цене одновременно для двух индивидов. 
Модель Линдаля показывает, каким образом добровольный обмен и система цен (в специфической форме налоговых цен) приводят к принятию решений об оптимальном объеме предоставления общественного блага. 
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