Карельский институт туризма - филиал РМАТ

ВОПРОСЫ К ИТОГОВОМУ ГОСУДАРСТВЕННОМУ МЕЖДИСЦИПЛИНАРНОМУ ЭКЗАМЕНУ

1. Влияние глобальных проблем мировой экономики на развитие туризма.
2. Основные функции и методология современной экономической науки.
3. Влияние потребительского спроса на формирование туристской ренты. Проблема развития социального туризма.
4. Механизм распределения и использования туристской ренты.
5. Туристская рента в системе отношений собственности. Принципы распределения и использования туристской ренты.
6. Результаты воспроизводства на макроэкономическом уровне.
7. Экономические системы общества и этапы развития туризма.
8. Роль туризма в решении социальных проблем в Российской Федерации
9. Воспроизводство рабочей силы и динамика народонаселения России.
10. Макроэкономическая нестабильность и безработица. Рынок труда и проблемы занятости рабочей силы в России.
11. Развитие туризма в зависимости от доходов населения России.+++
12. Использование факторов производства в индустрии туризма и гостеприимства.
13. Специфика затрат и результатов хозяйственной деятельности на предприятиях туризма и гостеприимства России.
14. Предприятия туризма и гостеприимства в современной экономической системе России.
15. Влияние аграрных преобразований на развитие туризма в России.+++
16. Формирование рыночного механизма в России. Уроки реформы.
17. Торговый капитал. Товарная биржа.
18. Национальные модели организации экономической жизни.
19. Мотивация потребностей человека в окружающем мире.
20. Экономическая и социальная эффективность производства: их сущность и показатели.
21. Ссудный капитал. Его специфика и основные формы.
22. Рынок труда. Биржа труда.
23. Основные пропорции общественного воспроизводства и макроэкономическое равновесие.
24. Нарушение макроэкономического равновесия и цикличность развития рыночной экономики.
25. Макроэкономическая нестабильность и инфляция.
26. Туристская рента и объективная необходимость ее использования как фактора развития российского туризма.
27. Становление мирового хозяйства и основные формы мировых экономических связей.
28. Международная торговля. Теории международной торговли.
29. Международная валютная система и этапы ее развития. Современная система плавающих курсов валют.
30. Основные направления экономических преобразований в России на современном этапе.

Программное содержание экзамена

1. Основные функции и методология современной экономической науки
Предмет и основные функции экономической теории. Роль экономической науки в современном обществе. Ограниченность обыденного мышления. Процесс научного познания. Экономические законы: их сущность и особенности. Методы абстрактного научного мышления. Ограниченность и сила научного знания.
2. Результаты воспроизводства на макроэкономическом уровне
Валовой общественный продукт. Конечный общественный продукт. Годовой общественный продукт в современном понимании. Валовой внутренний продукт и валовой национальный продукт. Три способа измерения ВВП и ВНП. Номинальные и реальные величины ВВП и ВНП. Чистый национальный продукт и национальный доход. Национальное богатство. Структура национального богатства России.
3. Экономическая и социальная эффективность производства: их сущность и показатели
Два типа экономического роста. Экономическая эффективность как основа интенсивного экономического роста. Сущность экономической эффективности производства. Показатели экономической эффективности. Производительность труда по регионам мира и по России.
Сущность социальной эффективности. Оптимум Парето. Показатели социальной эффективности. Всеобщая декларация прав человека и социальная эффективность производства.
4. Экономические системы общества на различных этапах его исторического развития
Многообразие форм организации экономической жизни общества. Доиндустриальная, индустриальная и постиндустриальная стадии экономического развития. Формации. Цивилизация. Теория этногенеза. Виды цивилизаций с точки зрения религий. Экономика патриархальная, рыночная, централизованно-регулируемая и смешанная.
5. Национальные модели организации экономической жизни
Наиболее эффективные национальные модели экономического развития. Особенности российской национальной модели экономического развития. Россия как самостоятельная евроазиатская цивилизация.
6. Человек в окружающем мире: мотивы его поведения
Экономический человек в представлении А. Смита и его последователей. Человек как часть социальной группы. Русская экономическая мысль о мотивации человеческого бытия. Образ советского человека. Представление о мотивах поведения чело-
века в наши дни. Потребности человека: их сущность, классификация и содержание. Теория В. И. Вернадского о сущности человека.
7. Торговый капитал. Товарная биржа
Сущность торгового капитала. Издержки обращения. Торговая прибыль. Современные формы торговли. Товарная биржа. Виды товарной биржи. Принципы организации функционирования биржи.
8. Ссудный капитал. Его специфика и основные формы
Сущность ссудного капитала, его особенности. Формы ссудного капитала. Кредит: его сущность, источники, формы. Принципы кредитования. Функции кредита.
9. Рынок труда. Биржа труда
Сущность рынка труда. Участники рынка труда. Проблема человеческого капитала. Формы рынка труда. Биржа труда: ее сущность и виды. Основные функции биржи труда. Воздействие государства на рынок труда.
10. Основные пропорции общественного воспроизводства и макроэкономическое равновесие
Основные пропорции общественного воспроизводства. Рыночное равновесие. Модели макроэкономического равновесия. Агрегированные показатели макроэкономического равновесия. Классическая и кейсианская школы о моделях макроэкономического равновесия. Факторы, определяющие совокупный спрос и совокупное предложение. Потребление. Сбережения. Инвестиции.
11. Нарушение макроэкономического равновесия и цикличность развития рыночной экономики
Основные формы нарушения макроэкономического равновесия. Короткие, средние и длинные циклы. Структура среднего цикла. Причины цикличности. Социальные последствия цикличности. Антикризисные меры.
12. Макроэкономическая нестабильность и инфляция
Сущность и форма проявления инфляции. Возможность и причины инфляции. Виды инфляции. Уровень инфляции. Воздействие инфляции на социально-экономическую жизнь общества. Антиинфляционные меры.
13. Основные направления экономических преобразований в России. Приватизация
Сущность и цели экономических преобразований в России после 1990 года. Методы, темпы и концепция экономической реформы в России. Приватизация: ее сущность и три этапа. Способы приватизации. Итоги и последствия приватизации.
14. Формирование рыночного механизма в России. Уроки реформы
Переход к рыночной экономике в России. Концепции монетаризма и разгосударствления. Проблемы использования производственного потенциала и государственные расходы. Либерализация цен, инфляция и сжатие денежной массы. Бартерные сделки. Долларизация экономики и бегство капитала за границу. Фондовый рынок. Розничная торговля. Уроки реформы.
15. Туристская рента и объективная необходимость ее использования как фактора развития российского туризма
Экономическая сущность туристской ренты. Формы туристской ренты, процессы их образования. Источники финансирования российского туризма. Объективная необходимость использования ренты как фактора развития российского туризма.
16. Туристская рента в системе отношений собственности. Принципы распределения и использования туристской ренты
Четыре аспекта собственности. Отношения собственности на туристские ресурсы. Субъекты распределения туристской ренты. Принципиальные основы распределения и использования туристской ренты. Объективная необходимость выделения туристской ренты как факторного дохода.
17. Механизм распределения и использования туристской ренты
Важность организации действенного механизма распределения и использования туристской ренты. Двенадцать основных правил распределения и использования туристской ренты. Объективная необходимость закона о туристской ренте.
18. Влияние потребительского спроса на формирование туристской ренты. Проблема развития социального туризма
Две стороны проблемы рынка туристских услуг - спрос и предложение. Динамика платежеспособности спроса на туристские услуги. Факторы, влияющие на объем спроса на туристские услуги. Индексы потребительских цен на туристские услуги. Структура доходов и расходов домашних хозяйств. Факторы, стимулирующие спрос на туристские услуги. Объективная необходимость развития социального туризма. Внешние эффекты на туристском рынке.
19. Аграрные преобразования в России
Три этапа аграрных преобразований в России. Сущность первого этапа аграрной реформы в России. Три группы сельхозпроизводителей и их доля в валовой продукции сельского хозяйства. Современное состояние экономики сельского хозяйства России. Закон «О плате за землю». Единый сельскохозяйственный налог. Земельный кодекс Российской федерации, его основные положения. Закон «Об обороте земель сельскохозяйственного назначения». Экономические и социальные последствия аграрной реформы в России.
20. Предприятия в современной экономической системе России
Социально-экономическая сущность предприятий в России. Субъекты предпринимательской деятельности в соответствии с Гражданским кодексом РФ. Виды коммерческих организаций в России. Народные предприятия. Некоммерческие организации России. Малое предпринимательство. В поисках оптимальной формы субъектов предпринимательской деятельности.
21. Специфика учета затрат и результатов хозяйственной деятельности на предприятиях России
Сущность себестоимости. Виды себестоимости. Калькуляционная и элементная структура себестоимости. Основные виды элементных затрат в соответствии с Налоговым кодексом Российской Федерации. Состояние основных фондов в России. Динамика структуры себестоимости в России.
Основные результаты хозяйственной деятельности предприятий России. Проблема убыточности и банкротства. Основные показатели финансово-экономической деятельности предприятий.
22. Распределение благ. Оплата труда. Заработная плата в России
Сущность процесса распределения. Исторические формы распределения жизненных средств. Распределение благ в современной России. Организация заработной платы в России. Тарифная сетка. Динамика реальной заработной платы в России. МРОТ. Недостатки современной организации заработной платы в России.
23. Уровень жизни и динамика доходов населения России
Понятие уровня жизни. Основные показатели уровня жизни. ИРЧП и ВВП на душу населения. Номинальные, располагаемые и реальные доходы населения. Использование доходов. Дифференциация доходов. Коэффициент фондов. Коэффициент Джини. Прожиточный минимум. Закон Энгеля. Индекс стоимости жизни. Динамика реальных доходов населения России.
24. Макроэкономическая нестабильность и безработица. Рынок труда и проблемы занятости рабочей силы в России
Закон рынка труда Ж. Б. Сэя. Объяснение причин безработицы (Т. Р. Мальтус, К. Маркс, Дж. М. Кейнс, А. С. Пигу, А. Филлипс, современные представления о проблеме). Уровень безработицы. Виды безработицы. Влияние безработицы. Занятость населения в СССР и современной России. Экономически активное население и его классификация. Особенности безработицы в России. Забастовочное движение в России. Методы борьбы с безработицей и социальная поддержка безработных.
25. Воспроизводство рабочей силы и динамика народонаселения России
Естественное движение населения России. Вымирание народа России. Продолжительность жизни при рождении. Демографический взрыв в мире. Условия воспроизводства рабочей силы в России. Семья и ее функции. Факторы улучшения воспроизводства рабочей силы в России.
26. Проблема социальной защищенности граждан России
Сущность социальной защищенности граждан. Объекты социальной защиты населения. Конкретные формы социальной защищенности населения (25 основных направлений, необходимых для социальной защиты населения России).
27. Становление мирового хозяйства и основные формы мировых экономических связей
Интернационализация хозяйственной жизни. Сущность мирового хозяйства. Основные формы мировых экономических связей. Закономерности развития современного мирового хозяйства.
28. Международная торговля. Теории международной торговли
Сущность международной торговли. Экспорт и импорт. Чистый экспорт. Мультипликативный эффект. Платежный баланс страны. Протекционизм и либерализм. Россия и ВТО. Теории международной торговли. Внешняя торговля России.
29. Международная валютная система и этапы ее развития. Современная система плавающих курсов валют
Сущность и составные элементы международной валютной системы. Этапы развития международной валютной системы. Современная система плавающих курсов валют. Валютный курс. Межгосударственные финансово-кредитные институты. Современное положение на мировом валютном рынке. Внешний долг России.
30. Исторические судьбы человеческой цивилизациии глобальные проблемы современности. 
Место России в современном и грядущем мире
Тенденции развития человеческой цивилизации. Трудности и противоречия развития человеческой цивилизации. Системы «Общество - природа» и «Человек - общество». Глобализация и антиглобализм. Многополярный мир. Место России в современном и грядущем мире.
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1.Влияние глоб-х проблем мир-й эк-ки на разв-ие т-ма. 
Мировой рынок туристских услуг развивается в условиях конкурентной борьбы между странами. Структура и направление туристских услуг отдельных стран оказываются под влиянием изменения конкурентоспособности их турпродуктов на мировом рынке. 
Проблема-невозмож-ть в данных условиях решить поставленную задачу и получить желательный результат. Глобал-е проб мир эк: развитие челов-го потенциала/гонка вооружений,борьба с терроризмом/бедность, безработица, отсталость развив-ся стран/нехватка продовольствия, демограф(болезни)/загряз-я эколог/нехватка энергии и сырья.В тур-ме появ-ся такие проблемы как:уменш-ие посещ-ти, возникн-ие рынка не имеющего перспектив для реализ-ии турп-та, сокращ-ие продажи V услуг, < ВНП, < числа рабочих мест/< притока иностр-ых инвестиций,< доходов гостиниц, пред пит-я, тран-х пред-й, спорт-х объектов, учрежд-й культуры, < спроса на сувениры и изделия местных ремесел;сокращ-ся поступл-я в госуд-ый и местные бюджеты через налоги от тур-их предпр-ий, курорт-й, тамож-й и др сборы.
Нестабильность соц-но-экон-ой сис-мы явл-ся понижение производ-ти труда, остановкой технол-го процесса.Главной проблемой мир-й эк-ки явл-ся полит-кая сит-я в стране, экономический кризис, высокие темпы инфляции, конкуренция, конфликты, недостатки в орг-ии произ-ва, несовершенством упр-я, инновацион-я и инвестиц-ая пол-ка.Экономические кризисы отражают противоречия в экономике страны или эконом-го сост-я отдель-го предпр-я, фирмы.Это кризисы произ-ва и реализ-ии товара, взаимоотнош-ий эконом-их агентов, кризисы неплатежей, потери конкурентных преимуществ.Полит-ая, эконом-я, финан-ая нестабил-сть вызывает неуверенность предпринимат-ей в успешности д-ти, отраж-ся на орг-ии произ-ва, материал-но технич-го обеспеч-я, сбыта прордукции. Отрицат-ые экономические последствия в туризме: а).загрязнение природ-й среды ,разрушение культурно-историч-х памят-ов,б)транспортные и продовольственные проблемы,в)отрицательное воздейст-ие на платежный баланс страны,г)рост цен на местные товары и услуги, на природные ресурсы.
Пример: на международ-й тур-м негативно повлияла война в Ираке, Вспышка эпидемии атипичной пневмонии вызвав-ие резкое падение спроса.(уменьшение посещаемости).
Основные фун-и и методология ЭТ.
Экономикс - наука, изуч то, как люди осущ-ют выбор среди огран-ых эконом-их ресурсов, кот могут использ-ся ими альтер-но для произв-ва различ товаров и услуг, с их послед-им распределением и потреблением. Эконом теория выполняет огром роль в реальной жизни. Предмет ЭТ-эк-ие отнош-я м/д людьми.
5 Функций ЭТ:1.Научно-познавательная: процессы произв-ва, распред, обме и потреб матери благ и ус, без кот невозможно сущест-ть. 2.Критическая дает объективные крит-ие или позит-ые оценки разным формам эк-й жизни 3.Практическая: с её помощью человек вступает в хоз. тношения с государством, другим человеком, частными компаниями учитывая экономические принципы и законы.(напрм.: расчет производят в рублях, а не в английских фунтах) 
4. Прогностическая. -это возможность человека (фирмы, общества)предвидеть события, возможность прогноза будущих экономических явлений на макро- и микро- уровнях 5. Методологическая что ЭТ является не только учением, но и методом, своеобразной техникой мышления.Роль ЭН в соврем-м общ-ве:1) изучение ЭТ имеет абсолютное значение для каждого человека, живущего на Земле. Функцион-ая особенн экон науки состоит в том, что она рассмат-ет те вопросы реаль жизни, кот касаются всех и каждого в отдельности. 2) экон теория помогает понять процессы, происходящие на микроуровне, на уровне фирмы, предпр-я: это функционир-ие рынка, движение товаров, закономе денеж обраще, механ и закономерн рынка, предприним-ая д-ть, ее планиров и функционир-ие на принц коммерч расчета, формир-ие факто доходов и т. п. 3) ЭТ дает научное объяснение процессов хоз-ой жизни, происходящих на макроуровне,
4) Изучение ЭТ имеет соц-ое знач-е. Без знания законов этой науки невозможно решить соц проблем, как эконом кризисы и их последст-я, безраб и ее посл-я, инфл-я, ур-нь жизни, дифферен-ия доходов насел, социал защище бедных слоев насел-я, соц справедл и т.п.
5) ЭТ явл-ся основой эконом политики. ЭТ исследует поведение людей как хоз-их субъектов на всех уров эконом сис-мы.Сущность ЭЗ: ЗАКОН-выражение существенных, устойчивых, повторяющихся, причинно-следственных связей между явлениями. Э. Законы- выражение подобных связей и отношений между эконом. явлениями-они в свою очередь содержат общее и особенное, а для Э. Законов-это то, что ВСЕ ЗАКОНЫ ПРИРОД, ОБЩЕСТВА И МЫШЛЕНИЯ ОБЪЕКТИВНЫ
2 рода экон-их з-ов: объективные(осуществляются подобно законам природы — независимо от воли и желания людей.)и субъективно-психологические.(в людях выраб-ся особая экон-ая псих-ия, в нее входят эк-ое сознание и мыш-ие, хозяй-ая д-ть и интересы, явл-ся причинами участия людей в произв-ве, распредел-и, обмене и потреблении материальных благ и услуг.).
Методология (МЭН) — это наука о методах познания тех или иных явл-й природы, общ-ва, мышл-я. . Методология эконом науки есть наука о методах позна экон процессов хоз-ой жизни. 
В качест предмета исследов эконом науки высту:• объект исследов — эконом явления; • субъект исслед — человек, фирма, гос-во, их эконом поведение; • сфера исслед — та хоз-ая среда, в кот осущ-ся эконом деятел-ть чел-ка, фирмы и гос-ва, общ-ва в целом. «МЭН» – опиралась на различные подходы и принципы: А) рационалистический подход-основан на попытке открыть «естественные» и рациональные законы экономики. (При субъективном подходе рассматривается человек как хозяйствующий субъект); Б) Эмпирический подход- основан на глубоком изучении реальн. фактов экономический жизни. В) Диалектический подход-в основе: необходимость анализа явлений в их развитии, движении. (учение К. Маркса).
Современная метедология видит ОГРАНИЧЕННОСТЬ ОБЫДЕННОГО ЭКОНОМИЧЕСКОГО МЫШЛЕНИЯ: человек не может жить вне процессов экономии =/формир. обыденное экономич. мышление, не всегда верное. Поэтому Э. наука опирается на научное Э.мышление, которое стремится выявить объективную истину.
ПРОЦЕсс Научного Познания- проходит 3 этапа: 1. живое созерцание реальной жизни; 2. сбор фактов и их статистическая обработка; 3. абстрактное научное мышление , новое возвращение к практике(реальной экономической жизни) с целью её улучшения. 
АБСТРАКТНОЕ НАУЧНОЕ МЫШЛЕНИЕ – осн. звено научного познания, оно предполагает использование опред. методов научного познания, которые нужны для понятия экономич. категорий (-это понятия, отражающие наиболее существенные свойства экономич. явлений, их отношение друг к другу: напр.: товар, деньги, объем спроса и проч.) законов.
ОГРАНИЧЕННОСТЬ И СИЛА НАУЧНОГО ЗНАНИЯ – говоря о значении и роли Э.Науки в жизни общества, надо видеть ограниченнось всякой науки в т.ч. и Экономической. ВО-первых: всякое знание относительно, есть много неизведанного, 2)Э.Т, как и всякая др. наука явл. наукой односторонней, отражающей один аспект эконом. жизни, а всю эконом. систему может представить система э. наук; 3) на каждом новом этапе развития общества появл. новые закономерности, факты, события, рождающие в экономике новые уклоны и крайности. Обладая научными знаниями можно решать сложные социально- экономич. проблемы в обществе, на конкретном рабочем месте, в собственной семье.
Влияние потребит-го D на формир-ие тур/ренты. Проблема разв соц туризма
Спрос- потреб-ть и возмо-ть покупателя купить опред-ое кол-во товара. Предложение- - готовность – возмож-ть товаропроизв-ля
произ-ти и поставить на рынок опред-ое кол-во данного товара.
Платежесп-ый D насел-я опред-ет состояние не только рынка, но и эк-ки в целом, а также динамику ее разв-я.
В России платежесп-ый D сокращ-ся, ->>, соврем-ое росс- общество д/заботиться о всемерном развитии S тур/услуг, т. е. о том, чтобы не разрушались турресурсы как важнейшая часть нац-го богатства, чтобы не разорялись музеи, не гибли уникальные памятники культуры и природы. Общество д/заботиться также о культурно-оздор-ых и духовных потреб-ях широких масс насел-я, о реальном потребит-ом D на т/услуги.
Платежесп-ый D в сфере туризма - это потребность и возможность покупателя приобрести тур-ую услугу в опред-ом кол-ве; S - это идеальная готовность и реальная возмож-ть производителей тур/услуг предоставить потребителям опред-ое кол-во этих услуг. На величину платежесп-го D влияют факторы: кол-во покупателей тур/услуг, мода, реклама, степень полезности услуг.. Но глав-ми факторами, кот опред-ют V и динамику платежес-го D на тур/услуги, явл-cя цены и денежные доходы потребителей.
По тур/услугам, D в совр-й России неэластичен, т. е. V тур/услуг реально сниж-ся с ростом цен, однако снижение идет более медленными темпами по сравнению с ростом цен. Процесс падения покупат-го D на основе роста P реально снижает V реализации тур/услуг и тем самым уменьшает величину реальной тур/ренты, хотя ее номинальная величина растет. Рост цен на трансп-ые услуги, повышение тарифов за коммунал-ые и жилищные услуги, сокращение выплат по социал-му страх-ю, низкий Ур-нь и невыплаты заработной платы -все эти виды "реформирования" сокращают платежесп-ый D широких слоев насел-я России.
2 фактора влияют на D: 1) (существующий наличный уровень денеж и реальных доходов насел-я) по отношению к общему D на тур/услуги можно считать фактором объективным. 2) (идеальные субъект-ые желания потребителей) существенно влияет на распределение денежных доходов населения по характеру и направлениям их использ-ия.
Задача - при данном низком уровне располагаемых денеж доходов населения России перераспределить их в сторону увеличения доли расходов на туристские услуги. 	Если бы удалось повысить долю тур-х услуг хотя бы на 1 % на внутреннем рынке этих услуг, то в денеж выражении это дало бы прирост валовой выручки от реализации туристских услуг почти на 20 млрд руб. и соответственно увеличило бы тур-ую ренту почти на 2 млрд руб. (в масштабе цен 1998 г.). Тур-я рента – факторный доход с тур-их ресурсов, к-ый получает их собственник.
На совокуп тур ренту нельзя смотреть как на величину данную. В связи с этим в сфере туризма особое значение приобретают учет потребит-го поведения и факторы, влияющие на выбор тур услуг. Потребитель испытывает влияние семьи, окружающих, трудового коллектива, средств массовой информации, органов власти и т. п. Особое значение в потребительском выборе на рынке туристских услуг имеет низовая демократия - мнение близких людей. "Эффекта сноба", когда потребитель тур услуг стремится отличиться от большинства. Эффект престижного (демонстрационного) потребления тур услуг. Нерационал D - эффект каприза и сиюминутных желаний.
Следовательно, в процессах образования, распределения и использования тур ренты немаловажное значение приобретают субъективные эконом и социал факторы, во многом определяющие потребит-ий выбор на туррынке.
Проблема потребит-го выбора сводится к тому, чтобы при данных финанс-ых возможностях иметь такой набор товаров и услуг, кот принес бы потребителю максимал полезность, наибольшее удовлетворение. Все усилия по увелич степени удовлетв-ия полезности у потребителей этих услуг не напрасны: они дают экономич эффект – увелич-ют V валовой выручки, прибыли, доходов и ту их часть, кот образует тур ренту.
Социальное значение туризма для жизни общества заключ-ся:
•в восстановлении психофизиолог-х ресурсов общества, трудосп-ти ч-ка /рациональном использ-ии свобод-го времени;/ обеспеч-и занятости насел-я;/росте доходов трудящихся;• направленность туризма на поддержание и восстановл-е рекреации.
Воспроизводящая функция туризма: восст-ние сил ч-ка.
Восстановительные функции туризма:
1.освобождение индивидуума от чувства усталости путем смены обстановки и вида д-ти; 2.развлекат-я ф-я - предоставление развлечения, знакомство с местностью, ее людьми, культурные мероприятия (концерты, театры), досуговые меро¬приятия (танцы, дискотеки, шоу) спортивные занятия. 
3.интеллектуальная функция - расширение познават-го гори¬зонта, творческой и организатор-й д-ти, познание (экскурсии, посещение памятников и музеев), самовыражение (конкурсы, походы, спортивные занятия.).
Рацион-ое использ-е свобод-го времени: . Туристы получают возможность провести выходной, отпуск, на тур-х маршрутах и экскурсиях с пользой и интересом используя свое свободное время.
Обеспечение занятости: Н/р: в гостин-ом бизнесе сред показатель занятости составляет 3 ч-каобслуж-го персонала на 10 тур-ов.
Повышение ур-ня жизни трудящихся. Туризм оказывает прямое и косвенное влияние: прямое влияние выраж-ся в увел-ии доходов работ¬-ов тур-х предпр-й при расширении услуг и растущей в связи с этим оплатой труда.косвенное влияние связано с развитием сервиса в тур-х центрах (бытовые услуги, спорт-клубы, бассейны, шоу-бизнес, рестораны, кафе, бары, дискот.)
Эколог-ая направл-ть туризма. Туризм заинтерисован в поддержании экологии и рекреации, так как это является важным условием его д-ти.
Механизмы распред и испол-ия турренты. 
Туристская рента-это факторный доход с туристских ресурсов, который получает собственник этих ресурсов
Субъектами распред тур ренты м/быть:
1) собственно тур.орг-ии (предприятия, фирмы), непосредст использ т\р как объект хоз-ва на правах неполного отчуждения ( присвоения)(н/р музеем-заповедником владеет гос-во, а турфирма арендует его); 2) фед органы власти, если они явл-ся собст-ками данных т\р и обладают правом полного отчуждения; 3) респу и област орг власти, если они явл-ся собс-ками данных т\р и обладают правом полного или неполного отчуждения; 4) местн орга власти, если они явл-ся собств-ми данных т\р и обладают правом полного отчуждения, в том случае, когда т\р находятся в собств-сти федерал, респуб или област орга власти на правах полного отчуждения, а местные органы власти имеют право неполного отчуждения, т. е. обладают некотор элементами прав из общего "пучка прав" собственности.
Первый вывод - туррента д/распределяться м/у турО, у кот обр-ся этот факторный доход, и органами гос власти, имеющими права полного или неполного отчуждения. Распред-ие турренты м/влиять на эффек использ-ие т\р, т.е. туррента м/стать источником покрытия затрат на «-« внешние эффекты (загрязнение воды, воздуха, мусор, шум.), а также м стать источником развития т\инфрастуктуры. Общий вывод: туррента как факторный доход от хоз-го использ-ия т\рес-ов д/направляться на развитие самого туризма и субъектами распред-ия турренты д/стать турО и соотвещие органы власти. Рынок туруслуг сталкивается с внеш эффектами. Внеш эффекты предст-ют собой издержки и выгоды, кот неизбежно связаны с произв-ом, реализацией и потреблением тур услуг, однако каждый участник т\рынка стремится эти издержки переложить на других, а выгоды присвоить себе. Внешние эффекты по своей природе и по своим последствиям м/б - и +. К - внешэффектам в туризме относятся: заторы и аварии на дорогах, авто- и авиакатастрофы, болезни, преступность, пожары, загрязн воды, воздуха, мусор, шум, уничт живой природы, ущерб природ красоте, полное или неполное изъятие территории, пригодной для промысла или для с/х, разрушение социально-культурного наследия и традиций и т. д. К +: доходы нетуроО в связи с увелич потребителей и оказанием услуг, непосредственно не входящих в пакет т\пр; рост зарплаты в регионе в связи с развитием инфраструктуры; увеличение числа рабочих мест и вакансий; рост госуд доходов за счет налоговых сборов и сбора пошлин; поступления-нетто в иностранной валюте ит. д..
Механизм распред-ия и испол-ия турренты: Это один из самых сложных вопросов: если нет реального механизма учета образования, распределения и использования турренты, то нет и реального воздействия этого инструмента на развитие туризма.12 правил распред-ния турренты: 1. Все турО (гостиницы, турбазы, авто предприятия, рестораны и т.д.) действуют в свободном рын пространстве, т. е. самостоятельно осущ-ют всю предприним-ую деятельность.2. Регулиров-е д-ти тур орг-ий гос органами власти, т.е. лицензирование, контроль.3. Взаимоотн-ия м/у турО и гос органами власти оформ-ся в системе договоров, где четко распред. Права собственности 4 в системе договоров одновременно определяются издержки турфирм, и социздержки-органов власти Тур О предст-ют органам власти рез-ты фин-го анализа и данные фин-го учета(прогноз V продаж т/п, услуг; баланс денеж расходов и поступл; баланс доходов и затрат; сводный баланс А и П; баланс прибыли и ее распределения. С др стороны, органы власти и прежде всего местные орг власти в договорах-контрактах предст-ют свои бюджетные издержки.( расходы на строит-во и содержание дорог и соответств помещений дорожной службы; на субсидирова общест-го транс-та,расходы на содержание портов и трансп терминалов; Затраты на содержание пожарной службы. 5. самой простой формой совокупной турренты, явл твердые %ые ставки платежей с величины валовой выручки от реализации туруслуг. 6. Размер рентных платежей приемлем на уровне 10%-ной ставки от объема валовой выручки. 7. Ставка д/б единой д/всех турО на всей территории страны. 8. Рентные платежи должны иметь соц.-эк-ое назнач-ие: они целиком поступают на финансирование ТОЛЬКО туризма, 9. Участники эконом-правовотн-ий (турО и органы власти) единую ставку рентных платежей делят в пропорции 1:1. Рентные платежи от выездного туризма органы власти перераспределяют в пользу внутреннего и выездного в пропорции 1х110. Целевое и долевое распределение и использование рентных платежей находится под контролем законодательных органов власти. 11. Введение рентных платежей не дает оснований для увелич цен и тарифов на тур/услуги, сами рентные платежи не явл налогом и налогообложению не подлежат 12. Нецелевое использ рентных платежей в сфере туризма карается законом и изъятием их в доходную часть федерал бюджета.
Тур рента в системе отнош собств-ти. Принципы распределения и исполь турренты
Турресурсы и тур рента занимают важн место в системе отношений собствен-сти. Собств-ность как система соци-экон отнош присвоения вкл 4 аспекта: 1) Предмет присвоения, что присв-ет собст-ник;2) Субъект присвоения, кто конкретно присваивает данное благо или услугу; 3) форму присвоения, как присва-тся данное благо или услуга, в какой форме – индивид-но или коллект;4) хар-р отношений присвоения м/у Sми присвоения благ и услуг.
Объектом присвоения в сфере туризма явл т\ресурсы и соотв рез-ты хоз-ой деят-ти т\предп, в частности, туррента. тот, кто владеет ресурсами, владеет и резул-ми хоз-ой деят-сти. Субъектами присвоен т\ресур и ренты выступ т\предпря и гос органы власти. Росс законод-ом признаны в экон аспекте 3 осн формы присвоения: индивид, коллект и госуд, в юрид аспекте признаны 2 осн формы - частная и гос-ая, кот м/быть федер, республ и муниц. Передавая т\ресурсы в частн собств-сть, федер и местные органы власти лишают себя права взимать турренту - факторный доход от т\ресурсов. При этом м. возникнуть 2 крайности: все т\ресурсы и тур рента находятся в полном владении гос-ва В этом случае турО (предптия, фирмы, агентства) оказывне заинтер-ными в экон резул-ах своей деят-сти, в мах коммерч успеха в процессе произв-ва и реализации т/п, хотя соц направленность туризма м/стать реальностью или в полном владении турО и только этих организаций (туризм в данном случае приобретает исключительно коммерч направленность в пользу субъектов частной собственности на турресурсы). Соврем экон теория прав собствсти и соц хар-р туризма требуют четкого разделения прав собств-сти м/у органами власти и турО. Необходимо реализовывать спецификацию прав собст-сти: каждый туробъект (ресурс) получ своего конкретного хозяина (орган власти), кот поручает использование этих ресу конкретной фирме на договорных началах. Туризм становится социал контрол-мой сферой хоз-ва. Современ общ-во и его органы власти д/провести учет и анализ состояния турресурсов, дать им своеобразную кадастровую оценку. Взаимоотношения м/у органами власти и турО по поводу прав собств на т/ресурсы м/представить след образом: органы власти - федер, республика и местные - получают право полного отчуждения; турО получ права неполного отчуждения. На основе кадастровых оценок органы госуд власти закрепляют т\р за тем или др органом власти - федер, республик и местной - на правах полного собственника. Эти органы власти вступают с турО в договор правовые и эконом отношения, кот м/иметь характер аренды. В договорах м/у соотв-щими органами власти и турО четко опред-ся и распред-ся элементы прав собственности на данный т\р. Четкое разделение прав собств-ти по поводу т\ре м/у органами власти и турО позволит реально опред соц содержание турренты, ее соц ориент-ность. Вся сфера туризма приобретет соц направленность, если органы власти будут выражать интересы народа, широких слоев общества. В то же время разделение прав собственности м/у участниками договорных отношений не исключает и коммерч заинтересов-ти турО. Например: из 10 т\ф 9- заняты выездн туризмом, невыгодно выделять этот факторный доход в особую эконом категорию, кот гос-во и профсоюзы могли бы легализовать, узаконить и направить ее использование в интересах общества и внутр туризма. Тут тоже узко коммерч частные интересы берут верх над интересами народа, страны. Соответственно этому против турренты выступает и чиновничий мир, кот обслуж выездной туризм. В этих условиях проблема турренты оказывается проблемой не только эконом, но и социально-политич. Она четко делит весь турмир на два лагеря: в одном лагере те, кто заинтересован в личном обогащении на выездном туризме; в другом - те, кто заинтересован в возрождении и развитии внутрен и въездн национального туризма, а также социал туризма.
Результаты воспроизводств на макроэкон урне
ВОСПРОИЗВОДСТВО-это процесс произ-ва, взятый в динамике его непрер-го возобнавл-я.(напр.: для работы станка надо:)Стадии воспроизводства:
1.Произв-во – созд-ие благ (матер-ых предметов, услуг). Это ключевая фаза, без нее невозможны все остальные стадии.2.Распредел-е – опред-ся доля каждого ч-ка в произведенных продуктах, она зависит от общего кол-ва созданных благ и от конкретного вклада каждого эк-го субъекта в произв-во. Форма распределения – з/п, рента, %, гонорары, прибыль, с/х продукты.3.Обмен – система, которая позволяет производителям обме-ся продуктами своего труда (купля-продажа по средством денег)4.Потребление – использ-ие созданных благ для удовлетворения потребностей людей
Результаты воспроизводства выраж-ся в целой сис-ме показателей. Наиболее общий (на макроуровне) — Валовой общественный продукт.
ВОП предст собой совок-ть всех матер-ых благ, созданных в стране в течение опред-го периода Соврем-ая экон- наука годовой обществен продукт определя как совокупность конечных товаров и услуг, выраж-ых в рыноч ценах и исключа повторный счет товаров, кот- воплощен в промежут продукт. При этом структ ВОП включ 4 основ элемента:
• издержки использован, т.е. все виды годов матер-ых затрат на приобрет, содержа и улучше осн фондов, а такж затраты на матер-ые оборотн средс, незаверше произв-во и нематер-ые активы;
• факторные издержки, кот уплач-ся за использ-ие факторов произв-ва (з\ п, процент, рента);
• добавоч издержки как результат обесцене капита в результате мораль износа;
• доходы предпринима, т.е. прибыль. 
Для учета в суммарных показателях общественного воспроизводства мировых эк-их связей ввели(Саймон Кузнец) два показателя – валовой внутренний продукт (ВВП) и валовой национальный продукт (ВНП), которые и устранили все недостатки ВОП.
Общее между ВВП и ВНП сост в том, что и тот и др показатель учит-ют совокупн годовую стоимость конечных товаров и услуг, но учитыва их по-разному. ВВП— это сов-ть конечных товаров и услуг, созданных внут данной страны как отеч-ми, так и зарубеж-ми фирмами, но с испол-ем факто произв-ва только данной страны. ВНП — это совокуп стоимость конечных товаров и услуг, созданн отечественн, национал предприяти как внутри страны, так и за рубежом.
Отличие ВВП от ВНП состоит в том, что ВВП рассчит-ся по территор-му признаку: в учет берется совокупная стоимость конечн тов и усл, созданн на террит данной страны незави от национа принадлежнос предприя, в то время как ВНП рассч-ся по национ-му признаку: в учет берется совокуп стоимость конеч товаров и усл только национ-ых предприя независимо от их местонахожд — в своей стране или за рубежом. Сущ-ет 3 способа измерения ВВП и ВНП:а) по доходам – суммируются расходы всех эк-их агентов, которые используют ВВП. Эти суммарные расходы в вкл-ют в себя 4 компонента (личные потребит-ие расходы (т.е. расходы домаш хоз-в на приобрете това длитель пользова)/ валовые инвестиции(т.е. капиталовл в основные производст фонды, инвести в жил строитель, инвести в запасы)/ гос-ые закупки товаров и услуг (, т.е. расходы на содержа армии, государс аппарата управ, на содер школ, институ, органов здравоохран и т.д)/ чистый экспорт товаров и услуг за рубеж (рассчитыва как разность Экс и имп); б) по расходам – расходы на жилищное строительство относят к инвестициям независимо от того кто их осуществил. Все другие расходы строго увязываются с типом покупателя. в) по добавочной стоимости (производственный) – суммируется добавленная стоимость всех предприятий во всех отраслях экономики данной страны. 
При изменении уровня цен, и в условиях инфляции, возникает проблема учета номинальных и реальных величин ВВП и ВНП.Номиналь-ые величины ВВП и ВНП учитыв-ся в текущ рыночн ценах; реальные величины ВНП и ВВП рассчит-ся в сопостав-ых ценах как-либ базисно года. Чтобы установить величину годового измене цен использ дефлятор (индекс) цен. Отношение номинал ВВП к реально ВВП называется ВВП-дефлятором— он показывает, как увелич ВВП за счет роста цен: Реальный ВВП = Номинальный ВВП / Индекс цен;
В миров практике использ Показатель чистого национального продукта (ЧНП). При этом ЧНП=ВНП-амортизация и единичный счет материалов. Если из ЧНП вычесть косвенные налоги = Национальный доход (НД): т.е. –это ВЕСЬ чистый и трудовой доход всего общества вцелом. Различают произведенный и использованный НД. (последний меньше 1-го за счет потерь от стихийных бедствий и др. ущерба) НД делится на фонд потребления и ФОНД накопления в соответствии с характером их использования..
Национальное богатство. НБ— это стоимость всех матер-ых и нематер-ых благ и услуг, созд-ых данным общ-ом за всю предшеству историю и сохранив к нас вр. НБ — это все то, чем обладает данная нация в наст вр: все материа, нематериал, духовное информаци богатств общества, страны.
Осн элемен-ми матер-ой формы НБ явл-ся: осн производ-ые фонды;оборотные произ-ые фонды; непроиз-ые осн и оборот фонды; личное имущес населения; природ ресурсы, кот разведаны и учтены; резервы общ-ва и страховой фонд на случай стихи бедствий, войны и других непредви катаклизмов. Осн элем-ми нематер-ой формы НБ являются:образов-ый и квалифик-ый потенциал общ-ва; достижения отеч-ой науки;накопленные ценности национ-ой культуры и искусства; духовное богат-во общ-ва, его нравственные ценности.
Экон систе общ-ва на различ этапах его истор развития.
Человек — часть общества и природы: общест имеет богатый историч опыт организа соц и экон жизни как на макро, так и на микроэкон Ур-е. Формы организа экон жизни общ-ва и на том, и на др ур-е сложны и многообразны. При этом экон наука еще не выработала единый универсал критерий, по кот легко и просто можно было бы устано основные типы и виды форм и способов организа экон жизни. Для этих целей, испол-ют несколько критериев: урове развития производит-ых сил, формационный и цивилизацио подходы, различ обобще показатели и т.д. Первым критерием харак-ки различных систем организ экон жизни общ-ва м/считать уровень развития производител сил общества. С этой т. зр классич следует признать теорию, кот в истории развития чел-го общества выделяет 3 стадии развития: 
1)доиндустриаль: глав сфера эконом (С/х), осн лимитир-ий фактор произв-ва(Земля), осн господ-ая соц группа (собствен земли); 2)индустриаль: промышленн, капитал, собствен капитала; 3)постиндустриал: сфера усл, инф, собств i.
Осн недостаток данной концеп экон развития общ-ва сост в том, не учит-ся соц-ые отноше м/у людьми. В связи с этим в экон науке при хар-ке эконом систем общ-ва испол-ся др методологич подход, при кот степень развития общ-ва учитывает не только ур развития производит-ых сил, но и развитость эконом и всех др соц отношений и связей. Этот подход в свою очередь имеет два критерия формационн и цивилизацио.
Формационного подхода за основу развития общ-ва берется формация, кот учитывает и уров развития производ-ых сил, и хар-р собств-ти, и целый ряд дру аспектов эконом и соц отношений. Основатель этой теор К. Маркс выделял 3 большие формации: первичн (или архаичную), вторичную (или эконом) и третичн (или коммунистическ). Первичная вклю в себя первобытно стадию развития и частично азиатский способ произв-ва. Вторичная основ на частной собств-ти, включ в себя поздний азиатский способ произв-ва, рабство, феодализм и капитализм. Третичная — это длител историч эпоха перехода к формир общ-ой формы собственн. Цивилизац критерий развития общ-ва за основу развития общ-ва берутся формир-ие и реализация потребнос индивид-го чел-ка и общ-ва в целом. Первые элементы этого подхода м/найти среди тех историков, кот в развитии человечества выдел 3 истор этапа: дикость, варварство и цивилизацию. 
Нем эконом Вальтер Ойкен (1891—1950) выдвинул концепц организ-ии (порядка) хоз-ва. По его мнению, все историчес существовавш социа-экон формы хозяйствова всегда можно свёсти к 2 типам: или это централизованно-управляемая, или это свобод открыт рыноч хоз-во. На современ этапе развития эконом и всей соц науки при анализе основных форм и систем организ-и экон жизни общ-ва широко испол-ся обобщенный экон критерий развит общва, кот учитывает и формы хозяйствов экон субъек с тзр товарности, и характер собственн на ср-ва произв-ва, и способы упр эконом-кой деят-ью. Общее во всех этих подходах сост в том, что все они дают ответы на 3 осно вопроса эконо: что? как? и для кого производить?
Каждая из 4 систем организа экон жизни общества отвечает на 3 осн вопроса экономики, но отвечает по-разному: традицио экономика: производи то, столько, так и для тех, как это делали наши предки. Отриц-ое — то, что она отвергает все новое, а потому не эффектив. Д/традиц экономики хар-ны слабый производ-ый потенциал, неразвитая инфраструк, нищета и беднос; централизов-регулируе эконом: производи то, так и для тех, как это предусматр-ся гос органами, кот и регул-ют все основ эконом процессы. +: позвол решить целый ряд соц проблем. - : не создает эконом стимулы на микроур, не чувствител к запросам потребите. Рыночная: производ то, так и для тех, как этого требует рынок.+: порождает мощн эконом стимулы на микроур. -:не позволяет решить целый ряд соц проблем, ей чужды идеалы гумани. В связи с этим в эконом литературе много внимания удел смешанной экономике, кот органически соедин в себе преим-ва рын, централ-но-регулир и тем самым в опред степени устраняет недостатки каждой из них или смягчает их отриц последствия. Классич примером смеш явл экон сис-ма Швеции, Японии, Китая, других «азиатских драконов». Соврем соц опыт показал, что смеш экон-ка органично сочет в себе и план, и рынок. Смеш экон-ка имеет такую соц направлен, кот в опред-ой мере отвечает интересам общ-ва, широких народ масс. Концеп смешан экономики по самой природе своей внутре противореч и неоднор. Соврем смеш экон-ка предст собой сложнейш соци-неодноро сис-му. Окруж соврем-го чел-ка соц мир оказ-ся сложным, многоли и неодноро. Современн Р наход на постиндуст-ой стадии развития, она первая в мире использ-ла опыт централизов-регулируе экономики в форме гос-го социали. На соврем-ом этапе развития Ро всемерно интенсифиц рыночные формы хозяйств и одновр начин использов осн элементы смешан экономик.
4 этапа развития туризма:1.до начала XIX века - предыстория туризма (древние походы и путеш-ия расширяли географические и научные познания ч-ка).;
2. начало XIX века - начало XX века - элитарный туризм, зарождение специализир-х предпр-й по произ-ву тур-х услуг(Н/р: В Германии первое бюро путешествий - "Райзебюро Штанген" - было основано в Бреслау в 1863г.);3. начало XX века - до начала 2 мир-ой войны - начало становления социального туризма (охватывающий социальные категории граждан(учащихся, студ-ов, до пенсионеров, инвалидов, ветеранов войны и труда)., поездки к-х субсидир-ся из различных бюджетов. Соц-й туризм пред-ет собой беспл-ые и льготные путевки в дома отдыха, санатории, турбазы, беспл-ые и льготные путеш-ия, спец-ые транспортные тарифы, налог-ые и тамож льготы.;4. после второй мировой войны - современный этап - массовый туризм, формирование туристской индустрии как межотраслевого комплекса по производству товаров и услуг для туризма.
Роль туризма в решении социальных проблем в РФ.
Развитие тур-ой отрасли способно внести свой вклад в резрешение таких проблем как безработица, низкий уровень жизни трудящихся , психолдог давление и т д Соц-ое значение туризма для жизни общ-ва закл-ся:1.в восстановл-ии психофункцион-х ресурсов общ-ва 2.рацион-м использов-ии свободного времени.3.обеспечении занятости насел-я.4.рост доходов трудящихся, что приводит к повыш-ю уровня жизни; обеспеч-е более активной роли для женщин и молодежи в сфере усолуг,5) растущий спрос на продукцию с\х; 6)расширение масштабов произ-ва сувениров, 7)развитие туризма благотворно влияет на возрожлении народных промыслов, традиций и фльклором.
Основная фун-ия туризма с соц-ой точки зр яв-ся воспроизводящая позволяющая обновить силы и внут-е рес-сы ч-ка, затрач-ые как в ходе труд-й д-ти, так и при выполнении повседневных бытовых обяз-тей. Турис-й отдых предст-ет собой прекрас-ю форму восстан-ния физ-их и псих-х сил Активный подвижный, интересный , он восстанав-ет физ-ю кондицию ч-ка и общ-ва. Только контрасные формы отдыха которые может дать туризм (смена постоянной обстановки и ритма нации). Способ-ют реальному оздоровлению нации и ч-ка в соврем-х условиях. Выдел-ся 3 основ-х аспекта восстановит-ой функции туризма:1.освобождение ч-ка от чуства усталости путем смены обстановки и вида д-ти.2.развлек-я фун-ия (предоставление отдыхающему возможности развлечься , знакомство с местностью, ее людьми культурные мероприятия, досуговые мероп-я, спортивные занятия).3.интелектуальная фун-я (предоств-е возмож-ей для развития личности (экскурсии, посещ-е памят-ов и музеев), самовыраж-е(конкурсы, походы, экспедиции, спортивные занятия и др.).. Потребители т-го продукта получают возмож-ть провести выходной день , отпуск каникулы на туриских маршрутах и экскурсиях, рационально с пользой и интересом используя свое свобод-е время. Туризм оказ-ет прямое и косвенное влияние на повыш-е ур-ня жизни насел-я1.прямое влияние выраж-ся в увел-зии доходов работ-ов тур предприятий и фирм благодаря расширению предлагаемых услуг. Культурное наследие народа сост-ет произвед-е художников, архитекторов, музыкантов, писателей, ученых, мастеров народного творчества-совок-ть ценностей , дающих смысл сущест-я ч-ка. Оно охват-ет как матер-ые так и неметер-ые произвед-я, выражающие творчество народа, Яго язык, обычаи, верованияи т.д.Культурные аспкеты возд-я туризма-это влияние кот-е туризм оказ-е на матер-ю и духов-ю сферы д-ти ч-ка и прежде всего на его систему ценностей, знание и общественное повед-е.
Развитие туризма дает стране следующие преимущества:
• увеличение денежного потока, в том числе приток иностранной валюты, а следовательно, и рост доходов населения;
• рост валового национального продукта (ВНП);
• пополнение бюджета из-за увеличения налоговых сборов принимающего региона и других поступлений;
• создание новых рабочих мест, т.е. увеличение занятости населения;
• привлечение капитала, в том числе иностранного; ц
• эффект мультипликатора — развивая сферу туризма, страна постепенно развивает и другие отрасли;
• улучшение эконом-го полож-я страны, за счет поступления налогов от туризма
• развитие инфраструктуры;
• реформирование структуры отдыха, которая может быть использована как туристами, так и местным населением;
• повышение качества жизни местных жителей вследствие демонстрационного эффекта.
Создание и развитие местной базы туризма способ-ет дальнейшему привл-ию новых инвестиций в разв-е туризма со тсороны национ-х и иностр-х источ-ов. - Может б создана местная промышл-ть по произ-ву продук-ии, в кот-й нуждается туризм Все это не только сохранит иностр-ю валюту и улучшит платежный баланс, но также обеспечит возможность трудоус-ва мест-го насел-я.
Степень воздействия туризма на страну, регион или туристский центр сводится к трем основным факторам устойчивого развития туризма: 1) экологическому — обеспечивает совместимость развития туризма с сохранением окружающей среды и разнообразия биологических ресурсов; 2) социально-культурному — обеспечивает совместимость развития с культурой и ценностями местного населения туристских рекреаций; 3) экономическому — обеспечивает экономическую эффект-сть развития и управл-я ресур-ми таким образом, чтобы их «хватило» будущим поколениям.
Устойчивый туризм определяется как образцовая форма экономического развития, целями которой являются:
— улучшение качества жизни принимающего населения;
— обеспечение высокого уровня впечатлений у посетителей;
— поддержание качества окружающей среды, от которой зависят как принимающее население, так и посетители.
Воспр-во рабочей силы и динама народонас-я Рос.
С проблемами уровня жизни, динамики доходов и занятости свз. вопросы народонаселения страны, его разв-я.Народонаселен -это совокуп-ть люей находящих в пределах опред терр.По числу жителей по статистике Рос.на 7 месте в мире.У Р. самая больш тер-я, но самая низкая плотность населения. С 92г. Началось абсолютное сокращение численности населения, т.е. идет вымирание России. Осн. фактором изменений в численности явл. миграция населения. Степень вымирания насел-я Р. различна: особенно бедственное положение у Цен. Рос.(Цен-й, Сев-зап округа: Псковская, Тульская, Ивановская, Новгородская и др. обл.). Д/х-ки демографической ситуации используют спец. Коэф-нт – ожидаемую продолж-ть при рождении, т.е. число лет, к-рое в среднем предстояло бы прожить ч-ку при условии, что повозрастная смертность останется на уровне года. По статистике соврем-й мужчина не доживает до пенсии 1 год. Сокращение продолж-ти жизни свидет-ет об ухудшении здоровья насел-я и увел-я преждевременной смертности.
Сущ-ет 2-х типах воспр-ва насел:
1) «Демограф зима» хар-ся невысок показ-ми рожд-ти, смерт-ти, естес прироста. Так, во Франц на 1000 жителей рожд 13 чел-к, умир-ет – 11, естест прирост=3. 2) «Демограф весна» хар-ся высок показ-ми рожд-ти и естест прирос Быстр увели населе в развив странах во 2-ой пол XX получ название демог взрыв.
Депопуляция – естест сокращ насел ( смерт-ть прев рож-ть).
В экономически развитых странах продолж-ть жизни гораздо выше, чем в Рос. Непорседственной и ближайшей причиной сокращ-я числ-ти насел-я Рос после 1992г. явл. нарушение условий воспроиз-ва рабочей силы.Раб сила — способ-ть ч-ка к труду, совок-ть физ-их и духов-х способ-ей, к-ые ч-к использует в своей д-ти.
В меха-ме воспроиз-ва разл-ют 3 ур-ня: индивид-ый, микро- (и ли уровень предприятия); макро- (ур-нь общества вцелом). На инд. уровне воспроиз-во рабоч. силы подчиняется законам стоимости, спроса и предложения. : т.е. воспр-во рабоч. силы индивид-го работника включ. в себя стоимость жизненных средств, необходимых д/ норм. матер. жизни самого работника, членов его семьи, повышения квалификации и получения образования его детьми, полноц. дховной жизни самого работника и всех членов его семьи. В процессе воспроиз-ва рабоч. силы особая роль принадлежит семье. Она выполняет 2 функции: производительно-хоз-ую(домашние дела, ремонт, работа на участке и проч.) и репродуктивную. – на соврем-ом этапе развития – она имеет особое значение. Это возможно при условии, что цена рабочей силы возместит все жизненные средства, необх. д/ воспроизводства раб. силы. Воспроизводство раб. силы - проблема микроэкономическая Если з/п на предприятии меньше прожиточного минимума, то предприятие не вып. своей социальной ф-ции в процессе воспроизводства рабочей силы. Это так же макроэкономическая проблема – забота о количественном и качественном росте рабоч. силы- обязанность гос-ва. Государство должно создать макимум экономич условий д/воспроизводства рабочей силы. На процесс воспроизв. Раб. силы очень влияет уровень и кач-во здравоохранения. Типично российская проблема – защита русского населения за рубежом. В сложившейся ситуации России необх. программа национального спасения страны от вымирания.
Макроэкон-ая нестабильнос и безработи. Рынок труда и проблемы занятости раб силы в России.
На разных этапах развития человеческого общества эффективность использования раб. Силы была различна. (сначала всеё население общины, все рабы, и проч. ). В условиях капитализма при госп:одстве рыночных отношений возникло новое соц.- экономич. явление – безработица, резервная армия труда. Экономичка предпринимала попытки выяснить причины безработицы. Одним из 1-х стал франц. экономист Ж. Б. Сэй. (Рынок труда он рассматривал как частный случай закона спроса и предложения . Причина безработицы - чрезмерно высокий уровень з/п. Идея автоматич. спроса и предложения на рынке труда(Ж. Б. Сэя) была подвергнута критике Томасом Робертом Мальтусом)Он считал, что капитал и население в течение значительного периода могут быть избыточны по отношению к спросу на продукцию. Причина падения спроса – сокращение личных доходов, а их уменьшение вызвано демографическим фактором: темпы роста народонаселения превышают темпы роста производства. Т.о.: причина безработицы – в чрезмерно быстром росте населения.
Иное объяснение дал К. Маркс: причина безработицы - накопление капитала в условиях роста тех. строения промышленного производства(автоматизация его); банкротство предприятий в условиях рынка. Дж. М. Кейнс – утверждал : причины безработицы – кроются в отсутствии синхронности потребления сбережений и инвестиций. Субъекты сбережений и инвесторы – это различные соц. группы. Чтобы превратить сбережения в инвестиции надо иметь спрос потребительский и инвестиционный Нет стимулов к инвестированию – есть безработица. Артур Сесил Пигу – причину безработицы видел в несовершенной конкуренции, действующей на рынке труда и ведущей к повышению з/п. Новые подходы к этой проблеме представил Албан Филипс: если заработки растут быстро – безработица небольшая и наоборот. Т.О.: сама рыночная форма организации хозяйства порождает безработицу, т.к. рыночная экономика предполагает: разорение части предприятий, накопление капитала в условиях нт-прогресса, диспропорциональность в динамике потребления, сбережений, цикличный х-тер производства, несовершенство конкуренции на современном рынке и на рынке труда конкретно, и проч. На занятость влияют кроме экономич. и социально- психолигич. Факторы.: один из них эффект замещения. – суть – свободному времени идосугу работник предпочитает товары, к-рые приобретает на повыш. з/п(он её зарабатывает во время своб. времени). далее срабатывает эффект дохода – суть – достигнув опред. уровня благополучия работник сознательно сокращает предложение труда, как бы покупая свое свободное время Д/ х-ки безработицы исп. 2 осн. показателя: уровень безработицы и средняя ее продолжительность. У,Б,-это отношение числа безработных к совокупной раб. силе. 6 
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Различают след. Виды безработицы: 1. по х-ру вытеснения работника из производства: вынужденная, добровольная; 2. порождающих условий и причин: фрикционную(связана с перемеще людей с одной работы на другую) – времен незанятость.),структурную(возникает в связи с внедрением в производство достижений научно-технического прогресса (отмирание одних профессий – стеклодув, машинистка, появление новых – операторы IBM),циклическую, застойную(связана с недостаточ совокупным D на товары и услуги (AD).(временн закрытие, банкротство)). Безработица Плюсы: выступает как условие роста произв-ва, появление новых предприятий, поднимает дисциплину и эффективность труда. Минусы: незанятая раб. сила- прямые экономические потери. В России под трудовыми ресурсами понимается население в трудоспособном возрасте от 16 -55(60-муж.) лет, кроме инвалидов 1 и 2 группы.+ лица в нетрудоспособном возрасте.(до 16 лет и пенсионеры).
Экономически активное население(раб. сила) – это та его часть, к-рая обеспечивает предложение раб. силы д/производства товаров и услуг. Оно включ. всех занятых и всех безработных. Занятые – в тот или иной период вып. работу по найму за вознаграждение на условиях полного или неполного найма; не по найму, но приносящую доход; на семейном предприятии без оплаты; отсутствовали на работе из-за болезни, отпуска, забастовки и проч. Безработные: не имели работы или доходного занятия, занимались поиском работы,: обращ. В службу занятости, обьявления в печати, были готовы приступить к работе. Эконом. активное население делится на группы: наемные работники(по контракту, соглашение, получ. з/п натурой)-(постоянные, сезонные, временные, нанятые на случайные работы); лица самостоятельно обеспечивающие себя работой ( на инд. основе, работодателей семейные и коллективные предприятия).
Особенности безработицы в России: экономическая нестабильность, резкий переход к рыночной экономике, банкротство предприятий + сокращение штата сотрудников, окончание учебы и поиск работы, уход за ребенком, низкая з/п, плохие условия труда на данном предприятии, истечение срока трудового договора состояние здоровья в силу вредных условий труда, смна жительства, задержка з/п и проч. безработица усиливает бедность населения, она порождает: бандитизм, самоубийства, соц. напряженность демонстрации, забастовки, голодовки. Методами борьбы с безработицей явл. ТК РФ (нов. ред. 2005? г.), Закон «О занятости населения в РФ» (дополнен 10.01.2003г. , 1й- 19.04.91г.). + генеральное соглашение между общероссийскими обьед. Профсоюзов и общеросс. Обьед. Работодателей и Правительством РФ. На основании этих законов гос-во гарантировало безработным: выплату пособий, возмещ. затрат в связи с переездом в др. местность, участие в оплачиваемых обществ. работах, выплату стипендий в период. Проф. Подготовки, зачет в общ. трудовой стаж времени получ. Пособия(выпл. В течение 12 мес. ) Основным способом борьбы с безработицей остается –интенсивное развитие экономики.
Развитие туризма в зависимости от доходов населения России
Доходы насел-я- сумма денежных средств и материальных благ, полученных или произведённых домашними хозяйствами за определённый промежуток времени. Уровень жизни населения- это обеспеченность людей необх. д/жизни материальными и духовными благами, степень удовлетворения их соц. и духовных потребностей. Осн. показателями УЖ. являются: денежные доходы, располагаемый доход( то, что можно потратить за минусом налогов и обязательных платежей), реальный доход (т.е. кол-во товаров и услуг, к-рые можно купить на эти деньги).С 1992 года в России наблюдалось сокращение числа гостиниц и номерного фонда.Во времена существования Советского Союза высокий уровень заполняемости гостиниц, составлявший 74%, поддерживался за счет предоставления государственными предприятиями и министерствами гостиничных номеров своим работникам и их семьям по дотационным ценам. После установления рыночных цен и снижения располагаемых доходов населения спрос на гостиничные услуги резко сократился, и уровень заполняемости гостиниц упал до 29%.Во времена сокращения доходов населения многие граждане стремятся совершать более короткие поездки и тратить меньшее количество денег, что ведет к снижению оборота.При уменьш-ии доходов насел-я растет неорганиз-ый туризм (возникают трудности в самост-ом передвижении по городу, организации экскурсий, решении бытовых проблем, безопасности, информированности.Практически все иностранные туристы отмечают отсутствие информационных надписей на иностранном языке (хотя бы на английском). Многие туристы отмечают отсутствие зрелищности, развлекательных мест (особенно молодежь), замусоренность рекреационных зон, недостаток в продаже мелких сувениров с региональной символикой, отсутствие карт-схем на иностранном языке. Возникает необходимость развития соц-го туризма охватыв-щий все социальные слои и возрастные группы насел-я, поездки которых субсидируются из различных бюджетов исходя из социальной категории гражданина(учащихся, студентов до пенсионеров, инвалидов, ветеранов войны и труда, малообесп-ые семьи.)Соц-ый  туризм предст-ет собой беспл-ые и льготные путевки в дома отдыха, санатории, турбазы, беспл-ые и льгот путеш-ия, спец-ые трансп-е тарифы, налог и тамож-е льготы.В зависимости от роста доходов населения осущ-ся развитие туризма, т.е. расширяется внутр. туризм (появл-ся больше возможностей воспитывать детей на рос-ой культуре, показывать им российскую природу – Енисей, Лену, Байкал, горы, леса… А также отправки в российские санатории и дома отдыха, на курорты) На туристическом рынке появляется все больше крупных туристических компаний. Создаются особые экономические зоны туристско-рекреационного типа:развив-ся в Иркутской области деловой туризм, в Бурятии – горнолыжный и экологический, в Алтайском крае – водный, лыжный, рекреационный и спелео­туризм, в республике Алтай – горнолыжный и оздоровительный. В Краснодарском крае и Калининградской области планируется развивать пляжный туризм на морском побережье, а в Ставропольском крае – рекреационный с бальнеологическим направлением;развивается культурно-познавательный туризм;туризм по интересам (посещение театров, музеев, фестивалей искусств, спортивных мероприятий);религиозный туризм. 
Рост доходов и повышение уровня жизни населения, увеличение занятости ведет к внешним и внутр изменениям туризма(появ-ся доступность путешествий и туризма макс. кол-ву людей.Для малообеспеченных слоев населения, занятых трудом в тяжелых условиях и вследствие невысокой квалификации имеющих низкие доходы, не позволяющие проводить отпуск вне дома, была создана система социального туризма по схеме «чек - отдых». В Швейцарии эта система функционирует свыше 65 лет, во Франции - около 30 лет. Социальная принадлежность «отпускных чеков» реализуется в двух основных вариантах: во-первых, посредством ограничения потребителей определенным уровнем доходов, во-вторых, предлагаемым набором и стоимостью туристских услуг.С увеличением реальных денежных доходов населения,насыщением потребительского спроса, увеличение свободного времени. возрастает интерес к услугам туристических фирм, реализуются крупные межрегиональных кольцевых туристских маршруты по уникальным объектам европейского Севера России, с посещением Санкт-Петербурга и Москвы, увеличение количества морских маршрутов по Белому и Баренцеву морю, ледокольных путешествий на Северный полюс и другие районы Арктики;увел-тся V продаж туруслуг;вырастет число занятых в тур-ом частном бизнесе; создается сбалансиров-ый рынок тур. услуг на основе развития въездного и внутреннего туризма;привлек-ся отечественных и иностр-е инвесторы для участия в строит-ве объектов тур-й индустрии;увел-ся спрос потребителей (российских,зарубежных) на туристско-рекреац-ые услуги; реставрир-ся памятники архитектуры. Развитие туризма и превращение его в индустрию, в отдельную отрасль является одним из ярких отражений состояния экономики. Сегодня в связи с ростом потребительского спроса, обусловленным увеличением доходов населения, открываются блестящие перспективы. На протяжении последних лет число гостиниц и мест в них растет на 15–20%. Отдых все больше становится уделом состоятельной части населения, которая предпочитает зарубежье. Для основной же массы людей он становиться все более и более недоступным.Заметную роль в сокращении спроса играет постоянно возрастающая стоимость услуг гостиничного хозяйства (проживание, питание), а также удорожание транспорта. В результате 40-процентного падения доходов на душу населения после распада Советского Союза количество деловых командировок и туристических поездок в России резко сократилось.В настоящее время большинство российских потребителей не имеют возможности путешествовать во время отпуска, что в советское время они могли себе позволить, благодаря дотационным ценам.В сфере туризма занято свыше 250 млн человек. На его долю приходится около трети мировой торговли услугами, 7,9 % мировых доходов от экспорта, 11 %мировых потребительских расходов, 7 % общего объема инвестиций, 5 % всех налоговых поступлений. Туризм оказывает огромное влияние на развитие транспорта, строительства, связи, торговли, сельского хозяйства, производство товаров народного потребления. В статистике туристских доходов и расходов учитывается сумма денег, ввезенных (вывезенных) туристами при поездках за границу с туристскими целями. Иностранные туристы,оплачивая товары и услуги, обеспечивают поступление валюты в бюджет принимающей страны(туристский доход) и тем самым активизируют ее платежный баланс.
Использование факторов производства в индустрии туризма и гостеприимств
Соотношение факторов - это средства, доступные для обеспечения производства услуг международного туризма страны. Относительное наличие этих факторов имеет решающее влияние на определение позиции страны в международном туризме. Здесь выделяют три основные группы факторов:• природные ресурсы, историко-культурное наследие;• капитал;• трудовые ресурсы
Для международного туризма важным фактором производства туристского продукта являются природные ресурсы. Поэтому специализация многих стран непосредственно связана с наличием природных ресурсов для предложения иностранным гостям. Природные ресурсы включают в себя землю, море, озера, реки, ландшафт, климат, флору и фауну. Они исключительно характеризуют местонахождение страны и являются определяющими для потоков международных туристов. 
Важным мотивом прибытия иностранных туристов является историко-культурное наследие страны. 
Стоимость природных ресурсов и историко-культурных памятников зависит от их доступности и качественных характеристик. Следовательно, в зависимости от степени доступности к этим ресурсам и их эксплуатации для целей туризма они приобретают экономическое значение. 
Другим важнейшим фактором туристского продукта является капитал. Развитие туризма требует развитой инфраструктуры, а для этого нужны огромные инвестиции. Этим и объясняется преимущественное развитие туризма в индустриально развитых странах. Страна, которая обладает богатыми природными ресурсами, но имеет ограниченный капитал, не сможет в достаточной степени развить международный туристский сектор. 
Труд можно определить как важный фактор производства туристского продукта, поскольку это продукт сферы обслуживания, которая, в свою очередь,является трудоемким сектором экономики. Следовательно, сравнительное преимущество стран в международном туризме обусловлено наличием трудовых ресурсов, а также уровнем их мастерства. Правомерность первого доказывает пример развития туризма на знаменитых курортах французской и итальянской Ривьеры, где наряду с благоприятными природными ресурсами есть достаточное количество работоспособного населения. 
Фактор труда подразделяется по квалификации. Сравнительное преимущество стран зависит от количества квалифицированного труда.
В индустрии туризма спрос на квалифицированных работников относительно невысок, поэтому, кроме постоянных работников, в этой сфере занято много сезонных рабочих, труд которых в основном малоквалифицирован. 
Квалификация труда, помимо влияния на туристские потоки и их географическое распределение, является также причиной передвижений рабочей силы. Например, развивающиеся страны привлекают иностранных менеджеров обучают своих специалистов за рубежом, так как нуждаются в квалифицированных управляющих для гостиниц.
На систему рыночных отношений в туризме оказывают воздействие различные факторы: природно-экологические, социально-экономические, политические, демографические.
Факторы, влияющие на качество гостиничных услуг:
Состояние материально - технической базы
Прогрессивная технология обслуживания
Высокий профессионализм и компетентность обслуживающего персонала
Управление качеством обслуживания
Предприятию индустрии гостеприимства важно уделять внимание развитию перспективного планирования как инструменту централизованного управления.
Специфика затрат и результатов хозяйственной деятельности на предприятиях туризма и гостеприимства
России
Затраты-размер ресурсов, использованных в процессе хозяйственной деятельности предприятия.. 
Учет затрат на микро- уровне имеет свою специфику.Издержки предприя в Р. опред-ся понятием «себестоимость».Себестоимость — все издержки, понесённые предприятием на производство продукции или услуги.
Себестоимость имеет 2 признака: а) –это та часть затрат предпр-я, которая меняется в процессе оборота фондов; б) –выражается в деньгах.
Прибыль как экономическая категория отражает доход туристского предприятия от реализации туристского продукта или услуги.Прибыль -это форма чистого дохода, она заклад-ся в стоимость тур прод-та согласно нормативом(20-30%)
В себестоимость при определении прибыли включаются:
• материальные затраты;
• расходы на оплату труда;
• амортизационные отчисления;
• отчисления по установленным законодательством нормам
в Фонд социальной защиты населения и Государственный фонд '
содействия занятости;
• отчисления на обязательное медицинское страхование; j
• страховые взносы на виды обязательного страхования, по добровольному страхованию жизни и дополнительных пенсий.
В СЕБЕСТОИМОСТЬ Турпродукта ВКЛ-СЯ ЗАТРАТЫ:(1)ЗАТРАТЫ СВЯЗАННЫЕ С ПРИОБРИТЕНИЕМ ПРАВ НА ОКАЗАНИЕ ТУРИСТАМИ УСЛУГ:
-размещ-е и прож-е
-трансп-е обсл-е(перевозки)
-медецинское обсл-е(лечение и профилактика заболеваний)
-питание и экскур-ое обслуж-е
-визового обсл-я
-обслуж-е культурнопросет-го, развлек-го и спорт-го хар-ра.
-добровольного старх-я от несчастных случаев(болезней и медицин-го страх-я в тур поездке)
-обсл-е гидами-переводчиками
(2)ЗАТРАТЫ НА ОСВОЕНИЕ НОВЫХ ТУРОВ:
-затраты на стажировку по иност яз работ-ов турфирмы
-расходы по участию в ознакомит-ых турах
-затраты связанные с подбором кадров (они также подлежат включению в себест-ть)
(3)ПРЕДСТАВИТ-ИЕ РАСХОДЫ:
-связаны с затратами на прием и обслуж-е др.представителей орг-ий и иностр-х.
(4)ЗАТРАТЫ ВОЗНИКШИЕ ПО НЕВОСТРЕБОВАННЫМ УСЛУГАМ , ПРАВА НА КОТ-ЫЕ ПРИОБРЕТ-СЯ ПРИ ФОРМИРОВАНИИ ТУРОВ БЛОКАМИ КОМПЛЕКСАМИ(ФРАХТОВАНИЕ)
Неооходимо точно учитывать расходы, которые несет туристская фирма в связи с организацией своей деятельности. Они должны покрываться частью цены продаваемых туров. Если эти эти расходы не будут учтены и заложены в цену тура, то орг-ии грозит банкротство.	Виды затрат: основные и накладные/прямые и косвенные/постоянные и переменные.
Основные издержки –связаны с процессом предоставления услуг, т.е. расходы по размещению, на питание, на экскурсионное и транспортное обслуживание.
Накладные издержки –необходимы для формирования, продвижения и реализации турпродукта.(общехоз-ые расходы)
Прямые издержки - расходы, связанные с
формированием и реализацией отдельных видов работ
и услуг.(заработную плату производственных рабочих, расходы на сырьё, оплату электрической и тепловой энергии)
Косвенные изд.- распред-ся по опред-му признаку: н/р зараб плата основных сотруд-ов(вкл-ют производст-ные(зараб плата работ , выполн-их общепроизвод-ые функции, арендная плата, расх на рекламу…) и непроизводст-ые(зараб плата работ-ов бухгалтерии, службы безоп-ти, аудиторские, нотариальные услуги ).
В ценаобраз-ии принцип-ое знач-е имеют пост и перем издержки ТО. ИЗДЕРЖКИ БЫВАЮТ:постоянные(величина к-х не мен-ся, независящие от работы ТО) и переменные(величина к-ых меняется, зависят от V работы ТО)
К ПОСТОЯННЫМ ИЗДЕРЖКАМ ОТН-СЯ:1.аренда офиса.2.коммун-ые расходы.3.платежи за связь(тел, интернет).4.оплаты работ-ов.5.расх на рекламу.Перем издержки зависят от V работы ТО в отчетном периоде.
К ПЕРЕМ-М ИЗДЕРЖКАМ ОТН-СЯ:1.расходы на постав-ов(авиабилеты, пит-е, тран-рт).2.стоимость тура для сопровождающего группы(проезд, прожив-е, пит-е, командировочные расходы).
Остаточные издержки – часть постоянных издержек, кот-ые продолжает нести предпр-е независомо , что д-ть временно приостановлена.
Стартовые издержки – возникают с возобновлением д-ти пред-я(н/р получение лицензии).
Основными аспектами учетной политики(бух учет) ТО явл-ся:
1)Порядок учета произв и коммерч затрат :
-ПРОИЗВОДСТ-ЫЕ - связанные с производными тур продукта( связаны с основным видом деятельности фирмы, например, у туроператора это затраты по формированию турпродукта).
- КОММЕРЧЕСКИЕ- связ с продвижением тур продукта(реклам расходы, средства, уплачиваемые сбытовым и посредническим организациям)
Рос-ое законод-во предусматривает 2 способа группировки и включ-ие затрат в себестоимость реализованных товаров, продукции, работ и услуг. 
СПОСОБЫ ГРУППИРОВКИ:
- ТРАДИЦИОННЫЙ- ежемесячное определение в полной фактической себестоимости тур продукта путем сбора всех расходов, связ-х с его произ-ом на сч. 20 "основные произ-ва"
-ДИРЕКТ-КОСТИНГ- списание в конце каждого периода общехоз-х расходов в полном V на сч. 80. По этому призн они делятся на: 1) условно- постоян: затраты, величи кот НЕ изменяется при колебании V-ов произв-ва т/п (амортизация, арендн плата,з/п штату) 2) условно- перемен кот по своим абсолю размерам возраст или уменьш в зав-ти от изменения V произ-ва т/п (оплача услуг поставщи).
Предприятия туризма и гостеприимства в современной экономической системе России.
Предприятия туризма — это производственные предприятия различной формы собственности (государственные, частные, ТОО, АО и т.д.), производящие туристские товары и услуги для одного или более индивидуумов. 
Туристский бизнес решает, какие товары и услуги должны быть произведены, в каких количествах, какого качества, по какой цене они должны быть проданы, в каких местах туристские предприятия должны быть расположены, и другие, более мелкие проблемы.
Правовой основой гост-го и тур-го бизнеса явл-ся предпр-тво-самост-ая, осуществл-я на свой риск д-ть, направл-я на систем-ое получ-е прибыли.
Формы ведения бизнеса:ИНДИВИД-ЫЙ б.- б., принадлеж-ий ИП, к-й несет ответ-ть за его функц-ие.ОБЪЕД-Е ГРАЖДАН (организ-я) - 2 или более участ-ка собир-ся вместе с ц. осуществл-я совмест. д-ти.
Формирование предпр-я требует разработки и утверждения устава либо учредительного договора и устава, который состоит из правил, регламентирующих его деятельность. В уставных Документах опред-ся цели д-ти, организ-ая стр-ра пред-я, стр-ра упр-я, права и обяз-ти органов упр-я, порядок ликвидации предприятия...
Согласно российскому законодательству, юридические лица подразделяются на коммерческие(цель- извлечение прибыли) и некоммерческие (д-ть для достижения целей н/р:благотворит-ые фонды) орг-ии.
Коммерч-е орг-ии дел-ся:
• на хоз-ые товарищества и общ-ва
• гос-ые и муниц-ые предп-я;
• производст-ые кооперативы.
Хозяйственные товарищества и общества
2 вида хозяйственных товариществ : полное товарищество и товарищество на вере.
Полное товар-во- участники заним-ся предприн-ой д-ю от имени товарищ-ва в целом и при этом несут неограниченную ответ-ть по общим долгам товарищ-ва.
Товарищ-во на вере(коммандит тов-во)- одни участники действуют как полные товарищи, т.е. вносят вклад и работают в товарищ-ве, а другие участвуют только вкладом. Полные товарищи отвечают всем своим имущ-ом, а коммандитные товарищи только суммой вклада.
ООО — участ-ми мог быть как юр. так и физ. л.Это объед-е капиталов, где, в отличии от товар-ва не треб-ся личное труд-е участие.Общество созд-ся на основе учред-го д-ра, в к-м обговар-ся размер доли кажд участ-ка.Вкладом м б как деньги, так и имущ-во.
ОДО- отлич-ся от ООО лишь тем, что его участ-ки несут ответ-ть по обязат-ам общ-ва не только своим вкладом, но и имуществом.
АО - предприятие, имеющее основной капитал, разделенный на определенное кол-во равных частей (акций).В случае разорения акционеры 
не несут личной имущ-ой отв-ти, а рискуют лишь суммой на к-ю приобрели акции.
АО подразд-ся на: открытые и закрытые.
ОАО-общества, чиь акции свободно продаются ны рынке.
ЗАО- общества, чьи акции не поступают в открытую продажу, а реализ-ся лишь членами общества.
Акция – ц.б., свидетельствующая о внесении пая в АО (в уставной капитал) , дающая право ее владельцу на часть имущ-ва АО и участие в управл-ии им, а также на получение дивидендов.
Простая акция – акция, дивиденд по к-ой зависит от результатов работы АО. Чем лучше и успешнее работает кампания, тем выше дивиденд.
Привилегированная акция – акция, по к-й дивиденд фиксирован и не зависит от итогов д-ти АО. Дивиденд составляет определ-ый процент от номинала акции.
Кооператив – это объединение граждан для совместного ведения предпринимательской д-ти.
Государственные и муниципальные унитарные предприятия-коммерч-я орг-я, не явл-ся собственником закрепленного за ним имущества т.к. оно нах-ся в гос-ой или муниц-й собственности.
Унитарное предприятие, основанное на праве полного хозяйственного ведения, создается по решению государственного органа или органа местного самоуправления. Собственник (учредитель) осуществляет контроль за имуществом, решает вопросы реорганизации и ликвидации предприятия.
Унитарное предприятие, основанное на праве оперативного управления, (или казенное предприятие) - цель - бюджетное финансирование.
Туристские ассоциации (союзы) представляют собой группы независимых туристских организаций, связанных между собой общими целями. 
Международные туристские ассоциации представляют государственные интересы стран-участниц и содействуют развитию мирового туризма. Всемирная туристская организация (ВТО) на сегодняшний день — самая известная и признанная в туристском мире. 
Туристские ассоциации регионального - продвижения туризма в регионах. 
Национальные туристские организации создаются с целью содействия развитию туризма как важного сектора экономики страны(н/р:American Society of Travel Agents).
Раздел-ся тур-ие предпр на: туроперат-е и тураг.
Туроператор - это хозяйствующий субъект или индивидуальный предприниматель, который занимается формированием, продвижением и реализацией туристского продукта. При подготовке и реализации турпакета туроператор заключает разнообразные контракты с перевозчиками, предприятиями средств размещения, питания, службами (предприятиями) туристско-экскурсионного обслуживания
Турагент - это хозяйствующий субъект или индивидуальный предприниматель, который занимается продвижением и реализацией туристского продукта, сформированного туроператором. Турагент, как правило, выступает в роли посредника между туроператором и покупателем туристского продукта.
Юридической основой туроператорской д-ти является договор на туристское обслуживание .
Туристское предприятие выполняет следующие функции:
• продажа (сбыт);(поиск рынков сбыта)
• маркетинг (прогнозир-е д-ти ф., какими будут запросы кл-ов чер. неск лет
• производство(изготовл-е качест-го тур прод.)
•закупка и складирование;(служба закупок по вед-ю переговоров, сроки поставок)
•	организация;(должна искл-ть простои произ-ва)
•	финансовая деятельность(осущ-е кредитнофин операций)
•	управление.(извлечение прибыли)
Гостиничная д-ть — это вид предпринимательства с целью получения прибыли на основе удовлетворения потребностей туристов в услугах размещения./Обслуживание туристов питанием (усл. питания)/Трансп-е обсл-е тур-в — (усл. перемещ-я)/Страхование туристов (обесп-е безоп жизни и имущ-ва)/Обучение тур-ов — (усл образ-я). Курортное дело — оздоров-ые усл.).Экскурс-е обсл-е тур-в/Организация досуга туристов(усл развлечений).
Существуют два основных вида гостиничных цепей: интегрированные и гостиничные консорциумы.
Интегрированные цепи управляются через франчайзинговую систему – договор коммерческой концессии. По контракту франчайзинга известная крупная фирма (франчайзер) предоставляет право на использование торговой марки, сбыта,резервирования номеров франчайзиату (как правило, малому и среднему предприятию).
Гостиничные консорциумы объединяют независимые отели. В них поддерживается единство маркетинга, приобретения оборудования, компьютерной системы бронирования.
Аграрные преобразования в России
Важной сост-ой частью экон преобраз-ий в Р стала агра реформа. М/выделить 3 этапа аграр преобраз-ий в РФ: 1 этап связан с измен-ми в отнош-ях собст-ти, с попыткой ликвид-ть колхозы и совхозы, с внедрением фермер хоз-в; этот этап охват-ет 1990—2001; 2 этап связан с введ в действие Зем кодекса РФ, 01-02; 3, завершающий этап связан с введением в действие ФЗ РФ «Об обороте земель с/х-го назначения». Этот период нач с 27.01.2003 г. по наст время, Реформир-ие аграр отношений в Р началось в 90г. с принят З-на РСФСР «О земельной реформе». В 1991 г. принят Зем кодекс РСФСР, провозгла необ-ть сущест-ия и взаимос разли форм собст-сти. За 1 этап реформы, за пери 1990—2001 гг., был принят 41 федер з-н, 33 указа Президента и около сотни постан-ий Правит-ва. Некот р-ны приним свои з-ны. Особ знач-ие д/коренных изменений аграрных отношений в России имели Указ Президента РФ «Об организац-ых мерах по проведению зем и агропромыш-ой реформы в РФ» от 2706.92 г. № 718. Они затронули пробл ликвида монопо госуд-ой собст-сти на землю, реорганиз колхозов и совхозов, созд крестьян фермер хоз-в, приватиз гос предпр агроп-го компл. Суть 1-го этапа агр рефо в Р сост в том, чтобы землю и осн фонды колхоз и совхо передать в собств-сть гр и Орг-ям, ведущим свое хоз-во на основе частн формы собст-сти. В этих целях земля и все основ фонды колхо и совхо были подел на доли и паи м/у работни этих хоз-в, затем кажд крестья был волен сдать свой пай в аренду, продать, завести свое фермер-ое хоз-во, объед-ся в производ-ые кооперат или войти со своим паем в создаваемые АО. Политич аспект рефор состоял в том, чтобы внедрить фермерс хоз-ва и реорганизо колхозы и совхозы. Большая часть колхозов и совхозов была преобразована в АО, некоторые крестьяне объединил в производ-ые кооперат.
В рез-те этих преобразований в с/х России ныне имеются 3 группы сельхозпроизводителей: с/х-ые предприятия, хоз-ва населения и фермерские хоз-ва. Во 2 период, т. е. после 1997г., шло укрупне хозяйств, ликвид убыточ предпри и организа. Социа-эко струра этих предпри различна: больш часть предпри находится в частй форме собствти; часть предпри — в группо или смешанной; небольшое число предприя, обслужив-их чиновни аппарата централ и муницип власти, наход в госуд-ой собствен, т. е. федер или муницип 	Фин деятельность с/х предприятий, отражает эко неустойчиво и падение с/х произв-ва. В 2002г. 55,6% предпри и организ с/х были убыточн, рентабе продукц 1,0%. Важ эле 1 этапа аграр преобраз-ий стало платное землепользование (Закон «О плате за землю» 1991 г). В соотв-ии с ним плата за землю взимается в 3 основ фор: земел-го на, аренд платы и нормат-ой цены земли. Аренд плата устанавл-ся на основе дого отнош-ий. Ее размер пра равен земел налогу. Норматив цена земли хар-ет стоимость участка земли, исходя из потенц-го дохода за расче срок окупаемости. Зем кодекс РФ: деле земель РФ по целево назнач (земли поселений; земли особо охран террит и объектов; земли и водн лесного фонда); охране земель; виды собственности на землю: это собственн гр и юр лиц, государс собсть, федера собств, собств субъектов РФ, муниц собст. 2002 г. был принят ФЗ «Об обороте земель сельскохозяйственного назначения». Нац. Проект «развитие агро-пром комплекса»
Формир-ие рыночного механизма в России. Уроки реформы.
Важной задачей экономич. преобразований в России на макро- и микроэконом. уровне было формирование рыночной структуры хозяйства. Сама по себе эта задача отвеча требован эконом и соц развития Р: рынок инвестиц произ-ва ресурсов, домохоз-во, гос-во, бизнес, рынок потреб услуг. Концепция монетаризма была принята в кач-ве осн. идеологии при перехлде к рыночной экономике. В Р форм-е рынка и рын структ в процессе эконом преобразо 90-х г XX в. осущ на основе разгосудар¬ствливания и демонополи экономики. В конкретно росс условиях это привело к тому, что гос-во оказалось отстраненным от важнейших процессов упр-ии экономикой на макроэкон-ом уровне. Гос впасть в этих условиях оказалась слабой, а обогащение олигархии, ее всемер¬ное усиление интенсивно пошло через спекулятивную фин систему и криминал операции. За предшествующие годы был создан могучий промышл. потенциал, но сформировалась такая рыночная система, к-рая его не использует. Причинно этого следует считать отсутствие единого стратегического центра, к-рый бы определял все правила в рыночной экономике. Но в России в годы реформы произошло резкое свертывание государственного вмешательства в экономику, целиком полагаясь при этом на силы рынка. Есть 2 области, где участие гос-ва незаменимо д/ обеспечения экономич. развития: инвестиции в инфраструктуру и базовое образование- доверять частникам это нельзя Важным постулатом российского монетаризма явилось полное снятие госконтроля за ценами и переход к свободному ценообразованию на основе спроса и предложения.Поскольку эта мера вызывает инф-цию. российские монетаристы д/борьбы с ней предложили сжатие денежной массы.(денежно-кредитн и фин политика). Когда в 1992 г. в России были введены свободные цены, то предполага¬лось, что цены вырастут, но незначительно, но в реальной жизни рост цен остановить не удалось во все годы реформы.(повышение цен на : электроэнергию, транспорт, коммунальные платежи, все естественные монополии газовые, угольные железорудные – гланое бизнес, а не производство, т. о. запасы добываются, но не восполняются; фармацевтика. Осн. проблема Российского рынка – снижение производства при росте цен. 
Сжатие денежной массы привело к сокращению до минимума оборотнх средств предприятий, что вызвало расцвет торговли на первобытной основе: натуральный обмен товара на товар или БАРТЕР.	Он явился удобным средством ухода от налогов и формой криминального бизнеса. Проводившаяся в 1992-2002гг. политика открытого нац. рынка перед мировым рынком, политика свободно конвертируемого рубля на основе плавающего курса валют привели к вытеснению с нац. рынка отечественных товаров, + зависимость страны от международных кредитов,+ большой гос. долг, всё это вызвало - бегство капитала за границу.
Начался процесс долларизации экономики внутри страны: население стало избавляться от руьлёвой наличности, скупая валюту и прежде всего доллары и евро. После финансового обвала в 1998г. Критическая ситуация сложилась и на рынке ценных бумаг- произошел обвал этого рынка. Важнейшим показателем состояния и динамики российского рынка явл. госфинансы, прежде всего – консолидированный бюджет. Главный его недостаток – он консолидирует в седее оч. Скромную часть доходов страны. Обобщающим показателем уровня и динамики развития росс. Рынка явл. оборот розничной торговли.: по статистике : доля гос сектора оч. Мала, т.к.все нах в частной собственности. Товары на рынке низкого качества. Важным элем-том рынка явл. платные услуги населению(бытовые, пассажирские,связь, коммунальные, медицинские, туристско-экскурсионные, правовые и др.
Уроки реформы в России закл. В следующем: 1. нац. устоям в России ближе модели кейнсианского направления (Жизнь общества невозможно представить без вмешательства гос-ва, обладающего правом принуждения). 2. учиться у других нужно и полезно, но экономику надо реформировать по-своему.(д/России: возрождение в обществе соц. справедливости, взаимопомощь, забота об отечестве, соборность.)4. нужна такая организация рыночного хоз-ва, к-рая служила бы интересам гос-ва и народа. 5. Необходимо установить жесткий гос. контроль над естественными монополиями(нефть, газ, энергоносители), или осуществить национализацию этих корпораций.6. нарушена воспроизводственная структура: добывающих отраслей больше, чем перерабатывающих; 7. возникла угроза нац. безопасности страны( военная, ресурсная).8. в ходе реформы был сделан ошибочный выбор приоритетов, на основе к-рых формировался слой предпринимателей; 9. эконом. преобразования должны получить иную соц. направленность: реформы д/народа; 10. Историческая перспектива России в том, что нужно поднять экономику как можно раньше, начать заботиться о нац. безопасности страны, решить ряд экономич. и социальных проблем.
Торговый капитал. Товарная биржа.
Торговый капитал - часть промышленного капитала, связанная с реализацией товаров.Как и всякая д-ть, торговля требует затрат.,они наз-ся издержками обращения. Из Обращ-я дел-ся на:1.чистые ИО,связаны с движением товара как меновой стоимости.(бух. Учет, зараб пл продавцов)2.Доп-ые ИО, связаны с движ-ем товара как потребит-ой стоимости(транспортировка, упаковка, сортировка, хранение).3.Трансакционные издержки-связаны с необходимостью для фирм-производит-ей товаров высок кач-ва защитить свои права и получить выгоды на сворем рынке.(затраты на поиск инф-ии о ценах, рынках сбыта, ведение перег-ов).
Торговая д-ть приносит прибыль.Торг-ая приб выступает в форме надбавки к покупной цене товара, а так же в виде разности м/д оптовыми и розн ценами.Величина торг прибыли, взятая в расчете на ед торг-го капитала = среднегодовой приб.
Современный рынок породил современные формы торгов¬ли. Произ¬водится доля товаров на основе портфеля заказов, т. е. определенные товары поставляются на заранее известный рынок. Эта форма торговли характерна для рынка факторов произ-ва, рынка рес-ов, дорогостоящих трансп-х средств, крупных сооруж-й и строит-х объектов.
Совершенствуются формы оптовой торговли: широко распространены конкурентные торги, аукционы, ярмар¬ки, колоссальное значение приобрели биржи. Совершен-ся формы розничной торговли: универмаги, супермаркеты, универсамы, магазины самооб-я, торговля по ка¬талогам, заказы по почте, по телефону, торговые автоматы.
Особое значение в современной торговле приобрели биржи (от лат. bursa - кошелек). Товарная биржа - регулярно действующий оптовый рынок, на к-ом тор¬говля ведется по стандартам и образцам, а цены формируются на основе спроса и предложения.С точки зрения объекта торговли товарные биржи имеют два вида:а)наличные, на которых объектом купли-продажи выступает реальный товар;б)срочные, или фьючерсные, на которых объектом купли-продажи выступают контракты, права на товар.
С точки зрения участников сделок, товарные биржи бывают:а)открытые, где при сделках могут участвовать продавцы и покупатели (разовые клиенты);б)закрытые, на к-ых присутствие продавцов и покупателей запрещено.
Высшим органом упр-я биржей явл-ся собрание чле¬нов биржи. Биржа может иметь постоянно действующий руководящий орган - совет директоров. Рабочим органом биржи явл-ся правление во главе с президентом (как правило, возглавляет и совет директоров).
Все рабочие органы товарной биржи делятся на периферий¬ные и центральные. Первые обслуживают клиентов перед и после продажи, вторые - на самой бирже. Центр-й рабочей фигурой, явл-ся броке¬ры (от англ. broker - посредник) и маклеры (от нем. makler -посредник) - посредники при заключении биржевых сделок. Брокеры и маклеры работают от имени и за счет клиентов, по¬лучая от сделки гарантийный взнос – маржу.
К осн функ-ям биржи относ-ся: организ процесса купли-продажи; контроль спек-ных операций; страх-ие посред торговли сроч инст-ми; установка стандартов на биржевые товары; разраб типовых контрактов, правил торговли и фиксация торг обычаев; распростр-ие i о бирж деят-ти.
Нац Национальные модели орг-ии эк-й жизни
В кажд системе общ-ва действуют свои национ модели организ экон жизни, кот несут в себе признаки особенного, специфич-го. М/выдел америк модель, построенную на системе поощрения предприним-ва и обогащения; япон модель, кот ориентир-ся на высокий уровень нац самосознания и приоритет интересов страны над интересами отдел чел-ка; немец - главный ориентир кот — соц рын хоз-во; китайск, оптимально сочетающую социалист и рын методы ведения хоз-ва; швед – функц-ой социализации; Вызывает уваж кубинская, кот сумела выжить в услов вражд-ти, найти ключ к притоку инвестиций, развивать образов, культуру, сохранить верность социализму и патриотизму.
Россия д/найти свою нац модель орган-ции экон жизни. Изучать опыт др стран можно и нужно, следует, однако, помнить, что это чужой опыт, использование кот м/привести как к +, так и к «-» послед-ям. Росс наци модель организации эконом жизни не м/не учит следующие Q-ые и S-ые факторы: 1. Территор-ый. Территория соврем России сост 17 млн кв. км. 2. Природно-географ. 2/3 территории нашей страны расположены в холод климат поясе, крайне неблаго-ном для с/х произв-ва, и прежде всего для земледелия.3. Историч. Россия занимала особое место в истории Евразии. Особую политич культуру, кот обеспечив кажд народу право на свой опред образ жизни. 	4. Национал.Россия всегда была страной многонациональной. 
5. Менталитет русс народа. Российскому этносу, русскому народу, свойственны осторожность в эконом расчетах, великое терпение, частое преоблад эмоционал начала над рационал, духов — над матер; православное вероисп-ние породило у русских высоконравств и гуманное отношение к окруж-им. 6. Госуд-ый: Россия — самая европейская. В ней никогда не было рабства, всегда знач-ая роль в эконом жизни страны отводилась гос-ву. Нельзя забывать того, что ½ крестьян были казенными, т.е. гос-ми, и хоз-во они вели на гос земле. 7. Многоукладность. В России никогда не было единого экономического уклада. 8. Потенци самодостаточность экономики. Народнохоз-ый комплекс веками формир-ся как самодостаточный, опирающийся главн образом на внутр рынок и внутр ресурсы. 9. Социал: В России, в особенно в советский период, экономика имела четкую соц ориентацию. Бол часть общ-ва высоко ценила такие понятия, как «социальное равенство», «справедлив», «дружба народов», «братство», «коллективизм». 
10. Внешнеполитич. Россия на протяжении всего историч пути испытывала давление враждебных ей внешних сил, кот нередко переходило в прямую агрессию. У России есть тысячеле история, есть традиции. 
В усл движения циви-ции к постиндустр-му общ-ву особую роль в общ-ом сознании стала выпол-ть i –ая система общ-ва. Весь историч опыт показ-ет, что наибольших успехов экономика России добивалась в периоды, когда она шла своим национа путем развития: годы НЭПа и индустриализ страны, годы восстановл и реконст нар хоз-ва после ВОВ.
Мотивация потребностей ч-ка в окруж мире.
Деятельность — целенаправленное взаимодействие человека с окруж-й средой, осуществляемое на основе ее познания и направленное на ее преобразование для удовлетв-я потребностей ч-ка. 
Потре́бность — внутреннее состояние функц-й или психол-й нужды или недостатка чего-либо для поддержания жизнед-ти объекта, субъекта, индивида, социальной группы, общества.
Мотива, в организац-ом контексте — процесс, с пом кото менеджер побуж др людей рабо для достиже организац целей, тем самым удовлет-яя их личные желания и потребн. Даже если создае впечатл, что служащие работа только ради достиж общих целей организа, то все равно ведут они себя так потому, что уверены, что это лучший способ достиже собстве целей. Модель процесса М имеет всего 3 элемента: потребности – целенаправл-ое поведение – удовлет-ие потреб-ей. Эти потребно предст-ют собой желание или стремлен к опред осязаемому или неосязаемому рез-ту. Люди испыт потребнос в таких конкрет вещах, как одежда, дом, Но они также нуждв таких “неосязаемых” вещах как чу-во уважен, возможно личного роста и т. д. Термин “удовлетворе потребностей” отраж позитив чув-ва облегчения и благополу, кот ощущает чел-ек, когда его желан выполнено. Получив продвиж по службе, завершив выполнен какого-л проекта, получив благодарн от коллег и прибавку к за/п, люди обычно ощущ чув-во удовлет-ия. Сущ-ет иерархия потребнос А Маслоу. В зав-ти от этих приоритетов выстраив иерархия потребностей. Масл утверждал, что осн 5 типов потребн почти всег идут в опред порядке:
5) Физиолог-ие: сост из осн, первичных потребностей чел-ка, иногда даже неосознанных, их наз биологич потребностями. Примените к рабоч среде, это потребно в з/п, отпуске, 4) Потребн в безопас. Как только физиол потребности удовлет-ны, Эти потребн отраж желание сохра уже полученные награды и полож и защит себя от опасности, вреда, угроз, травм, потерь или лише. 3) Социал: внимание чел-ка перемещается на потребность в дружбе, любви и принадлежнос; люди испыт желание нравит др и хотят удовл-ть свои соц потребно на работе. 	Это проис путем вхождения в формал и неформал рабо группы, путем сотруд-ва с др рабоч и приня участия в разнообраз совместной деятельности.
2) Потребно в уважении = личност потребно;. Эта потребность связана с репута, общест призна, статусом внутри группы. 1) Потребн в самореали и в самовыраже. Когда удовлетво потребности 4 нижних уровней, чел-к фокусир свое внимание на удовлет-и потребно в самореализ. Факт, что все чел потре м/расположить в иерархичес порядке, имеет важное значение для менеджеров. Во-первых, потребн нижних уровней д/б удовлет-ны в первую очередь; только после этого можно обращаться к потребнос более выс уровней. Кроме этого, стоит учесть, что потребности низших уровней формируют тот фундамент, на котором строя потребно высх уровней. Важное значение имеет замечан Маслоу о так назыв “движущей силе”, соглас кот каждый чел-к прогрессирует от мотива потребностя низшего уровня к мотивации потребност более высоких уровней. Таким образом, если в данный момент подчиненн мотивируют в основном возможнос удовлетвор потребностей в безопасно (2 уровень), менеджер может быть уверен, что как только эти потребности будут удовлетвор, чел будет искать возможн удовлет-ия своих соц- потребностей.
Не менее важн значение имеет идея достаточно. Человек никогда не испытывает чувства полного удовлетвор своих потребно. Большинс людей хотят еще больше денег, безопасно, друзей, уважен и самоувер, независимо оттого, сколько они уже всего добились. Таким образом, человек двигает вверх по иерархии не в случае, когда его потребности полностью удовлетвор, а когда они достаточно удовлетв.
Экон и соц эффек-ть произв-ва: их сущность и показатели
Два типа эк-го роста: экстенсивный(Эк-ий рост, обусловленный увел-ем кол-ва рес-сов) и интенсивный (Эк-ий рост, связанный с совершенствованием кач-ва рес-ов, использованием достижений научно-тех-го прогресса)
Осн фактором интенсив расшир-го воспроизв-ва и интенсивного экон роста на микро-, и на макроур явл эффектив произв-ва., где эффект- абсолютная величина результата к.-либо процесса(в данном случае – результата производства)Кол-ый абсолют рез-ат произ-ва (эффект) одна сторона проблемы; др ее сторона — это затраты и ресурсы, т.к произв-во на любом у и во всех его формах предполаг не только рез-ты, но и затраты, и ресур. Экон смысл ЭП сост в том, чтобы выяснить, какой ценой, какими затрата и какой величи ресурсов получены данные рез-ты. ТАКИМ ОБРАЗОМ: ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ ПРОИЗВОДСТВА – ЭТО ДОСТИЖЕНИЕ МАКСИМАЛЬНЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ПРОИЗВОДСТВА ПРИ МИНИМУМЕ ЗАТРАТ И РЕСУРСОВ.
В реальной хоз-ой жизни ЭП выраж в след экон показателях: 1) производительность труда и трудоемкость( на уровне фирмы – это соотношение валовой продукции и числа работников);2) фондоотдача и фондоемкость;3)материалоотдача и материалоемкость; 4)эффективность капитальных вложений в капитальное строительство( на микроуровне – в объеме фирмы, на макро- общества),5) рационализация природоиспользования.
Производительность труда —может измеряться количеством времени, затрачиваемым на ед продукции либо кол-вом продукции, выпущенной работником за какое-то время.
Производительность труда по регионам мира и России:в 90-е годы 20в. В России существенно снизиласьи оказалась ниже мирового уровня. При это в довоенные годы и послевоенные темпы роста производительности труда в России и СССР опережали тепмы роста в США. Когда в 90-е годы в России начались реформы, тогда произошло катастрофическое падение производительности труда.
Соц эффек-ть прои-ва. Оптимум Парето: Эффективность производства имеет и соцмальный аспект: на 1-й план выдвигается вопрос о том, как при данных ограниченных ресурсах наиболее полно удовлетворить потребности работников фирмы (микро-) или всех членов общества (макро-).	
При хар-ке соц.-экономич. эффективности важно знать такое понятие как «ОПТИМУМ ПАРЕТО» (Вильфредо Парето-ит. экономист)-сформулировал критерий наилуч. исп. ресурсов: суть-максимум благосостояние обществаи максимальная общественная полезность ресурсов достигается тогда,когда стремление отдельных лиц к благополучию не снижает уровень жизни других людей.(т.е. Уровень производства по принципу Парето предполагает такое распределение ресурсов, при к-ром увеличение благосостояния одного человека не наносит ущерб другим. На основании «оптимума Парето» можноопределенно установить критерий состояния и развития соц. эффективности производства..(В России одним з/п повышают-другим(учителя, врачи-нет)).Соц. эффективность производства выражается в следующих показателях: 1)уровень материального благосостояния народа- выражен в ВВП или в ВНП на душу населения; 2)индекс развития человеч. потенциала (ИРЧП)(включ. В себя 3 компонента: ВВП на душу+уровень образования + продолжительность жизни ожидаемой при рождении).; 3)рост матер. благосостояния общества, выраженный в темпах роста ВВП или ВНП на душу.4)соц.-справедливое распределение нац. дохода, совокупных денежных доходов и реальных доходов всех слоев населения; 5)обеспечение безопасности условий труда и жизни людей в данном обществе; 6)увеличение инвестиций в человека как работника, повышение интеллектуального и физического потенциала всех членов общества, рост доходов на науку, образование, медицину, отдых, спорт 7)разработка мероприятий по соц. защищенности граждан на всех стадиях человеческой жизни(особенно, когда он не способен к труду) 8)увеличение свободного времени 9) забота общества о здоровой, экологически нормальной среде обитания всего общества.
Минимальные требования к соц. направленности современного производства 10.12.1948г. провозгласила Всеобщая декларация прав человека, к-рую провозгласила ООН:
- все люди раждаются свободными и равными в правах
-каждый имеет право на жизнь, свободу, неприкосновенность
-никто не должен содержаться в рабстве
-каждый имеет право владеть имуществом единолично и совмесно
на труд, свободный выбор работы, благоприятные условия труда и проч.
на такой жизненный уровень, к-рый необходим д/поддержания здоровья и благосостояния его и его семьи.
на образование
свободно участвовать в культурной жизни общества, искусстве, науч. Прогрессе.
Ссудный капитал. Его специфика и осн формы
Ссудный - это денежный капитал, отдаваемый его собственниками в ссуду функционирующим предпринимателям и приносящий доход в виде ссудного процента. ССУДНЫЙ КАПИТАЛ - денежный капитал, предоставляемый в виде ссуды на условиях возвратности с выплатой ссудного процента.
СК - Предпри-и, независ от того, в каких видах деят-ти они заняты, испыт-ют потреб-ть в заем капитале (в кредите) во время строит-ва хоз-ых объектов, освоения прир-ых рес, модерн-ии дейс-щего произв-ва.
Особенности ссудного капитала:
1)это капитал-собственность: произошло разделение капи-
тала на капитал-собст-ть и капитал-функцию; выдача ка-
питала взаймы не лишает собств-ка его права на капитал как
собственность, хотя капитал как функция находится в распоряжении другого лица - предпринимателя;
2) капитал-товар: ценой товара выступает доход, который он приносит своему
собственнику;
3) данный капитал имеет временную форму отчуждения
пользование в пределах срока и на определенных условиях;
4) это самая фетишистская форма капитала, Д - Д', где Д - первоначально авансирован-ные ссудные активы; Д' - новые деньги, включающие в себя приращение - процент. Деньги сами по себе стали приносить новые деньги.
Основными формами ссудного капитала явл-ся: кредит; акционерный капитал, воплощенный в акциях и других видах ценных бумаг; банковский капитал.
Кредит представ собой форму движ ссуд капи. Это заем в денеж или товар форме на условиях возврат-ти и платности. Кредит был известен как в натурал, так и в денеж форме. 
Источниками кредита явл-ся свободные сред-ва, к-ые образуются у предприятий в процессе кругообо¬рота и оборота капитала (амортизация, часть оборотных средств, часть прибыли), а также средства бюджетной системы и времен¬но свободные средства насел-я, различ-х неком-их орг-ий.
Принципы кредитования: возвратность, временный харак¬тер использования средств, срочность и платность. Формой плат¬ности служит уплата ссудного процента за право временного пользования активами.
Существуют различные критерии, по которым устанавлива¬ются виды кредита: форма ссуды, состав потребителей, харак¬тер, условия и сроки кредитования.
С точки зрения формы ссуды различают коммерческий и банковский виды кредита.
Коммерческий кредит - это кредит, к-й предоставля¬ют функционирующие предпр-ли др другу в виде то¬вар-го капитала, т. е. в виде продажи товаров с отсрочкой платежа. Юридически эти отношения займа оформляются векселем.
Банковский кредит - это кредит, который предоставляют банки и другие финансово-кредитные учреждения функциони¬рующим предпринимателям и другим заемщикам в виде денеж¬ных ссуд
По составу потребителей:Потребит-ий кр(продажа тов с отсрочк платежа) с/х-ый (капиталовлож в с/х); ипотечнкредит (долгос ссуда под залог недвижим); госуд (совок-ть отн-ий, в кот заемщиком или кредитором выступа гос-во и мест органы власти по отнош к гр и юр лицам); междунар к (отнош м/у гос-ми, междун банками, корпораци). Различ рынок краткоср кредитов (до 1 года, вызван нехва оборот срв), среднесроч (1-5) и долгосроч (свыше 5 лет),кот осущ-ся путем займов ч/з выпуск облигаций. По мере усложн произв-ва все более увелич-ся предель сроки кредита. Долгосро кредит станови крайне необхо д/освоения доро и масштаб проектов. 
Функции кредита: /ускоряет процесс воспр-ва на микро, макро эк-их уровнях, посколь¬ку открывает доп-ые источники инвестиц-го фи¬нансир-я;/
регулирует денежное обращение/выступает мощным эк-им инстр-ом в конкур-й борьбе;/повышает эфф-сть произ-ва, ибо ускоряет кру¬гооборот и оборот капитала, укрепляет коммерческий расчет,.
В руках государства кредит является мощным регулятором экономики и тем самым оказывает большое влияние на соци¬альную жизнь общества.
Рынок труда. Биржа труда.
К. Маркс: Важнейшим эконом ресурсом явл рабсила способность к труду, т.е. совокупность свойств, характеристик человека (наличие определ-х физ-х и духов-х способностей, навыков, умений и т.п.), необходимых ему для осуществления какой-либо труд-й д-ти.
Рынок труда - социально-эконом-ая форма использ-я трудовых рес-ов, при которой рабочая сила работника обращается как товар, а сам носитель ра¬бочей силы выступает как наемный работник.
С точки зрения объекта купли-продажи следует различат форму и содержание рынка труда. На рынке труда продается и покупается не сам работник--объектом купли-продажи выступает рабочая сила наемного ра¬ботника, т. е. его способность к высокоинтенсивному труду,его высокий профессионализм, интеллект, психологическая и физ-в ыносливость.
Работодателя, интересует не рабочая сила наемного работника сама по себе, а последующее ее использование, т. е. труд.
В реальной жизни действуют факторы, которые предопределяют продажу рабочей силы как процесс продажи труда:
1) оплата труда увязывается с его результатами и прежде всего с величиной предельного продукта;2)зараб плата выплач-ся после процесса труда;
3) оплаты труда нет, если нет самого труда и его результата.
Следов-но формой рынка труда является акт купли-продажи труда.
Участниками рынка труда явл-ся ра¬ботодатели и наемные работники. В качестве работодателей выступают фирмы, индивид-ые предпр-я, товар-ва, корпорации, государ-ые предпр-я. В качестве наемных работников выступают собственники рабочей силы. Закон кон¬куренции побуждает первых объединяться в союзы предприни¬мателей, вторых - в профессиональные союзы.
2 формы купли-продажи рабочей силы на рынке труда: 1) коллективные договора между профсо¬юзами и предпринимателями и 2) биржи труда. Соответственно можно выделить две формы рынка труда.
В коллектив-х дог-ах определ-ся основные условия найма рабочей силы: ставки и формы зар платы, сверхурочные надбавки, выходные дни, рабочее время, переры¬вы, отчисления в пенсионные фонды и фонды здравоохр-я, учет индексации заработной платы в связи с инфляцией… 
Проблема человеческого капитала ( совок-ть знаний, умений, навыков) –охватывает вопросы образования, здравоохранения, социальных лифтов в обществе, пенсионной системы, культуры, она касается аспектов повед-я самого ч-ка, политики работодателей и госуд-ва .Одной из проблем яв-ся дефицит квалифиц-х кадров. Др проблемой явл-ся несоответствие программ обучения потребностям бизнеса - меняется структура экономики, а программы остаются практически неизменными. Предприятия вынуждены проводить «дообучение» принимаемых работ-ов.
БИРЖА ТРУДА —Гос-ые учре-ия, кот посредн-ют м/у предпр-лями и рабочими при труд найме. Они занимся учетом и трудоустро-вом безработных, содействуют желающим переменить работу, изуч состоян рынка рабсилы и предоставл инф о нем, помогают професс-ной ориентации молодежи
Биржи бывают:- частные, функционирующие на чисто коммер-кой основе;
-филантропические, действующие е в благотворительных целях;
-общественные, создаваемые союзами предпринимателей и профсоюзами;
-госуд-ые, организуемые федер-ми и мест орг-ми в целях оказания соц-ой помощи безработным.
Биржа выпол-ет 5 основных функций.
1.	Выступает в качестве посредника на рынке труда, что позволяет упорядочить процедуру найма рабочей силы и совра¬тить время на поиски работы.2.Осуществляет социальную поддержку наемных работни¬ков в условиях вынужденной безработицы и страхование безра¬ботных в самой различной форме: выдача пособий, компенса¬ция, организация рабочих мест 
3.Изучает спрос и предлож-е раб силы, собирает и обобщает инфю о потребностях раб силы по про¬фессиям и регионам.4.Организует професс-ую ориентацию молодежи.5.Проводит обучение н переобучение новым профессиям тех, кто не имеет специальностей, нужных для рынка труда.
Формы воздей-я гос-ва на рынок труда :
- правовое регулир-е условий найма, к-ое устанавл-ет продолж-сть рабочей недели, величину миним зараб платы, размеры от¬числений на соц-ые нужды; - воздействие на распред-ие доходов насел-я через налог сис-му и акцизы;- содействие профес-му обуч-ю через субсидии и льготы, а также организации курсов обучения.
Осн пропорции общес-го воспроиз-ва и макроэкон-ое равновесие.
Воспроизводство - это процесс произ-ва, взятый в динамике его непрерывного возобновл-ия.
Стадии воспроизводства:
1. Произв-во – создание благ (материальных предметов, услуг). 2.Распредел-ие – определ-ся доля каждого ч-ка в произведенных продуктах(з/п, рента, %, гонорары, прибыль, с/х продукты)3.Обмен – система, к-ая позволяет производителям обмен-ся продуктами своего труда (купля-продажа )4.Потребление – использ-ие созданных благ для удовлет-ия потребностей людей
Воспрои-тво осущ-ся в процессе кругооборо и оборота капитала.Воспр-во рассматр-ся на 2 уровнях:1). микроэкон у – индивид-ое воспроиз-во на отдел предприя той или иной отрасли. 2) макроэкон уровне воспр-во выступает как общ-ое воспроиз-во, связыв-ее индивид-ые воспроиз-ва множества отраслей в единый процесс кругооборота и оборота их капиталов.
Исходя из хар-ра кругооборота различают: основные фонды(здания, сооруж-я, склады, гаражи, линии электропередач) Это пассивная часть основных фондов. К активной части отн-ся машины и оборуд-е, средства труда, компьютеры, инстурменты, срок службы которых превышает 1 год.) оборотные фонды(это часть производ-ых фондов, к-ые полностью потребляются в течение одного производ-го цикла.(запасы сырья, полуфабрикаты, комплектующие изделия, топливо)
Общ воспроиз-во следует рассма-вать с кол-ой и кач-ой стороны: С колич-ой выделяют:1).Простое, т.е. возобновление процесса произ-тва в тех же объемах. 2).Расширенное – это возобно-ние процесса производства во все возрастающих объемах.
С кач-ой стороны выдел 2 типа расшир воспроиз-ва:1). Экстенсивный тип – это увелич объемов произв-ва на прежней технической основе.2). Интенсив предполаг рост объем произв-ва на основе ускорения научн-техническ прогресса (совершен-ния техники и технологий, совершенствования упр-ия, повышения эффект-сти исполь-ния факторов производства и т.п.)
Общ воспроиз-во (как многогранный процесс) включ воспр-во: производител сил, производ (эконом) отноше, природ ресу и общест (совокупного) продукта. Совокуп общест продукт явл матер основой непрерывного возобновле и развития произв-ва. 
Виды пропорций:
Внутриотраслевые/Межотраслевые/Территориальные/Общеэкономические 
Международные.
В условиях рыночной эконом пропорц воспро-ства опред-ся D и S, но при этом нельзя не учитывать активную роль гос-ва как регули-щего органа всех эконом процессов.
*ВОП – совок-ть всех матер-ых благ и услуг, созданных в стране за опред-ый период времени.
Рыночное равновесие — ситуация на рынке, когда спрос на товар равен его предложению; объём продукта и его цену называют равновесными.
	Виды рыночного равновесия :Устойчивое- после нарушения равновесия на рынке устан-ся прежние равновесные цена и объем.Неустойчивые-после нарушения равно-я уст-тся новое равновесие и изменяется уровень цен и объем спроса и предложения.
3 вида рын-го эк-го рав¬н-я: Частичное р.- рав-е на отдельно взятом рынке данного товара, услу¬ги, фактора производства (конный,яблочный рынки р. инф-ых услуг и т. п.). Общее микроэк-ое р-рав-е на отдельно взятом местном, рег-ом рынке по всей совок-ти продаваемых на нем то¬варов. Общее макроэк-ое р- рав-¬е на всех рынках, к-ые входят в эк-ую систему страны (или всего мира) в каждый данный период. 
Модели макроэк-го равновесия:1) Ф.Кенэ – модель простого воспроиз-ва на примере эк-ки Фр 18 столетия;2) К.Маркс – схемы простого и расшир-го капитал-го обществ-го воспроиз-ва;3) В.Ленин – схемы капитал-го обществ-го расшир-го воспроиз-ва с изменением строения капитала;4) Л.Валърас – модель общего эк-го равновесия в условиях действия закона свободной конкуренции;5) В.Леонтьев – модель «затраты – выпуск»;
6) Дж.Кейнс – модель краткосрочного эк-го равновесия.
При анализе макроэк-го рав-я ис¬польз-ся агрегированные показатели: 1) V обществ-го про¬из-ва, выраженный в форме ВВП или в форме нац-го дохода .2) агрегатные цены всей совокупности товаров и услуг. 
Совокупный спрос - реальный V обществ-го произв-ва данной страны, к-ые все потребители (насел-е, предпр-я и правит-во) готовы купить при том или ином ур-не цен. Совокупное предложение - это ур-нь наличного реаль¬ного V обществ-го произ-ва этой страны при каж¬дом данном ур-не агрегатных цен.
Классическая школа рассматривала модель общеэкон-го равновесия в краткоср-м периоде и в условиях совершенной конкуренции.(А.Ссмит). Рыночная эк-ка не нуждается в гос-ом регул-ии.
Кейсианская школа. В период депрессии падение совок-го спроса приведет к падению V произ-ва и сокращ-ю спроса на труд. 
Факторы опред-ие совок спрос: 1.ценовые ф (н/р: эффект Кейнса.
рост ур-ня цен заставляет и потреб-ей, и произв-ей брать деньги в долг, т.е. возрастает спрос на деньги.
2.неценовые потребит-ие расходы(ур-нь благосост-я насел-я, налоги ),инвестиц-ые расходы фирм , гос-ые рас(гос закупки) , чистый экспорт(валют курс)
Факторы опред-ие совок предл-е:1.ценовые(факторы произ-ва)2.неценовые ф(издержки: изменение цен на ресурсы).
Потребление - это общее кол-во товаров, к-ые куплены и потреблены в течение опред-го периода. Vпотреб-я зависит от двух факторов:
объективные (ур-нь дохода, ур-нь цен, норма процента)/субъект-е (психол-ая склонность людей к по¬треблению).
Сбережения — часть дохода, не используемая для потребления. Объективным фактором яв-ся доход, субъек-я(склонность ч-ка к сбереж).
Инвестиции(инвест спрос)-расходы предп-ий по приобрет-ю капитальных или производст-х товаров с целью расшир-я произ-ва. Объективные ф: доходы пред-ий и издержки на инвестиции. Субъект-склонность и желание предприним инвестировать.
Наруш-е макроэк-го равновесия и циклич-ть развития рын эк-ки.
Равновесие – сбалансиров, устойчив. Макроэкономи равновесие:соответ-е м/д ресурсамии потребностями, производст-ом и потреблением, спросом и предложением…
На современном экономич. этапе идеальное макроэк. равновесие постоянно нарушается. При этом выявляют 3 основных формы нарушения макроэкономического равновесия: 1.цикличность развития рын. экономики в условиях господства частной ф-мы собственности; 2. неполная занятость ресурсов в целом, трудовых ресурсов в частности; 3. товарно-денежное обращение регулярно переполняется излишним кол-вом неполноценных денег, что сопровождается ростом цен и падением покупательной способности современных денег. Австралийский экономист Иозеф Шумпетер предложил 3х цикличную схему колебательных процессов в экономике, которые осуществляются как бы на 3х уровнях рыночной экономич. системы: короткие, средние и длинные циклы.
К.ц.(ц.Китчина)- продолжительность ок.4 лет, связаны с движением товарно-материальных запасов. Они связаны с восстановл. равновесия на инвестиционном и потребительском рынке; Среднесрочные циклы.(ц.Жюглара)- (промышленные)- продолжительностью 8-12лет, содержит 4 фазы :кризис(спад производства-х-но резкое сокр. сбыта, уменьшение прибыли у предприятий и банков, удорожание кредита, неплатежи, массовое банкротство ) депрессия(объем производства уже не падает, но и не растет-товарн . запасы уже исчерпаны, бизнес накапливает инвестиции, появл. Отд. Точки роста), оживление(достижение объема докризисного периода – рост спроса на потребительск. товары, на инвестиции), подъем(поступательное развитие производства – рост спроса на товары и инвестиции, бурный эконом . подъем).Во 2й пол.20в процессы перепроизводства стали сопровождаться ростом цен и инфляцией.
Длинные циклы(волны)(Н.Д.Кондратьев)-рыночное хоз-во на индустриальной стадии своего развития проходит ч/последовательно чередующиеся периоды замедленного и ускоренного роста. К середине 30-х гг. проф. Кондратьев выявил 2,5 длинных волны: 1-ая -90-е гг.18вв до 1844-1851; 2-я 1844-1851 до 1890-1896; 3-я 1890-1896 до 1914-1920. Каждый из видов циклического развития экономики вып. свою ф-цию восстановления макроэконом. равновесия.
*Жизн-й ц. продукта:1.выход товара на рынок(сбыт растет медл)2.рост(V спроса на товар >)3.зрелость(продажи замедл-ся, рост конкурен)4.упадок(резкое падение сбыта)
Причины цикличности объясняют следующим образом: монетаристская т еория-в денежно-кредитных отношениях, финансовой сфере; теория перенакопления – диспропорциональное развитие отраслей вып-х производственные товары по отношению к отраслям производящим потребительские товары. (т.е. в инвестициях); теория недопотребления – чрезмерные сбережения, ведущие к сокр. спроса на потреб. товары, не могущие использоваться для инвестирования в период депрессии, (рынок потреб. товаров); экстернальная т. – во внешних факторах: война, революция, терроризм, научн. открытия и проч.; интернальная теория – во внутр. свойствах самой экономич. системы; т. Частной собственности – в частной ф-ме собственности+недостточном регулировании гос-вом эконом. процессов; т . акселерации- возрастание спроса на предметы рождает рост спроса на оборудование; т . фатальной неизбежности – воздействие внешних и внутренних фактороф развития современной экономики; космическая т. – пятна на солнце приводят к эк спаду(Уильям Стенли Джемонс).
Обращают на себя внимание социальные последствия цикличности: увел-ие безработных, резкое снижение з/пл., колебания цен, понижение жизненного уровня широких слоев насел-я, рост нереализованных товаров и услуг, банкротство предпр-й. В кончном счете эконом. кризис рождает в обществе глубокую соц. неудовлетворенностьи соц. протест. В этих условиях все соц. институты современного общества пытаются разработать АНТИКРИЗИСНЫЕ ПРОГРАММЫ.(акты, законы, макс уменьш-ие отриц-ые последствия цикличности развития эк-ки). Признано, что :
1) гос-во может сгладить цикличные колебания; 2) гос-во осуществляет регулирование с целью достижения макроэконом . равновесия и эконом . стабильности; 3) в фазе кризиса и спада все мероприятия гос-ва должны быть направлены на поддержание и стимулирование деловой активности; 4) в фазе подъема и бума гос-во проводит политику сдерживания с целью предотвращения «перегрева экономики». 5) гос-во должно учитывать влияние внешнеэкономических факторов. (разногласия по попросам антикризисного регулирования получило 2 направления : неокейсианство-поощряло регулирующ. роль гос-ва и неоконсерватизм- ограничивало эту роль).

Макроэкон нестабил-ть и инфляция.
И. представляет собой сложнейшее соц.-экономическое явление, к-рое затрагивает все стороны жизни общества- экономическую, политическую, духовную .Следует различать сущность и ф-му проявления И. 6 по сути –это обесценивание денег, превышение совокупного денежного предложения над совокупным ден . спросом с т. зрения законов денежного обращения. ; по форме- это рост цен.. Инф. всегда сопровождается ростом цен, но не всякий рост цен есть инфляция.(это могут быть: неурожай, энергетич . кризис, покрытие дефицита госбюджета, и проч.). 
Возможность возникновения инфляции заключена в самом факте использования символических бумажных и кредитно-бумажных денег( т. Е. неполноценных денег).Обращение таких денег рождает реальную возможность их увеличения.
Причины инфляции лежат в общем макроэк-м неравновесии м/д совок спросом и совок предлож-ем, во всей системе диспропорций по народному хоз-ву данной страны. 1-я причина:-монополия государства, к-рое позволяет себе иметь несбалансированные расходы и доходы бюджета, покрывать дефицит за счет бюджета и проч. ; 2-я причина: монополия профсоюзов требующих повышения з/пл .в условиях роста цен на товары 3-я причина – монополия крупных корпораций, к-рые держат в своих руках большую часть товарооборота на мировом рынке.. При росте цен они тоже поднимают цены, чтобы покрыть свои издержки и получить прибыль.; 4-я причина: инфляц-ые ожидания-покупателей и товаропроизво-лей.(психол-й фактор). 5-я причина -импортируемый фактор – связан с господством на мировом рынке монополизма высшего госуд-го ранга (сверхдержав- США). Взаимодействие этих факторов порождает инфляционную спираль- бесконечный процесс процессов инфляции.
Виды инфляции: а) инфляция спроса (-нарушение равновесия между совокупным спросом и предложением со стороны спроса., т.е. рост платежеспособности), и издержек(-нарушение равновесия между совокупными спросом и предложением со стороны предложения на основе роста цен вследствие увеличения издержек производства(рост цен на сырье, повышение з/п, косвенные налоги и проч.); 2) умеренную( рост цен на 10-12% в год), галопирующую( 13-200% в год), гиперинфляцию (рост цен в 2 и более раз); 3) ожидаемую(-есть прогнозируемая), или неожидаемую(непредсказуемая, непрогнозируемая); 4)Сбалансиров-ую(одновременный и равномерный рост цен по всем основным группам товаров), несбалансированную( различные темпы роста цен на разные группы товаров), открытая-(( нескрываемый, явный рост цен).
Уровень инфляции определяют при помощи индексов цен. Используют 3 варианта этих показателей: индекс потребительских цен (это сводный показатель уровня цен к-рый рассчитывается как отношение стоимости всей потребит. корзины в отчетном году к её стоимости в базисном году.; индекс цен Ласпейреса- рассчит-ся на базе цен определенного набора товаров; индекс цен ПААШЕ- рассчит-ся на базе изменяющ-ся набора товаров.
Воздействие и. на социально-эк-ую жизнь общества сводится к следующему:1. обесценивание всех денежных потоков(доходы номинально растут, а реально падают, что приводит к падению уровня жизни); 2)перераспределение доходов и богатства в пользу небольшой группы лиц(выгода за счет другого); 3)ускоренное вложение денег в товары , в недвижимость и проч. 4) торможение и подрывание стимулов к вложению денег в долгосрочные инвестиции, т.к.будущие доходы будут уже в обесцененных деньгах; 5)обесценение ден. сбережений насел-я во всех формах( вклады, нал, облигации, займы)6) скрытаяконфискациясредств у населения и предприятий ч/налоги, задержку з/п и проч. 7)подрыв стимулов д/роста производства(дорожает техника), ослабление мотивации работников к труду; 9) перераспределение нац. дохода на макроэк-ом ур-не, противоречащее нац. интересам (усиление иностр. валюты); 10) и. порождает особый инфляционный налог-офиц. источник дохода гос-ва через НАЛОГОВЫЙ КОДЕКС РФ., 11)и. порождает неуправляемую эк-ку- стимулы к труду снижаются воспроизв-во замедляется экономич. инфа нестабильна..
Антиинфляц-ая политика-включает 2 направл-я: регулир-е совок-го спроса и сов.предложения. Многие страны применяют компромиссную тактику борьбы с И., используя монетаристское напр-е (меры борьбы: денежная реформа, удорожание кредита, сокращение бюджетного дефицита, повышение %-х и налоговых ставок). и кейнсианское направления.(увеличение гос.доходов, дешевый кредит,и как следствие – рост спроса , порождающий рост предложения и снижение цен). Конкретно д/России: стабилизация и стимул-ие произв-ва,, совершенствование налоговой системы, создание рыночной инфра-ры, повыш-е отв-ти предпр-й за результаты хоз. д-ти, проведение опред. мер по регул-ию цен и доходов.
Тур-я рента и объек-я необх-ть ее использ-я как фактора развития рос-го туризма 
Тур-я рента-это факторный доход с тур-х рес-ов, к-й получает собств-к этих рес-в, в отличие от дохода, к-й имеет всякий хозяйствующий субъект(предприятие, фирма), используя тур-е рес-сы как объект хозяйств-я. Тур. рента – это доход владельца тур рес-в, в кач-ве к-го могут выступать гос-во,(фед-ые и местные органы власти), банк, само предпр-е или физ. лица, имеющие права собств-ти на эти ресурсы
Тур-е ресурсы-это природные, эк-ие, истор-е и соц-но-культурные факторы, включающие обьект показа, демонстрации и изучения, а так же объекты, способные удовлетворять духовные потребности людей, содействовать восстановл-ю и развитию их физ-х и нравственных сил.
В условияъх рынка все ТР получают стоимостную оценку(факторы произв-ва в процессе купли-продажи получают цену)-ТР в их стоимостной рыночной оценке принимают форму ренты, к-рая по своему эк-му содержанию предст-ют собой добавочную прибыль(сверхприбыль).
Д/добавочной прибыли необх. более благопр-ные рын-ные условия произв-ва, и реализ-ии туруслуг, тура, турпродукта.. Как объект хозяйства ТР по своему характеру кол-но ограничены, лимитированы ,и предст-ют собой эк-ое благо, качественно эти ресурсы различны.Нек-рые из них уникальны, раритетны. Различное кач-во тур рес-ов пораждают различные формы турренты:монопольная(уникальные ресурсы);дифференциальная(худшие, средние и лучшие условия =/ условия средние и лучшие по сравнению с худшими позволяют получить добавочную прибыль;абсолютная рента- рес. которые лучше, чем просто природные. в худших условиях добавочная прибыль может быть получена за счет природных, экономических, климатических и др. условий.
После того как рента произведена и получена начинаются процессы ее распределения и использования.ТР есть форма реализации права собственности на турресурсы. Собственность как система соц..экономич. отношений включает аспекты: 1) объект присвоения ( туристские ресурсы, результаты хоз. Деят-ти турпредприятий,(частности ТР) , при этот владеющий ресурсами- владеет результатами ХД).; 2) субъект присвоения ТР (турпредприятия, госорганы власти).; 3) формы присвоения: индивидуальная, коллективная,,частная и гос-я(фед-ая, республ-кая, муниц-ная).
Объективная необходимость использования ренты как фактора развития рос. Туризма: В современной экономич. науке возникло направление-теория прав собственности, где собственностью явл. не ресурсы, а «пучок прав». Если им владеет ТФ, товсе турресурсы исп. только в форме правового режима частной собств-ти( туризм приобретает коммерч-ую направл-сть), гос-во лишается возможности взимать турренту, номожет изьять часть ренты в виде прямого налога; если «пП» владеет гос-во, то турресурсы исп-ся в ф-ме прав-го режима госсобственности, а ТФ не заинтересована в экономрезультатах своей д-ти. Значит этот «пучок прав» должен быть поделен между субъектами присвоения так, чтобы извлечь из него максимальную пользу. 
Органы госвласти получают:право суверена(хозяина на капитальную стоимость блага, услуги,), право на безоп-ть(от вреда со стороны внеш среды), на передачу ресурсов в наследство, на бессрочность обладания ресурсами, запрет на использ-ие рес-ов (способом, наносящим вред внешней среде или др. участникам права), на ответ-сть взыскания по долгам(возможность взыскания блага или ресурса д/уплаты долга, возможность вещи быть отобранной д/уплаты этого долга); право на остаточный характер(на автоматическое возвращение вещи прежнему владельцу по истечении опред. времени). ТУРОРГАНИЗАЦИИ ПОЛУЧАЮТ; право владения(контроля над благами и рес-ми), использования(применения полезных свойств благ и услуг д/себя), на управление(решать кто и в каком порядке будет обеспечивать использование благ и услуг), на доход(обладать результатами от использования благ и услуг).
Становл мирового хоз-ва и основ формы мир хоз-ых связей.
Мировое хоз-во включ. Почти 200 нац. , формально независимых , самост-х гос-в, связ-х между собой экономическими, политическими и историческими связями. В соврем. Мире можно выделить с экономич. точки зрения: высоко-, средне-, низкоразвитые.(Юго-Восточная Азия, Арабский восток, Африка).Мировое сообщество на сег. день имеет динамично развивающееся мировое хозяйство, в его основе формирования и становления лежит процесс интернационализации хоз. жизни. Первой ф-мой эконом. связей была мировая торговля. Её основой явилось общественное разделение труда , к-рое перешагнуло нац. уровень и вышло на международный. Т.О.: Мировое хоз-во – это сис-ма нац. хозяйств отдельных стран, объединенных международным раздел-ем труда, торговыми, производст-ми и др. многообразными формами эк-х связей. 
Осн. формы экономич. связей: 1. международная торговля товарами и услугами,; 2. движение капиталов и иностр. инвестиций; 3. миграция рабоч. силы; 4. межстрановая кооперация производства; 5. обмен в области науки и техники; 5. валютно-кредитные отношения. Структура современного мирового хоз-ва включает: мировой рынок товаров и услуг, капиталов, рабочей силы, международную валютную и кредитно-финансовую систему. В условиях индустриального развития важное значение приобретает вывоз капитала. Капитал вывозится в 2-х осн. формах: предпринимательской ( в виде прямых инвестиций т.е. создается своё производство или покупается контр. пакет акций местной компании) или в виде портфельных инвестиций – когда недостаточно вложений д/установления контроля) и ссудной- это займы, кредиты, приносящие %.. Важным элем-том также явл. межстрановая миграция раб. силы и и мировой рынок труда. 
Цель миграции - поиск новой работыэконом. Основой миграции раб. силы стал различный уровень полаты труда, стоимости жизни , занятости и проч. В ряде стран стал формироваться черный рынок труда, к-рый исп. полулегальную миграцию. Другая ф-ма миграции погоня за умами иностранных специалистов. Она не выгодна д/страны-донора, т.к. нет отдачи от затрат на подготовку специалистов и ослабляет н.-тех. потенциал страны-донора. Так же научно-технические связи( обмен н.-т. информацией : продажа патентов, лицензий, секр етов, инженерных услуг, ценной инфо-.).
Мировому хоз-ву на соврем этапе разв-я свойственны след-ие закономер-ти: идет процесс концентрации производит-х сил в небольшом числе развитых стран /увел-ся разрыв м/д высоко и низко развитыми странами/реальной становиться попытка регулиров-я всего мир-го хоз-ва в целом , когда весь мир выступает как единая макроэк-ая система.
Положение России в системе международного разделения труда противоречиво: в её экспорте преоблад. высококвалифиц-ый труд и сырьевые товары. Утечку умов из России нек-рые считают большей бедой, чем дефолт. Особо следует учесть миграцию женщин фертильного (от 15 до 45 лет) возраста, что наносит ущерб рождаемости в России. Особое значение приобретает, так же сырьевое направление в экспорте товаров из России. Тут преобладают сырьевые товары такие как: минеральные продукты, металлы, драг. камни, древесина, целлюлозно-бумажные изделия. Импорт из стран дальнего зарубежья: машины, оборудования, транспортные средства, продтовары. Гл. задача д/России состоит в том, чтобы быстро осваивать собственные технологические новшества , выгодно продвигая их на мировой рынок в виде готовой товарной продукции
Международная торговля. Теории международной торговли 
Международная торговля – это обмен товарами и услугами между государственно-национальными хозяйствами.
Мировой рынок –это единая система торговых и финансово-экономических связей между всеми нац. хозяйствами, где формируются и действуют мировые цены , уровень которых опред. действием 3-х осн. законов: стоимости, спроса и предложения, конкуренции. Объектом торговли явл. товары и услуги, обладающие высоким кач-вом. Междунар. торговля включ. 2 процесса: экспорт(вывоз) и импорт(ввоз). Общая величина экспорта и импорта – есть внешнеторговый оборот. Международная торговля есть совокупность внешней торговли всех стран мира. 
При составлении объемов импорта и экспорта м подсчитать: если импорт превышает экспорт – отрицательное сальдо; если экспорт превышает импорт – положительное сальдо. В связи с этим вводят понятие чистый экспорт – это разность между импортом и экспортом относительно данной конкретной страны. Влияние чистого экспорта сопровождается мультипликационным эффектом: экспортые заказы увелич-ют выпуск продукции и з/п с отраслях, выполняющих заказ. Импорт напротив сокращает покупательскую внутреннюю способность. ч/опред. время мультипликац. эффект затухает.
Реальные потери от внешней торговли отражает платежный баланс страны. П.Б. – это соотношение платежей за границу и поступлений из-за границы за определенный период. Если поступления превышают платежи – балнс активен, а наоборот - пассивен. П.Б. – представляет собой отчет, где отражаются все внешнеэкономич. операции резидентов данной страны с нерезидентами др. стран за определенный период. Операции , осущ. между резидентами и нерезидентами включают: операции с товарами, услугами, доходами; финанс. Требованиями и обязат-вами в отношении остальных стран мира; классифицируемыми как трансферты. В рамках П.Б. выделяют 3 группы показателей: 1) счет текущ операций с показателями импорта и экспорта товаров и услуг, доходы выплачиваемые и получаемые (зарубеж) 2) счет операций с капиталом(инвестиции); 3) финансовый счет-операции по движению финанс. активов и обязательств. 
Одним из важных вопросов международ, торговли явл. вопрос: в какой мере участие данной страны в мировых экономич связях отвеч. её нац. интересу. По этому поводу во внешнеэкономич. политике сущ. 2 концепции протекционизм и либерализм.
Протекционизм - пол-ка гос-ва, к-я направлена на защиту внутр-го рынка от конкурентов но и поощряет захват внешних рынков.(Н/р: таможенная пошлина.( налог при пересеч. товаром таможенной границы). Многие страны перешли к идее свободной торговли – фритредерству и тогда гос-во ставит цель открыть внутренний рынок д/иностр. товаров, капитала, рабоч. силы д/усиления конкуренции на внутреннем рынке. (предполагается, что нац. предприятия выступят в конкурентной борьбе). В реальной жизни соврем. гос-ва сочетают либерализм и протекционизм, используя д/этих целей : таможенные тарифы и нетарифные меры. К нетарифным мерам относятся: внешнеторговые(лицензии, квоты, пошлины) и административные(стандарты, маркировка, упаковка) акты.Широко исп. зоны свободной торговли (оффшорные зоны). 
В декабре 1995г. Россия подала заяву на вступление в ВТО Это сложный и противоречивый процесс. Положительные его стороны: страна станет полноправным участником мирового рынка; Отрицательные стороны: убытки в экономике, т.к. будет полный контроль этой организац и США , страна будет окончательно колонизирована. НО! Присиединение России к ВТо необходимо и неизбежно, но прежде надо четко определить условия, к-рые бы не ущемляли; интересы нашей страны. 
В проблеме мировых эконом. связей актуален вопрос о теоретич. основах международной торговли. 1-ю попытку предприняли – меркантилисты (16-17 вв): минус этой теории: выгода д/себя за счет импортеров. 
2-я попытка предпринята АСмитом Он выдвинул тезис: основой развития Межд. торговли служат различия в абсолютных издержках при производстве товаров в разных странах. Д. Риккардо выдвинул теорию сравнительных издержек: торговля может быть выгодной странам, если одна страна имеет абсолютные преимущества перед другой при производстве всех товаров.
Динамика внеш. торговли России противоречива: финансовые потрясения 1998г. отрицательно сказались на объеме торговых сделок страны с внешними партнерами. Цены на внутреннем рынке оказ. выше , чем на внешнем., поэтому при их реализации рентабельность на внутр. рынке могла бы превышать рентабельность их на внешнем. Но нек-рые товары (нефть, нефтепродукты)- мировые цены выше российских, что порождает их экспорт, из-за этого создается дефицит на внутреннем рынке.Россия продолжает оставаться нетто-инвестором(то есть больше инвестирует за границу, чем внутри страны). Внешняя торговля не позволила стране в полной мере исп. Международное разделение труда.
Международная валютная сис и этапы её разв-я. Современная система плавающих курсов валют. 
Важнейшей составной частью мировых эконом. связей явл. международная валютная ситема , к-рая представляет собой исторически сложившуюся форму организации валютных, расчетных и кредитных отношений между гос-вами. Составными элементами МВС являются: а) осн. междунар. платежн. ср-ва(нацвалюта, золото, междунар. валюта); б) порядок балансирования междунар-х платежей; в) условия конвертируемости валют; г)междунар. рынки валюты и золота. 
Нац. валюта – ден. единица данной страны (рубь, доляр и проч.) , т.е. ден. знаки иностр. государств. 
Валютный курс – цена ден. единицы одной страны, выраж. В ден. единицах других стран.
Этапы развития междунар-й валютной системы: 1-й – возник. в 19в. до нач. 1й мировой войны в Европе и начале вел депрессии в США господствовала система золотого стандарта(стоимость нац. вал опред. колл-ным содерж-ем золота в ден. ед.;2й – после 1-й мировой в Ев и окончания эконом. кризиса 30-х гг. в Америке. господст-ла система фиксированных курсов валют.( в кач-ве резервов выступало золото. и доллары.) 3-й этап 2-я половина 70-х гг.ХХв. и по настоящ. время– сформировалась система плавающего курса валют. Осн. черты (плав. курса): золото не выступает в кач-ве меры стоимости нац. валют/ ликвидирована официальная цена золота/ золото не стало особым товарным ликвидным активом, оно само покупается и продается на мировом рынке /; валютные курсы стали плавающими и не явл. фиксированными; размер самого спроса на покупаемую валюту зависит от потребностей страны в импорте товаров и услуг, от расходов на поездки туристов и проч.
На валютные курсы влияют след. факторы: 1) объективные долгосрочные –уровень эффективности производства, темпы роста ВВп и ВНП, место страны в мировой торговле и на мировом валютном рынке; 2) объективные среднесрочные – состояние платежного баланса страны , состояние финансов, дефицит бюджета и проч. 3) объективные и субъективные краткосрочные изменения в политическом курсе, психологические ожидания, соц. напряженность в обществе и проч.
Сущность плав кур валют: каждая нац. валюта может обмениваться на любую др. нац. валюту (доллар, евро, рубли) на основе их покупательной способности и под воздействием спроса и предложения. Понижение курса нац. валюты ведет к удорожанию импортных товаров. Повышение - к удорожанию экспорта. 
В целях поддержания стабильности в международной валютн. системе созданы межгосуд-ые финансово-эк-ие институты: 1. Междунар-ый валютный фонд (учрежден в 1944г. Вашингтон); 2. Группа всемирного банка (сост. Из 5-ти институтов: Междунар. Банк реконструкции и развития, межд-я ассоциация развития, Меж-ая финансовая корпорация, Межд-ое агентство по гарантированию инвестиций, Междунар. Центр по урегулированию инвестиционных споров); 3. Банк международных расчетов (1930г. Швейцария); 4. Европейский б.реконструкции и развития (1991г).Возможности использования системы плавающих курсов валют во многом зависят от того, какая валюта господствует на мировом рынке валют. Долгое время – это был доллар США. Но вначале 21 в. Ситуация на мировом финанс. Рынке стала меняться не в пользу доллара: 1-й фактор – это появление ЕВРО, единой валюты государств – членов ЕС; 2-й фактор – укрепление китайского юаня. Современное неустойчивое положение на мировом валютном рынке остро ставит проблему положения России на этом рынке. Осн. проблема России – гос. долг. –это накопленная задолженность госуд-х органов. За 5 лет он составил 82 млрд. долларов (2001 по 2005 гг.). В конечном счете России нужны радикальные меры по погашению гос. долга, это: реальный экономич. рост, увеличение доли финансовых средств в общем бюджете страны, рассчитаться с внешним долгом времен перестройки; возврат «беглого» капитала на родину; использование внетренних денежных ресурсов д/финансирования инвестиций (сбережений направляемые в хозяйственную жизнь, вложения в капитал), д/организации внутренних гос. займов; продажи ценных бумаг. Эти факторы дали возможность России погасить внешний долг. Валютная политика должна быть направлена на то, чтобы избежать банкротства страны.
Основ напр-я эк-х преобраз-й в Р. на сов-м этапе.
Эк-ая реформа (эк-кие преобразования) – это такое преобраз в гос . устройстве и в политике, к-е неизбежно ведет к изменениям в эк-ом поведении хозяйствующих субъектов и к переустройству хоз. структур. 
Целями экономич. преобразований в России после 1990гг. были: а) развитие рынка товаров и услуг, создание фондового валютного рынка, рынка труда и др . институтов, свойственных смешанной экономике.; б) либерализация цен и формирование на этой основе совокупных спроса и предложения на макроэконом . уровне как условия функционирования рыночного механизма; в)макроэкономич. стабилизация на рыночной основе путем жесткой кредитно-денежной и финансовой политики, направленной на ограничение денежной массы в обращение; г) переход от централиз-го регулир-я к сочетанию рыночных и институциональных регуляторов; д) изменения в отношениях собств-ти и узаконивание всех форм её.; е) аграрные преобраз-я, предполагающие исп- е разл. форм собственности и землепользования в с/х; ж) разработка мероприятий по соцзащите в условиях перехода к рыночным формам хозяйствования; вскючение нац . хоз-ва России в единую сис-му мир-го хоз-ва.
Итоги и последствия эконом. преобразований в России доказали, что следует четко различать цели этих преобразований и методы их реализации. Залог успеха экономич. реформ – в самой концепции этих преобразований, в их направленности. Российская реформа имела неолиберальную модель и опиралась на следующие правила:
Либерализация цен на все товары и услуги(нет госконтроля, свободное ценообразование); 2)сжатие денежной массы как осн. способ борьбы с инфляцией(т.е. ограничение денежной массы).; 3)изменение в отношениях собственности(приватизация); 4)формирование рынка (на основе разгосударствливания); 5) демонополизация экономики (устранение всех форм госмонополизма) 6)открытость нац. рынка перед мировым рынком; 7) конвертируемая часть рубля на основе системы плавающего курса валют.
В 1992г. в Р. были введены свободные цены, то предполагалось что цены вырастут, но незначит-но.Предполаг-сь что их рост будет остановлен, во пер-х из-за низ-го платеж-го спроса насел-я;во-вт. из-за ограничения роста цен на внутр рынке существующим ур-ем цен на мир-ом рынке; в третьих из-за жесткой политики монетаризма..Однако в реал жизни ростр цен остановить не удалось в годы реформы(рос индекс потребит-их цен).
Особое внимание в процессе эконом. преобразований уделялось приватизации.- передаче гос. предприятий в частную собственность. Эта передача могла осуществляться на принципах бесплатности, платности или в сочетании платности и льготности. Д/России х-рен последний ход. Не могли быть переданы только: недра, леса, водные ресурсы, военные производства, учебные учреждения и проч. Организаторами приватизации выступал ГОСКОМИМУЩЕСТВО РФ. Способы приватизации: акционирование, аукционы, коммерческие и инвестиционные конкурсы, выкуп арендованного имущества, продажа имущества ликвидированных и незавершенных объектов, продажа недвижимости. Приватизация гос . и муниципального имущества в России – это возмездное отчуждение находящегося в собственности у РФ, или муниципальных образований –обьектов приватизации в собственность юридических и физ. лиц. По способам отчуждения Российская приватизация прошла 3 этапа: ваучерный (чековый); денежный (послечековый); залоговый. Итоги приватизации: не оправдали надежд, которые на нее возлагались.:1) государственная форма превращается в частную и игнорируется коллективные форма собственности; 2) решение о приватизации принимались не коллективно, а директивно (т.е. не коллективами, а ГОСКОМИМУЩЕСТВОМ); 3) социально-политические цели были важней экономических; 4) в основу оценки приватизируемых предприятий была положена остаточная стоимость основных фондов и она была равна оптовым ценам 80-х годов, т.е.всё продавалось за безценок.; 5) были нарушены принципы оптимального сочетания в использовании всех форм собственности – частной и государственной.; 6) приватизация рассматривалась как источник доходной части госбюджета.: это либо разовый доход, т.е. единовременная невозобновляемая плата за проданный товар; либо арендная плата, прибыль, налоги с имущества – постоянный возобновляемый доход; 7) приватизация в России стала принимать такие ф-мы, которые затрагивают общенациональные интересы, порождая проблему нац. безопасности. 
[bookmark: _GoBack]Общий вывод по проблеме приватизации: Для того, чтобы передать все средства производства в частную собственность, необходимо перейти к рациональному использованию всех форм собственности. При этом гос. форма собственности не может быть изгоем.
